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Новости агропромышленного комплекса и пищевой промышленности
Министр сельского хозяйства РФ Елена Скрынник провела видеоконференцию с фермерами Центрального федерального округа в рамках проекта "Российский фермер".
Обсуждался широкий круг вопросов, в том числе касающихся обеспечения фермеров удобрениями и техникой, кредитно-финансовой поддержки, закупочных цен на сельскохозяйственную продукцию.
Было отмечено, что на протяжении всего года ценовая ситуация на внутреннем агропродовольственном рынке оставалась стабильной. Комплексные меры государственной поддержки отрасли позволили снизить влияние сезонности по многим видам сельхозпродукции, в частности, по молоку.
Вместе с тем, руководителям органов исполнительной власти субъектов было рекомендовано мониторить ситуацию с закупочными ценами и реагировать на случаи их необоснованного снижения, содействовать обеспечению конструктивного диалога производителей и переработчиков. В свою очередь, сельхозтоваропроизводителям следует более тщательно готовить договорную базу при взаимодействии с переработчиками, рассчитывать сроки и объем поставок.
Также регионам было поручено представить полную информацию о потребностях в сельскохозяйственной технике.
Отдельное внимание в ходе встречи было уделено вопросам поддержки растениеводства в 2012 году. Фермеры были проинформированы о формах и механизмах поддержки, некоторых ее новых направлениях. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства сельского хозяйства) 06.10.11)
14 октября 2011 года Министерство сельского хозяйства Российской Федерации в рамках ХIII Российской агропромышленной выставки "Золотая осень - 2011" проводит форум "Таможенный союз – гарант обеспечения конкурентоспособности агропромышленного комплекса".
Главная тема форума – учреждение Агропромышленной ассоциации в рамках Таможенного союза и гармонизация агропромышленной политики Единого экономического пространства. 
С открытием Единого экономического пространства образовался новый межстрановой рынок, который предполагает беспрепятственный товарооборот между странами Таможенного союза. Одним из основных активных субъектов этого рынка является аграрно-промышленный комплекс стран – участников Таможенного союза. 
Создание Единого экономического пространства естественным образом увеличит товарооборот в аграрно-промышленном секторе между странами-участниками, что потребует его координации в целях разработки новых, а также унификации и гармонизации в рамках Таможенного союза уже существующих национальных ветеринарных и фитосанитарных требований, технических регламентов, таможенно-тарифной политики, а также принципов взаимодействия с организациями стран, не входящих в Таможенный союз. 
Такая координация необходима не только на межправительственном уровне, но и на уровне отраслевых союзов стран-участников Таможенного союза, объединяющих национальных сельхозпроизводителей, поскольку именно данные объединения координируют предпринимательскую деятельность национальных сельхозпроизводителей и представляют их общие интересы. 
Эти и другие актуальные вопросы участники Форума обсудят в Москве на территории Всероссийского Выставочного Центра (административное здание) с 10.00 до 13.00 часов. Вход свободный. 
ПРОГРАММА ЦЕНТРАЛЬНОГО АГРОФОРУМА 
14 октября, 10.00-13.00, Административное здание
Регистрация участников: 09.30 - 10.00 
Модератор: Даниленко Андрей Львович, Председатель Общественного совета при Министерстве сельского хозяйства Российской Федерации.
Количество участников: 500 человек. 
Выступления:
Скрынник Елена Борисовна, Министр сельского хозяйства Российской Федерации
Тема: "Итоги года. Перспектива создания надгосударственной настройки для координации работы по выработке единой государственной политики в области сельского хозяйства". 
Русый Михаил Иванович, Министр сельского хозяйства и продовольствия Республики Беларусь
Тема: "Итоги года. Регулирование молочного рынка Таможенного союза". 
Мамытбеков Асылжан Сарыбаевич, Министр сельского хозяйства Республики Казахстан
Тема: "Итоги года. Координация деятельности стран Таможенного союза на мировом зерновом рынке". 
Вопросы для обсуждения:
1. Гармонизация агропромышленной политики и государственной поддержки;
2. Совместная система контроля безопасности продукции;
3. Учреждение Агропромышленной ассоциации в рамках Таможенного союза;
4. Кооперация в области науки и подготовке кадров;
5. Переспектива создания надгосударственной надстройки для координации работы по выработке единой государственной политики в области сельского хозяйства;
6. Координация деятельности на мировом зерновом рынке;
7. Регулирование агропродовольственного рынка Таможенного союза.
Состав участников панельной дискуссии на подиуме:
РОССИЯ
Левин Сергей Львович, Генеральный директор ОАО "Объединенная зерновая компания";
Ушачев Иван Григорьевич, Вице-президент Российской академии сельскохозяйственных наук;
Злочевский Аркадий Леонидович, Президент Российского зернового союза. 
БЕЛАРУСЬ
Пустошило Яков Игнатьевич, Генеральный директор "Мясо-молочной компании";
Бельский Валерий Иванович, Директор института Системного анализа АПК Респбулики Беларусь. 
КАЗАХСТАН
Бейсенгалиев Берик Турсынбекович, Председатель Правления компании"КазАгро";
Умирьяев Муслим Таирович, Вице-министр сельского хозяйства Республики Казахстан. (СОЮЗМОЛОКО 03.10.11)
14 октября 2011 года в рамках выставки "Золотая осень" пройдет Форум "Таможенный союз – гарант обеспечения конкурентоспособности агропромышленного комплекса".
14 октября 2011 года Министерство сельского хозяйства Российской Федерации в рамках ХIII Российской агропромышленной выставки "Золотая осень - 2011" проводит форум "Таможенный союз – гарант обеспечения конкурентоспособности агропромышленного комплекса".
Главная тема форума – учреждение Агропромышленной ассоциации в рамках Таможенного союза и гармонизация агропромышленной политики Единого экономического пространства.
Эти и другие актуальные вопросы участники Форума обсудят в Москве на территории Всероссийского Выставочного Центра (административное здание) с 10.00 до 13.00 часов. Вход свободный. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства сельского хозяйства) 05.10.11)
АККОР: В. Путин. Спад в российском сельском хозяйстве преодолён.
Спад в сельском хозяйстве, который возник в результате двух лет аномальной жары и засухи (особо тяжёлой в прошлом году), преодолён. Оценка по итоговому сбору зерновых – на уровне 90 млн т. Об этом завил председатель Правительства РФ Владимир Путин на заседании Президиума Правительства Российской Федерации, сообщает пресс-служба МСХ.
Путин напомнил, что в прошлом году в России было 61 млн, а в позапрошлом было чуть больше, – 96 млн, "но 90 – это очень хороший показатель, результат".
"Этот объём позволит не только полностью обеспечить внутренний рынок, но и вернуть Россию в число лидеров по экспорту зерновых. Конечно, этот результат – прежде всего заслуга тружеников села, но надо сказать, что, конечно, и Правительство в трудные времена подставило плечо селянам, поддержало их. Мы помогли многим хозяйствам не только в текущей работе, но и помогли им сохранить потенциал роста, развития, что очень важно", – подчеркнул премьер.
По его словам, объём федеральной поддержки АПК в 2011 году был увеличен до рекордных значений – 163 млрд рублей.
"В проекте бюджета на будущий год мы также заложили весомые ассигнования на эти цели – порядка 170 млрд рублей. При этом особо отмечу: механизмы поддержки сельского хозяйства, конечно, необходимо совершенствовать. Одним из направлений такой работы должно стать формирование долгосрочных программ развития отрасли с чётким обозначением приоритетов на длительную перспективу. Мы сегодня рассмотрим поправки в законодательство, позволяющие расширить горизонт планирования в этой сфере, с тем чтобы с 2013 года приступить к новому этапу государственной программы развития сельского хозяйства. Она у нас сейчас есть, действует до 2012 года включительно", – рассказал Путин. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.10.11)
АККОР: Показатели производства сельскохозяйственной продукции и удельный вес малых форм хозяйствования за 2009-2010 годы.
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Для получения текста отчета (архив zip) нажмите здесь (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.10.11)
Изменились сроки проведения крупнейшей агропромышленной выставки Сибири "Алтайская Нива".
Выставка пройдет 23-26 октября во Дворце зрелищ и спорта, Краевом театре драмы, мобильном павильоне и на открытой уличной площадке.
Организаторы выставки приносят свои извинения за причиненные неудобства, и просят скорректировать свои планы на участие и посещение выставки. Все запланированные мероприятия пройдут в полном объеме. 
Cкорректированную программу работы выставки "Алтайская Нива" и ее деловых мероприятий вы найдете на сайтах www.altfair.ru и www.altniva.ru. (ffprom22.ru) (07.10.11)
РБК-ТВ: Передача, посвященная экопродуктам.
Видеофайл передачи будет доступен Вам по запросу, который можно отправить по адресу на news@advis.ru или по телефонам (495) 772-7640, (812) 322-6848. (РосБизнесКонсалтинг 06.10.11)
Общие новости молочной промышленности
В Смоленске прошло совещание руководителей сырьевых служб компаний-членов РСПМО.
30 сентября в городе Смоленске состоялось выездное совещание руководителей сырьевых служб компаний-членов РСПМО, организованное исполнительной дирекцией РСПМО при участии руководства компании "Продинвест". 
С сообщением о текущей ситуации в молочной отрасли Российской Федерации и в мире выступил исполнительный директор РСПМО В.В.Лабинов. О состоянии рынка сухого молока и сливочного масла выступил А.Л.Поляк (компания "Олам Интернешнл"). На совещании присутствовали представители компаний "Вимм-Билль-Данн", "Данон Индустрия", "Юнимилк", "Спектр", "Эрманн", "Мираж", "Продинвест Молоко", "Олам Интернешнл", "Ополье", "Милкоу". 
В числе гостей присутствовали представители Белорусских молочных компаний. После встречи состоялась техническая экскурсия на молочно-товарную ферму в Смоленской области. Исполнительная дирекция РСПМО выражает благодарность всем участникам за конструктивную встречу. Отдельная благодарность руководству компании "Продинвест" - М.Панченкову, С.Ковалькову, В.К.Щербинину и всему коллективу компании. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 04.10.11)
Основы развития производства пищевых добавок: стратегия качества и кадровый потенциал. "Бизнес пищевых ингредиентов". № 4 2011
исходные позиции и методологические подходы
Динамика и закономерности развития потребительского рынка продовольствия продолжают оказывать сильное воздействие на рост и изменения продуктовой структуры отрасли пище​вых ингредиентов: сырья, добавок, вспомогательных технологических средств, ароматизато​ров и концентратов.
Владислав Зеленский,
доктор-инженер, эксперт по процессам перемешивания
Развитие – есть стратегия выживания
Еще недавно эксперты утверж​дали, что одним из ключевых на​правлений развития рынка го​товой пищевой продукции яв​ляется демократизация "люкса" и, что существенных изменений нижних ценовых сегментов не ожидается... Однако уже в начале 2011 года с появлением сведений о выходе пищевой промышлен​ности из затянувшегося кризиса стали появляться долгосрочные прогнозы о возможном перерож​дении нижних сегментов в качес​твенный и стабильный "эконом" при условии благоприятного развития экономики страны. Это вполне вероятная тенденция, ко​торая давно наблюдается на дру​гих товарных рынках РФ. На примере китайских ингредиен​тов в последнее десятилетие был виден рост качества и последу​ющее значительное увеличение объемов продаж. Такая динамика и процессы трансформации рын​ка в очередной раз заставляют об​ратить повышенное внимание на аспекты стратегического разви​тия, факторы обеспечения качес​тва собственной продукции и ее конкурентных преимуществ.
В настоящий момент в ус​ловиях сложившегося рынка и обострившейся конкуренции в отдельных случаях наблюдается максимальное товарное насыщение и даже затоваривание. При прочих равных условиях продуктовая конкуренция смещается из ценовой области в сферу конкурирования дополнительных рациональных и иррациональных факторов, а также борьбы брендов как имиджевых характеристик компаний.
Отрасль ингредиентов будучи частью мировой экономики априорно устанавливает высокие критерии качества к производимой продукции. В этих условиях, помимо поставки высокоинтеллектуальных продуктов, предоставление потребителю дополнительных технологических или иных услуг становится существенным конкурентным преимуществом. Необходимость следования таким маркетинговым приемам и общепринятым стандартам обслуживания увлекают фирму в активную работу по развитию собственного потенциала или выталкивают за пределы сложившейся структуры отраслевого бизнеса.
Действительно, положение о том что "развитие - есть стратегия выживания" приобретает в настоящий момент сверхактуальное значение и в ингредиен-тной сфере.
Разработка стратегии развития фирмы тесным образом связана со сложившимися продуктовыми платформами и расширением ассортимента товаров. Основные направления выбора инновационной стратегии в отношении разработки продукции - это поиск новых уникальных продуктов, новых технологий, нового сырья, новых критериев качества, новых услуг и иных факторов уникальности, которые будут удовлетворять всем известным и даже неизвестным нуждам целевых потребителей. Разумеется, что такие решения не могут быть реализованы в настоящее время без привлечения специальных технологий. Становление пищевой промышленности США и ЕС, мировой опыт и общие тенденции показали, что еще в начале XX века накопленные научно-инженерные знания и опыт, а также требования потребителей вынудили производителей перенимать стандарты качества продукции, принятые в фармацевтической промышленности. Именно сродство пищевых добавок с фармацевтической продукцией открыло новые направления и возможности развития предприятий индустрии ингредиентов.
Американский опыт распространил стандарт GMP к 50-60 годам XX столетия по всему миру не только на изготовление лекарственных средств и медицинской техники, но и на производства активных ингредиентов, пищевых добавок, продуктов питания. Уже давно протекающий в мире переход от общих сугубо пищевых технологий к высоким межотраслевым технологиям требует совершенно иных подходов. Перед производителями и разработчиками встали очевидные задачи введения более высокого уровня качества, применения совершенно иных стандартов организации производства, управления и контроля технологических процессов, изменения параметров безопасности, введения новых параметров и характеристик в спецификации на сырье, добавки и саму готовую продукцию.
В отличие от процедуры контроля качества путем исследования выборки стандарты GMP и GHP отражают целостный подход, регулируют и оценивают собственно параметры организации производства и лабораторной практики. Начав с внедрения GMP и GHP, затем некоторых других систем менеджмента качества, а в начале 90-х годов и системы HACCP, пищевая промышленность мировых лидеров вплотную подошла к этапу моделирования и конструирования, как самого производства, так и пищевых продуктов. В регулярную практику разработчиков уже давно входят системы компьютерного моделирования, экспертные базы данных, системы анализа и прогнозирования свойств.
Основные направления выбора инновационной стратегии в отношении разработки продукции это поиск новых уникальных продуктов, новых технологий, нового сырья, новых критериев качества, новых услуг и иных факторов уникальности, которые будут удовлетворять всем известным и даже неизвестным нуждам целевых потребителей.
Отечественное производство пищевых добавок должно приблизиться к стандартам фармацевтической промышленности в части организации производства и контроля качества.
В отличие от экономически развитых стран уровень развития предприятий пищевой отрасли РФ крайне невысок и существенно отстает даже от уровня развития и стандартов отечественных высокотехнологичных отраслей таких, как фармацевтика, тонкая химическая и биотехнология, специальная (военная) химическая технология. Практически на протяжении всего XX века в России пищевая промышленность была одним из самых технически отсталых направлений деятельности, а экономический крах системы в начале 90-х дополнительно затормозил ее развитие. И сейчас предприятия пищевой промышленности в большей части не соответствуют и в ближайшее время не смогут соответствовать уровню норм и стандартов даже ушедшего в небытие периода. Для большинства современных предприятий крупного и среднего бизнеса (за исключением, пожалуй, ряда транснациональных корпораций) большую сложность составляет полное выполнение санитарных и иных отраслевых стандартов функционирования и способов обеспечения качества продукции.
Конечно, существует широкий перечень объективных причин такого положения дел. Тем не менее, регулярная практика штрафных санкций свидетельствует о наличии серьезных проблем в отрасли. Здесь также стоит отметить, что большинству отечественных государственных и отраслевых стандартов, Сан-ПиН, ВНТП и других нормативных актов исполнилось уже более 35 лет, а некоторым даже и 40-45.
Следует упомянуть и о проблемах внедрения систем менеджмента качества, и о том, что в ряде случаев эти инструменты конкуренции внедрены формально и по факту не работают. Подтверждением тому служат многочисленные исследования и работы, проведенные в рамках потребительского контроля и продуктоориентированного бенч-маркинга.
Нужно открыто признать, что на данный момент экономика пищевой промышленности РФ функционирует не корректно, а излишнее регулирование сдерживает ее развитие. Именно общее экономическое положение страны - является отражением состояния и пищевой отрасли. С учетом определенной конъюнктуры в последние два десятилетия пищевая промышленность стала более привлекательным объектом инвестиций нежели иные высокотехнологичные, но капиталоемкие отрасли. Именно приход капитала и дополнительный приток инвестиций вдохнули в пищевую промышленность новые силы, открыли горизонты развития, позволили частично обновить парк оборудования, внедрить современные технологии и даже построить новые крупные предприятия. К значительным изменениям также привело появление новых видов сырья и уникальные технологические возможности пищевых добавок. Однако комплекс проблем существенно сдерживает развитие пищевой промышленности. Отрасль ингредиентов как один из лидеров продовольственного комплекса РФ могла бы послужить основой развития всей пищевой индустрии в части внедрения новых продуктов, технологий, междисциплинарных методологических приемов и системной организации бизнес-процессов.
Последние тенденции потребительского и ингредиентного рынка таковы, что наблюдается существенный рост спроса на функциональные ингредиенты, композиции для обогащения, пищевые БАД, ферментные препараты, витаминные комплексы, стабилизационные системы, новые типы и ассортимент ароматизаторов, другие высокотехнологичные пищевые добавки и концентраты. Таким образом, складываются достаточно веские основания для пересмотра методологических подходов: отечественное производство пищевых добавок должно приблизиться к стандартам фармацевтической промышленности в части организации производства и контроля качества. Естественно, что эти кардинальные изменения должны корреспондироваться с линией стратегического развития компании-производителя. Актуальность целостного и концептуального подхода крайне важна для становления молодой двадцатилетней отечественной отрасли ингредиентов, особенно в условиях перехода к новым принципам технического регулирования сопровождающегося принятием ряда регламентов. Не вдаваясь в проблемы обновления системы
технического регулирования, стоит отметить, что и там требуется радикальная смена политики и методологических подходов.
Кадры - залог успеха
Существует и другая сторона, тормозящая развитие пищевого комплекса - это кадры и уровень их подготовки. Не секрет, что сегодня основа успеха компании и фундамент успешной разработки продукции - квалификация и опыт персонала, аккумулированные внутри фирмы междисциплинарные явные и неявные запасы знаний. Вследствие сложности процесса разработки продукции, сильной зависимости свойств и качеств уникального объекта творения от технологии производства и других факторов влияния возникает насущная потребность в том, чтобы команда разработчиков работала в тесном взаимодействии с группой других специалистов предприятия [R. & M. Earl: Food product development, 2001. Именно поэтому в последние годы все чаще ведется речь о коллективном творчестве - командном конструировании продуктов. Термин "дизайн пищевых продуктов" все больше завоевывает признание специалистов, и тем большие квалификационные требования предъявляются к творческой команде: " ... подобно фармацевтике на разработчика пищевого продукта ложится не только профессиональная, но и этическая ответственность, ведь уровень разработки, точность испытаний и грамотность организации всего комплекса работ от маркетинга до производства начинают играть первостепенное значение в реализуемом проекте".
Для эффективной практической деятельности современной фирмы-производителя ингредиентов необходима команда технологов (процессионщик, химик и пищевик), которая позволит совместить разносторонние научно-инженерные знания и богатый практический опыт. Широко распространенное мнение о тандеме "химик и пищевик" ошибочно, поскольку упускается из виду целый комплекс важнейших аспектов разработки. Важно не только придумать продукт, важно сохранить суть идеи до конца, проходя все стадии и циклы: от предварительного маркетингового исследования через постановку продукции на производство до финальной оценки коммерческого успеха. Ведь результатом работы является не просто идея нового ингредиента или его чудодейственный химизм, и, конечно же, не конечное продовольственное изделие, а конкретный товар, являющийся продуктом технологического процесса. Здесь стоит напомнить и дополнительно подчеркнуть, что продуктами отрасли ингредиентов являются порошки или грануляты, простые жидкости или суспензии, эмульсии, растворы. В большинстве случаев идея губится еще на стадии создания продукта, изготовления его опытного образца или в ходе практического воплощения объекта конструирования в пилотном или тоннажном производстве. Причины многочисленных просчетов кроются в элементарных вещах и грубейших ошибках, начиная от незнания базовых основ химических и физических закономерностей, характеристик многофазных сред и аспектов их взаимодействия, непонимания критериев и условий реализации технологических процессов, ошибок масштабирования, некорректного переноса модели разработки и технологического процесса на функционирующее производство, вплоть до системных ошибок в организации и оснащении самого предприятия. Разработка продукта является сложной многофакторной задачей, которая может быть эффективно решена только при комплексном подходе и только инновационной командой исследователей и разработчиков (R&D).
Здесь нет никакой иной альтернативы и особого пути. Мировая практика свидетельствует, что только сочетание высокой квалификации персонала и регулярное применение последних научных и инженерных достижений - позволяет эффективно функционировать современному предприятию в высококонкурентной и инновационно-активной среде, каковой является отрасль пищевых ингредиентов. Из отечественной инженерной практики середины и конца XX века известно, что технологи не знают возможностей оборудования,
областей его наиболее эффективного функционирования, физических основ процессинга; механики не ориентируются в химических и иных вопросах технологии производства продукции; конструкторы не знают ни того, ни другого; а производственный персонал вообще относится к категории без углубленного и системного, а зачастую и без профильного образования. Современная ситуация не изменилась, даже благодаря наработке богатого опыта ключевой сотрудник предприятия уровня главного специалиста или даже руководителя - не может самостоятельно и эффективно решать поставленные задачи и возникающие проблемы. Низкое качество отечественной продукции различных отраслей в последние 60 лет, отчасти, как раз и связано с крайне недостаточной численностью специалистов высшей квалификации и междисциплинарными знаниями, а также с ограниченным использованием мирового опыта и научно-технической информации именно в области процессного инжиниринга: тепломассообмена, гидродинамических, механических и химических процессов. Проблема актуальна сегодня и в ингредиентной сфере, где широко распространены такие процессы как смешивание и перемешивание, диспергирование и эмульсификация, гранулирование, микрокапсулирование, экструзия, термическая и волновая сушка, сублимационные процессы, измельчение и классификация, химический и микробиологический синтез, мембранное разделение и очистка.
Такая же проблема обстоит и с нехваткой знаний в области современных экономических и общественных дисциплин, в том числе в области товароведения,
менеджмента, информационных систем управления и экономического анализа хозяйственной деятельности и планирования инвестиций. Выпускники вузов готовятся по устаревшим методикам, программам и принципам подготовки, большая часть специальностей не соответствует современным потребностям экономики и фактической бизнес-среды. Отсутствует связь между реальными потребностями и предложением, что зачастую обусловлено общим отсутствием целостного восприятия поля деятельности и преступной советской традицией непрофильной профессиональной деятельности без специального образования и подготовки. Интегрированные экономические и процессные специальности в отечественных учебных заведениях все еще достаточно редки, а количество выпускаемых специалистов крайне ограниченно. Желанным объектом в последние 15 лет стал диплом, а не прилагающиеся к нему знания и скрупулезная методическая работа экономической или инженерной школы по подготовке специалиста.
Можно констатировать, что статус полученного диплома существенно упал, а мода на энергичное лицо с документом о так называемом высшем образовании сыграла злую шутку: причины технических, технологических и проектных ошибок, недооценка весомости и вероятности факторов риска, причины стратегических провалов и крупных финансовых потерь как отдельных проектов и предприятий, так и целых отраслей находятся в головах и обусловлены низким уровнем образования, некомпетентностью, зашоренностью. Именно нехватка менеджерских и инженерных кадров высшей квалификации приводит к низкому качеству товаров и экономической неэффективности предприятий.
Современное состояние экономики требует радикального изменения сознания бизнеса и социума: миссии, стратегии и тактики развития, а также диктует новые правила работы и подготовки кадров. Еще в середине XX века вопрос о дополнительном образовании специалистов являлся более чем актуальным. Условия не изменились, развитие бизнеса жестко диктует необходимость в совершенствовании специалистов в самых различных направлениях. Вполне закономерно, что очередной ступенью для состоявшегося специалиста является получение базовых знаний в сфере бизнеса, именно комплексного бизнес-образования, а не поверхностных знаний в отдельных его направлениях. И дело не в том, что бы все стали предпринимателями, а в том, чтобы совместными усилиями делать дело: вопрос эффективности взаимодействия, сходных основ мировосприятия, в налаживании коммуникаций и функционирования бизнес-системы.
Именно широта знаний и компетенций в области специальности в правовых, экономических и управленческих вопросах позволят находить варианты адекватных действий и принимать результативные решения. Благодаря качественной подготовке творческая личность полностью раскрывает свой потенциал и становится более продуктивной в своей работе, она готова к освоению все новых и новых знаний, как следствие - эффективность работы многократно возрастает. Вопросы профессиональной подготовки и развития личности специалиста переплетаются тесным образом. Профессиональная интеграция, привязка к конкретной школе является инструментом становления мастерства, развития личности, а, следовательно, и формируемой обществом бизнес-среды.
Мир изменяется, и этого нельзя не признавать. Россия уже давно вступила в XXI век, пришло время работать по новым правилам. В противном случаеи бизнес, и специалист потерпят фиаско в конкурентной борьбе. (07.10.11)
Флагманы молочной отрасли. "Гастрономия. Бакалея". №10 2011
Высокое качество продуктов, широкая линейка и внимательный подход к клиентам – эти составляющие характеризуют стиль работы компании "Молпроект". Сегодня молочную продукцию, предлагаемую этой компанией, высоко ценят во многих регионах страны
С января 2011 года компания "Молпроект" работает с продукцией двух высокопроизводительных российских заводов. В ее управлении — Сухонский молочный комбинат и Нижнекисляйский молочно-консервный комбинат — одни из старейших предприятия России с богатой историей.
Сухонский молочный комбинат располагается в Вологодской области. Более 70 лет он является крупнейшим российским производителем молочных консервов и цельномолочной продукции. Кроме сгущенного молока — визитной карточки предприятия — в ассортименте комбината — высококачественное масло, йогурты, творог, сметана. Важно, что предприятие ориентируется исключительно на параметры ГОСТа.
Цельномолочная продукция комбината имеет небольшие сроки годности, что говорит об отсутствии в ней любого рода химических добавок. Что касается сгущенного молока, то из года в год предприятием заключаются договора по его поставкам в Росрезерв. Это еще раз доказывает как достойный уровень предприятия, так и высокое качество продукции. Примечательно, что Сухонский молочный комбинат является неоднократным победителем телепередачи "Контрольная закупка". Продажи предприятия также говорят сами за себя: весь Северо-Западный округ любит и с удовольствием покупает продукцию этого производителя.
Нижнекисляйский молочно-консервный комбинат располагается в Воронежской области. Более 50 лет это предприятие специализируется на производстве сгущенного молока, которое выпускается здесь в различных вариациях. Молочные консервы изготавливаются согласно параметрам и ГОСТа, и ТУ, выпускаются в традиционной железной банке, пластиковой таре, а также набирающей популярность упаковке дой-пак. Кроме того, сгущенное молоко Нижнекисляйского молочно-консервного комбината представлено в промтаре по 20 и 55 кг для кондитерских фабрик.
Молочная продукция обоих предприятий обладает рядом важных конкурентных преимуществ:
—?продукция проходит минимальную обработку, позволяющую сохранить все полезные свойства продукта;
—?продукция упакована в удобную экологически безопасную современную упаковку;
—?собственные производства позволяют выпускать широкий ассортимент и поставлять готовую продукцию круглый год;
—?предлагаемый ассортимент сертифицирован и полностью отвечает требованиям стандарта качества и упаковки РФ.
В ассортименте Сухонского молочного комбината можно особо отметить линейку продукции "Вологодское лето", под которой изготавливается высококачественная молочная продукция в пластиковых стаканчиках и вологодское масло. В пластиковой упаковке представлены сгущенное молоко, сгущенные с сахаром сливки, какао сгущенное с сахаром, кофе и вареная сгущенка.
Как показывает анализ продаж обоих предприятий, на сегодняшний день потребители чаще приобретают продукцию в традиционных жестяных банках. Однако с каждым годом все большие обороты набирает продукция в дой-паке. Стоимость продукта в таком типе упаковки несопоставима с аналогами в жестяной таре. Дой-пак позволяет удобно и рационально распоряжаться его содержимым. Нельзя забывать также об удобстве транспортировки. Пакеты дой-пак принимают любую форму и не теряют товарный вид. Именно поэтому особо выделяется продукция в упаковке дой-пак от Нижнекисляйского молочно-консервного комбината, которая обладает прекрасным соотношением цена-качество и неизменно высокими вкусовыми свойствами.
Не меньшего внимания заслуживает и сгущенное молоко в пластиковых бутылках емкостью 0,5 и 1,5 л от Нижнекисляйского молочно-консервного комбината. Эти позиции за довольно короткий срок доказали собственную успешность и зарекомендовали себя на рынке.
Сегодня продукция обоих предприятий широко представлена в "родных" регионах и за их пределами. Так, продукцию Сухонского молочного комбината хорошо знают в Северо-Западном регионе и Москве, а благодаря поставкам в Росрезерв — во многих крупных городах России. Нижнекисляйская молочная продукция хорошо известна на юге нашей страны. Кроме того, сегодня ее дистрибуция направлена на Урал, Поволжье и северо-запад страны.
На данный момент в планах управляющей компании "Молпроект" — расширение географии продаж обоих предприятий, развитие дистрибуции на всей территории страны, заключение новых контрактов с кондитерскими фабриками, а также привлечение сетевых федеральных контрактов. Без сомнения, авторитет старейших производителей молочной отрасли, высокое качество предлагаемой продукции и ее широкая линейка будут способствовать быстрому достижению поставленных целей. (Гастрономия. Бакалея 30.09.11)
Дешевый, надежный, актуальный, в кредит. "Эксперт". №39 2011
Нынешний потребитель хочет больше функциональности по доступной цене. Производителям непросто соответствовать этим требованиям: их издержки растут, а маржа сокращается
"Спрос стал непредсказуемым. Никто не знает, что будет завтра. Долгосрочные бизнес-планы уже не актуальны" — Кейс Маклагин, генеральный директор компании Electrolux, заметил главную тенденцию потребительского рынка. Сигналы, на которые ориентировались производители до кризиса, исчезли, компаниям приходится двигаться вслепую. Привязанность к эмоциям, стремление к развлечениям — все эти факторы, взращенные благополучием 1990-х и 2000-х, в кризис сошли на нет. Вернутся ли они? Или потребительские тренды радикально изменились? Дать однозначный ответ на эти вопросы пока не берется никто.
В России, несмотря на ее значительное отставание от развитых стран в индустриальном плане, темпы потребления последние десять лет были одни из самых высоких. Во всех отраслях активно, с динамикой свыше 20% в год, развивался средний рыночный сегмент. Не менее активно рос рынок товаров роскоши: в нашу страну устремилось большинство люксовых марок, именно здесь они были представлены наиболее широко. Жажда новых товаров и услуг, возникшая еще во времена советского дефицита, была главным драйвером потребительского бума, несмотря на то что у большей части населения так и не появилось возможности насытить свои базовые потребности.
Ситуация изменилась с кризисом. Последние два года продажи дорогих и средних по цене товаров стремительно сокращались, стабильным остался лишь дешевый сегмент рынка. Правда, сказать однозначно, что спрос надолго сместился в дешевый сегмент, нельзя. В различных сегментах иногда "выстреливают" разные продукты. Главный тренд — стремление получить больше функциональности, эффективности по доступной цене. Люди внимательнее относятся и к дизайну, к актуальности товара. Псевдоновинки, на которых компании зарабатывали деньги в прошлом десятилетии, уже никому не нужны.
Интересно, что в последние месяцы двигателем потребительского спроса выступают регионы. В то время как в Москве и Санкт-Петербурге покупатели активны в основном на рынке продуктов питания, в регионах покупают квартиры и товары длительного пользования: машины, мебель. Объясняется это, судя по всему, тем, что столичные города первыми реализовали отложенный в кризис спрос, в то время как регионы занимали выжидательную позицию. Кроме того, население регионов более активно участвует в ипотечных и кредитных программах. И наконец, нестабильность на финансовых и валютных рынках стимулирует людей на то, чтобы тратить сбережения: в большей степени именно в регионах покупка квартиры или машины по-прежнему воспринимается как вложение денег.
Регионы растут на ипотеке
"Рынок сложный. Продажи точечные. Предложение в сегменте новостроек сильно ограничено. Новых проектов почти нет. Катастрофический дефицит новых объектов в центре. Боюсь и предположить, как это может отразиться на стоимости жилья", — так описывает ситуацию, которая складывается на московском рынке недвижимости, один из столичных риэлтеров. Впрочем, признается наш собеседник, пока с ценами ничего не происходит — они стагнируют, упираясь в ограниченный платежеспособный спрос. На рынке преобладают обменные операции, связанные с улучшением жилищных условий. "В верхнем ценовом сегменте есть желающие разместить свободные средства в недвижимость. Однако проблема в том, что игроки рынка не могут предложить таким клиентам инвестиционных идей. Покупать же квартиры или апартаменты просто так, без внятного инвестиционного сценария, никому не интересно", — замечает заместитель генерального директора компании Soho Estate Ирина Егорова.
В августе, на волне слухов о приближении второй волны финансового кризиса, продавцы столичных квартир попытались вывести рынок из равновесия, резко — на 5–10% — взвинтив цены. Однако психологическая атака на покупателей провалилась. И это неудивительно, поскольку вторичный рынок затоварен — на продажу выставлено 50–55 тыс. квартир. С начала года объем предложения увеличился на треть. Некоторые риэлтеры полагают, что застой на столичном рынке объясняется еще и тем, что из-за дефицита новостроек существенная часть платежеспособного спроса сместилась в ближнее Подмосковье. За последние два года в десяти-двадцати километрах от МКАД накопился внушительный объем предложения новых многоквартирных домов, земельных участков и коттеджей, тогда как московские девелоперы пребывают в инвестиционном ступоре. По информации аналитика рынка недвижимости Юрия Кочеткова, летом 2011 года на московском рынке появилось лишь два новых проекта, причем весьма неоднозначных.
Стоит заметить, что отток спроса из Москвы в ближнее Подмосковье уже спровоцировал рост цен на новостройки экономкласса, расположенные в престижном юго-западном направлении. А после заявления властей о предстоящем присоединении к Москве юго-западного анклава этот сегмент рынка вообще накрыла спекулятивная волна. Если еще несколько месяцев назад стоимость квадратного метра в строящемся доме здесь составляла 50–60 тыс. рублей, то теперь она увеличилась до 70–90 тыс. рублей. Впрочем, по мнению некоторых участников рынка, потенциал спекулятивного роста цен на этом направлении пока исчерпан. В целом же ценовая ситуация на подмосковном рынке стабильна. Более того, летом на всех подмосковных направлениях, за исключением юга и юго-запада, фиксировалась отрицательная ценовая динамика.
Принципиально иная картина царит на региональных рынках. С начала года спрос на квартиры стабильно растет вместе с ценами. В авангарде процесса — крупные экономически активные региональные центры (см. график 1). Так, за год квартиры в Екатеринбурге подорожали почти на 8%, объем сделок вырос на 32%. На 7–8% выросли цены в Уфе. С января квартиры на вторичном рынке Омска подорожали на 8%, новостройки — на 5%. "Когда в августе пошла волна негативных новостей о ситуации на фондовых рынках, мы опасались, что спрос схлопнется. Однако этого не случилось. Наоборот, народ потянулся за квартирами. Возможно, сработал обывательский стереотип о сберегательной функции недвижимости", — размышляет один из региональных риэлтеров. В августе квартиры в некоторых городах (например, в Санкт-Петербурге, Нижнем Новгороде) подорожали сразу на 2–3%.
Главное отличие региональных рынков от московского состоит в том, что спрос на недвижимость там опирается не на узкую прослойку состоятельных граждан, а на широкий круг ипотечных заемщиков и получателей госсубсидий. Если в Москве с помощью ипотеки совершается около 20% сделок, то в некоторых регионах на долю ипотеки приходится 50–60% сделок на вторичном рынке и 20–30% в сегменте новостроек. Доступность кредитов в течение года росла: ставки по ипотеке снижались и к осени опустились ниже докризисного уровня (в среднем 11–12% годовых). Уровень покупательской активности на рынке жилья напрямую зависит от интенсивности ипотечного кредитования в регионе. Например, в Москве выдается менее двух ипотечных кредитов на 10 тыс. человек в месяц, а в регионах с высокими темпами роста цен на вторичном рынке (Казань, Новосибирск, Екатеринбург, Омск) этот показатель в два-три раза выше (см. график 2). "Для улучшения жилищных условий многие наши клиенты пользуются материнским капиталом и военными сертификатами. С помощью этих инструментов за последнее время выгребли много квартир с вторичного рынка. При средней стоимости квартиры один-два миллиона рублей даже 365 тысяч рублей материнского капитала — существенное подспорье", — замечает один из уфимских риэлтеров.
Повышенным спросом в регионах пользуется самое дешевое, малогабаритное жилье — оно стремительно вымывается с рынка. По словам региональных риэлтеров, большинство застройщиков отреагировали на этот тренд и сфокусировались на строительстве экономичных малогабаритных жилищ. "У нас даже появился термин "жесткий эконом". Если до кризиса средняя площадь однокомнатных квартир составляла около 50 квадратных метров, то сейчас она снизилась до 38–40", — рассказывает один из операторов пермского рынка недвижимости. В отличие от Москвы во многих городах объем предложения на вторичном рынке сокращается. Например, если в Перми три года назад на вторичке экспонировалось в среднем около 4,6 тыс. квартир, то сейчас осталось 2,4 тыс. За последние три месяца объем предложения на вторичном рынке Екатеринбурга сократился на 10%. Резервы исчерпаны, а объемы нового строительства пока ограничены. "В последние два-три года рынок вяло пополнялся новыми проектами, в некоторых районах города уже вообще не осталось новостроек", — говорит начальник аналитического отдела Уральской палаты недвижимости Михаил Хорьков. По словам руководителя аналитической службы компании "Камская долина" Эльвиры Епишиной, в Перми новые стройки есть, однако большинство проектов — на начальной или средней стадии строительства.
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Свою лепту в наметившийся подъем рынка вносят и спекулянты. «В последнее время на пермском рынке новостроек появились инвесторы, приобретающие жилье для перепродажи. Если в прошлом году инвестиционных сделок было 3–5 процентов от общего объема, то сейчас их уже более 10 процентов», — говорит Эльвира Епишина. По словам директора компании «Эксперт на Спортивном» Ольги Зыряновой, в последние месяцы в Уфе возрос интерес частных лиц к коммерческой недвижимости — их интересует либо действующий бизнес, либо нежилые помещения, которые можно сдать в аренду.
Впрочем, многие региональные риэлтеры опасаются, что конъюнктурная идиллия может не выдержать обострения ситуации в финансовом секторе. Если из-за дефицита ликвидности покупатели и застройщики вдруг лишатся своей главной опоры — мощного кредитного плеча, то региональные рынки недвижимости рухнут в одночасье.
На машину денег не жалко
Российский автомобильный рынок продолжает жать на газ: по данным Ассоциации европейского бизнеса, по итогам восьми месяцев текущего года он вырос на 48% по сравнению с аналогичным периодом 2010 года. Объем продаж легковых машин за январь—август достиг почти 1,7 млн штук, и, скорее всего, по результатам года общий объем рынка увеличится как минимум на треть, превысив 2,5 млн единиц, и вплотную приблизится к докризисным показателям (см. график 1).
Рост продаж автомобилей сейчас настолько стремительный, что в некоторых случаях спрос превышает предложение и производители не успевают завозить свежие машины. На многие ходовые модели — например, Hyundai Solaris и Volkswagen Polo — образовались многомесячные очереди. Повышенный спрос подталкивает вверх и цены: на некоторые модели с начала года они выросли на 10–15%. Например, еще весной минимальная цена той же Hyundai Solaris объявлялась на уровне 379 тыс. рублей, сейчас же начальная стоимость машины — 399 тыс.
Причины бурного роста продаж связаны с посткризисным отложенным спросом: напомним, что в кризис авторынок рухнул наполовину, то есть в нестабильные времена люди предпочитали откладывать такую серьезную покупку. Сейчас же, когда худшие опасения позади, люди охотно приобретают автомобили. Значимую роль играют и восстанавливающиеся после кризиса кредитные программы. Наконец, самый свежий стимул продаж — удорожание доллара: цены на этом рынке, как правило, зафиксированы в рублях, так что люди стремятся купить машину прежде, чем подскочит ее рублевая цена.
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Примечательно, что более существенное увеличение спроса на автомобили наблюдается в российской глубинке: новые автомобили из шоу-румов дилеров там порой просто сметают. Да, по абсолютным показателям продаж Москве и Санкт-Петербургу равных нет, но по показателям прироста эти два самых богатых региона находятся на девятом и десятом местах. И если в Москве и Петербурге, по данным компании «Автостат», за семь месяцев года увеличение продаж составило соответственно 41 и 29%, то, например, в Красноярске и Новосибирске число появившихся на дорогах новеньких машин скакнуло на 131 и 75% (см. таблицу 1). Высокая динамика продаж в регионах объясняется тем, что отложенный спрос там особенно велик: в кризис здесь, в отличие от Москвы, продажи упали особенно резко (порой на 70–90%), и сейчас люди охотно расстаются со своими накоплениями для давно запланированной покупки. Впрочем, в середине осени скептики пророчат замедление спроса на новые автомобили. Неблагоприятный прогноз связан с окончанием утилизационной программы: последние машины по сертификатам, полученным в обмен на сданный в утиль автомобиль, будут проданы в октябре. Окончание утилизационной программы негативно отразится прежде всего на продажах АвтоВАЗа, ведь до недавнего времени каждый второй автомобиль Lada продавался в обмен на сертификат и скидку в 50 тыс. рублей. Однако грядущий провал продаж призвана компенсировать новая модель крупнейшего российского автопроизводителя — Lada Granta, которая появится в салонах в декабре. Она будет продаваться по невысокой цене — от 226 тыс. рублей — и, несомненно, пользоваться спросом. Пока же АвтоВАЗ держится бодрячком: его продажи по итогам восьми месяцев увеличились на 23% (до 393 тыс. штук), то есть почти поспевают за ростом рынка. В то же время прирост продаж автомобилей иностранных брендов более существенный. Самые успешные иномарки намного обгоняют средний прирост рынка. Например, в десятке самых ходовых иностранных автомобильных марок в России впечатляющие показатели демонстрируют Volkswagen (прирост за 8 месяцев — 103%), Nissan (95%), Mitsubishi (93%).
Продажи новых легковых автомобилей в российских регионах
	Город
	Продажи в январе—июле 2011 г.
	Изменение к аналогичному периоду 2010 г. (%)

	Красноярск 
	9 654 
	131,9 

	Новосибирск 
	9 325 
	75,6 

	Самара 
	24 099 
	71 

	Владивосток 
	1 886 
	68,5 

	Краснодар 
	14 383 
	62,8 

	Ростов-на-Дону 
	13 806 
	56,5 

	Нижний Новгород 
	18 500 
	55 

	Казань 
	22 965 
	51,7 

	Москва 
	205 306 
	41,5 

	Санкт-Петербург 
	63 693 
	29,2


Разнообразие вместо эмоций
«Потребительский рынок начнет расти докризисными темпами во второй половине 2011 года» — с таким оптимизмом отечественные компании, работающие на рынках непродовольственных товаров, смотрели в будущее год назад. Однако пока потребительский спрос остается в лучшем случае стабильным. Тенденция актуальна даже для рынков, устойчивых к кризису, например для ресторанного. В 2010 году он быстрее других вернулся к докризисному уровню: люди стремились порадовать себя в непростое время. Ресторанные компании, такие как «Росинтер», «Грабли», «Арпиком», начали осваивать регионы в ожидании прежних темпов роста. Однако с осени прошлого года рынок практически не вырос, динамика наблюдается лишь в сегменте фастфуда. «Объем продаж в нашей сети вырос по сравнению с прошлым годом на 10 процентов. Наибольшим спросом сегодня пользуются специальные дешевые предложения — сабы (сэндвичи) за 99 рублей», — рассказывает Татьяна Богданова, руководитель департамента по поддержке бизнеса компании Subway. Посетителей сегодня волнует не только цена, но и разнообразие. Это связано со сниженным эмоциональным фоном, характерным для кризисных времен. По словам г-жи Богдановой, покупатели сабов стали гораздо чаще спрашивать разнообразные начинки для сэндвичей, им уже не хочется ординарного продукта.
Сходная ситуация на рынке обуви. Объем его за минувший год практически не изменился и составляет в натуральном выражении две пары в год на человека. Как и потребительский рынок в целом, обувной перераспределился в сторону более дешевых товаров. Но потребность покупателей в разнообразии, в новинках сегодня даже выше, чем два-три года назад. «Мы закрыли производство более дорогой марки “Вестфалика”, — рассказывает Антон Титов, владелец компании “Обувь России”, — поскольку спрос на нее сократился в два раза. Взамен мы начали наращивать выпуск более демократичных марок, таких как “Пешеход”, стоимостью 600–1000 рублей. Чтобы снизить цену, мы начали использовать другие комплектующие: нубук, винил, кожзаменитель. Но зато расширили предложение колодок, дизайнов, цветов. Покупатели продолжают следить за модой», — утверждает Титов. Обувные компании, которые регулярно предлагают новинки, умудряются даже наращивать обороты. Например, сеть «Центробувь» каждый сезон предлагает несколько десятков новинок в разных стилевых направлениях: от спортивного до классического. У компании в последние месяцы взрывной рост продаж.
Маленькое рациональное удовольствие
Несмотря на то что россиянам хочется разнообразия, эмоциональных покупок становится все меньше. На рынках товаров, где эмоциональный стимул для покупки был очень важен, например на рынках одежды и текстиля, ситуация наиболее сложная. «Посещаемость торговых центров — основного канала сбыта одежды — понемногу увеличивается, но покупок по-прежнему нет: люди предпочитают там прогуливаться, а не покупать», — с грустью отмечает Александр Фридман, заместитель генерального директора одежной сети Savage.
Пытаясь стимулировать падающий спрос, одежные компании проводят суперсейлы со скидками 70% и более в непрерывном режиме. Так, летние распродажи одежды в этом году начались на месяц раньше положенного срока и на месяц позже закончились. К сейлам обращаются даже компании более высокого сегмента, которые в силу своей идеологии проводили их крайне редко. Например, Vassa & Co, которая несколько лет назад заявила об амбициях стать отечественным аналогом Max Mara, сегодня сбрасывает две трети цены наравне с демократичными марками вроде Incity. Но распродажи, похоже, уже не способны оживить спрос — он составляет всего 70–90% от показателей прошлого года.
В то же время издержки у одежных компаний за минувший год выросли на треть — прежде всего из-за роста цен на базовое в текстильной отрасли сырье, хлопок, и из-за растущих цен на пошив одежды в Китае, где производится почти 90% продаваемой в России одежды. «На китайских одежных фабриках сегодня не хватает рабочих, — рассказывает г-н Фридман, — в стране прошла масштабная индустриализация, и у китайцев уже нет нужды стремиться в легпром, переезжая в другую область: они предпочитают найти более комфортные условия рядом с домом».
Выросшие издержки заставляют одежные и текстильные компании повышать цены. «Масс-маркет дорожает — граница между ним и нижне-средним сегментом практически исчезла», — говорит Василий Гущин, владелец текстильного холдинга «Мега», в состав которого входит производство и продажа недорогой одежды «Юнистайл». Но повышение цен в условиях низкого спроса чревато банкротством. «В нескольких городах нам пришлось закрыть свои магазины», — констатирует г-н Гущин. Некоторые игроки находят выход из ситуации, используя более дешевое сырье, например синтетические ткани.
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Дешевым маркам непросто и из-за того, что за последний год в России резко выросли объемы нелегально произведенной продукции. «Полиэстеровые комплекты постельного белья продаются под этикеткой “стопроцентный хлопок”, — возмущается Юрий Яблоков, основатель корпорации “Нордтекс”, — поэтому мы в 2011 году прекратили выпуск дешевой марки постельного белья “Самойловский текстиль” и не видим для себя возможности развиваться в дешевом сегменте».
Чуть лучше ситуация у брендов среднего и дорогого уровня — их потребитель привык к качеству и не отказывается от покупок, хотя и делает их гораздо реже. «Пять лет назад, вернувшись из командировки в Германию, я рассказывал партнерам о местных жителях, которые, перед тем как купить предмет одежды, долго читают состав ткани, придирчиво рассматривают швы, — рассказывает Александр Фридман из компании Savage. — Меня слушали с недоверием и говорили: россияне никогда не будут такими, как скрупулезные немцы. Сегодня наши соотечественники даже превосходят немцев: возьмут вещь, долго на нее смотрят, отложат, отойдут. Лишь взвесив все за и против могут ее купить». Помня о рациональности потребителя, который ценит качество, компании, работающие в среднем и дорогом сегментах, не стремятся к удешевлению любой ценой. «Мы по-прежнему работаем только на натуральных тканях, — говорит г-н Фридман, — и повышаем цены на одежду гораздо медленнее, чем дорожает сырье, жертвуя маржей».
Впрочем, и такие игроки отмечают, что спрос держится только на самую дешевую часть ассортимента. «В продажах доминируют стоки, — говорит г-н Фридман, — что же касается актуальных коллекций, то сегодня люди не покупают ничего оригинального. Лучше всего продаются модели “на все случаи жизни”. Женщина сегодня позволит себе новую кофточку, только если у нее нет другой и покупка обойдется недорого. Приобретение одежды — пока еще удовольствие, но уже довольно маленькое и рациональное».
Несовременный диван не продается
Потребители стремятся экономить не только на одежде, обуви, аксессуарах (товарах, потребление которых зачастую эмоционально), но и на функциональных покупках, например мебели. Мебель априори недешевый продукт, ее продажи всегда следуют за ростом рынка недвижимости и подчинены сезонности. В этом году наступление осени не привело к традиционному всплеску спроса. Больше всего просели верхний и верхне-средний сегменты: потребители европейского импорта обратились к более бюджетным отечественным маркам.
Однако потребитель все же понемногу отходит от минимализма. Так, в 2009–2010 годах россияне покупали не мебельные комплекты, а только один предмет из них, скажем шкаф или стол. Сегодня комплексные покупки вернулись: соотечественники вновь проявляют интерес к гостиным, спальням и кухням. «Потребитель стал более требовательным. Привлекать внимание к своему товару только ценовыми предложениями уже невозможно. На выбор влияет и то, как ровно прошиты швы и насколько актуально дизайнерское решение. Если в интерьерную моду входит клетка, падают продажи мебели в полоску, — рассказывает Андрей Марцевой, генеральный директор компании “Цвет диванов”. — Несовременный “просто диван” мы уже не продадим. Даже невысокая цена, по мнению потребителя, должна быть оправданна».
Покупатели ждут от современной мебели не только дизайнерских, но и интересных конструкторских решений. Ощутимо возрос спрос на многофункциональные предметы, совмещающие в себе несколько видов мебели. «Мы предлагаем диваны с встроенными барами и столиками и кресла с выдвижными подставками для ног — такие позиции отлично продаются, — говорит г-н Марцевой. — Сейчас мы куда чаще выводим на рынок новинки, чем до кризиса: ежемесячно у нас появляется три-четыре новые модели. Если раньше новизна чаще всего заключалась только в дизайне, то сейчас основной акцент делается на конструктивную, функциональную оригинальность. В ближайшее время планируем выпустить новую линию диванов с ортопедическими матрацами на деревянном основании, оказывающими оздоровительный эффект. Сегодня к анализу привычного соотношения цена—качество рациональный потребитель добавляет и такой фактор, как укрепление и сохранение своего здоровья».
Стремление получить больше функциональности по доступной цене прослеживается и на косметическом рынке. Не считая фармацевтического, этот рынок единственный сохранил динамику в кризис. Однако в 2011 году продажи на нем остаются стабильными. «Обычный увлажняющий крем по цене свыше двухсот рублей россиянки уже покупать не хотят, — говорит Римма Коренева, главный косметолог компании “Фаберлик”, — они готовы платить только за реально работающие продукты». До кризиса россиянки при покупке косметики руководствовались прежде всего эмоциями, эстетическим впечатлением от упаковки. Компаниям было достаточно предложить приятную текстуру крема и сносную маркетинговую легенду — скажем, о том, что в креме используются натуральные ингредиенты. Сегодня покупателям нужны доказательства эффективности продукта, понимание технологии. Косметическим компаниям непросто откликнуться на эти требования: издержки у них, как и у всех игроков потребительского рынка, растут. «За текущий год почти на 40 процентов повысились цены на полимеры, а значит, стоимость упаковки тоже выросла: тубы продаются уже по цене стеклянной упаковки, — делится г-жа Коренева. — Дорожают и ингредиенты: из-за неурожая в начале этого года пальмовых культур стоимость пальмового масла стала расти, а это важнейший компонент в производстве косметики». Выход в этой ситуации — сосредоточиться на продукте, минимизировав остальные затраты, например на упаковку. «Мы усовершенствовали формулу базового крема, — рассказывает Римма Коренева, — обычный увлажняющий крем представляет собой, упрощенно говоря, воду, в которой “плавают” капельки масла, или же масло, в котором “плавают” капельки воды. Мы же разработали иную формулу: в воде находятся капельки масла, а внутри их — вновь капельки воды. Эта формула позволяет максимально насытить крем активными ингредиентами. Некоторые из них растворяются в воде, некоторые — в масле. Так эффект увлажнения становится более выраженным. Помимо увлажняющего крема мы разработали антивозрастные продукты на основе специальных пептидов. Для этого регулярно проводится мониторинг фармацевтического рынка — очень многие достижения фармакологии можно внедрить в производство косметики. Для новинок мы используем аскетичную картонную упаковку. И затраты так снижаем, и показываем покупателю, что главное — продукт».
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В последние месяцы двигателем потребительского спроса выступают регионы. В то время как в Москве и Санкт-Петербурге население тратит деньги на продукты питания, в регионах активно покупают товары длительного спроса: квартиры, машины, мебель
Есть не перестали
Продуктовые ритейлеры оценивают состояние потребительского спроса скорее оптимистично. «К середине 2011 года мы вышли на докризисные показатели 2008 года, тренд идет на улучшение покупательской способности. На это влияют, например, замедлившиеся темпы роста инфляции, а по некоторым категориям продуктов сегодня можно говорить даже о дефляции», — сообщает исполнительный директор Ассоциации компаний розничной торговли (АКОРТ) Илья Белоновский. — Спрос восстановился не только в количественных показателях, но и в качественных — растут продажи премиальных продуктов».
По данным исследовательской компании «Ромир», номинальные расходы населения на товары первой необходимости по сравнению с прошлым годом выросли на 30%. «Даже если из этой цифры вычесть рост цен и инфляцию, то мы можем говорить о фактическом росте потребления», — подтверждает слова своего коллеги генеральный директор «Ромира» Андрей Милёхин. Но, по его словам, текущий рост потребления может быть обусловлен двумя факторами: очень низкой базой, идущей с начала кризисного периода, и прошлогодней засухой, из-за которой в ряде регионов спрос на некоторые продукты был неестественно высоким.
О росте спроса на продовольствие заявляют компании, работающие в Москве и крупных городах. Они же отмечают традиционную для текущего периода сезонность. «Осенью, после летнего спада, началось оживление продаж и рост товарооборота», — говорит пресс-секретарь московской сети премиум-магазинов «Азбука вкуса» Игорь Ядрошников. С ним согласен генеральный директор онлайн-магазинов «Утконос» Владимир Рюмин, подчеркивая растущий интерес потребителей к премиальному сегменту.
Региональные операторы тоже сообщают о положительной динамике спроса. «Наши продажи показывают, что спрос увеличивается. Снижается он только в тех регионах, где закрываются градообразующие предприятия», — рассказывает учредитель группы предприятий «Панорама» (Архангельск) Владимир Бохан.
По словам Андрея Милёхина, потребительский спрос сильно отличается в мегаполисах и сельской местности. В крупных городах сегодня растет спрос на продовольственные товары. Горожане становятся рациональными и понимают, что седьмые штаны им не сносить, но в то же время задумываются о здоровом питании, стремятся покупать более качественные продукты. В регионах сегодняшний спрос больше направлен на группу непродовольственных товаров. Однако это, скорее, связано с расширением потребительских рынков — еще вчера какие-нибудь кондиционеры для волос в сельской местности вообще отсутствовали. Сравнивать потребление продуктов питания горожан и жителей сельской местности довольно сложно, потому что до сих пор 40% населения нашей страны производит половину своей потребительской корзины — занимаются приусадебным хозяйством, собирательством, рыбалкой.
Многие ритейлеры говорят, что сегодняшний потребительский спрос мог быть выше. Некоторые возлагали большие надежды на 2011 год, но теперь уже для всех очевидно, что динамика этого года лишь на несколько процентов превышает прошлогодние темпы. Покупательскую активность прежде всего снизили увеличившиеся тарифы ЖКХ и высокая инфляция в начале года.
Лев Хасис, до недавнего времени возглавлявший Х5, самую крупную сеть в стране, а теперь перешедший работать в Wal-Mart, уверен: в настоящее время главной задачей для ритейлеров становится не быстрый рост, как до кризиса, а эффективность процессов, развитие логистики, за счет чего можно повысить качество продукции, снизить цены и тем самым увеличить спрос.
Бройлер вместо сыра
Цены на продукты питания по-прежнему играют важную роль в потребительских предпочтениях. В 2011 году они росли вплоть до начала сбора нового урожая. Сейчас цены снижаются, в основном на продукты растительного происхождения. Если рассматривать последнюю описываемую Росстатом неделю, с 13 по 19 сентября, то в первую очередь начали снижаться цены на продукты, сильно подорожавшие в это же время в прошлом году: пшено и крупа гречневая ядрица подешевели на 6–7%, картофель — на 5%. В то же время официальная статистика фиксирует и рост цен на продукты животного происхождения, прежде всего на яйца, говядину, свинину и молоко стерилизованное.
Болезненное снижение спроса ощущается на молочном рынке. «Если брать за точку отсчета март-апрель, то в течение лета спрос упал на 2 процента, а если рассматривать период с сентября 2010-го по сентябрь 2011 года, то потребление снизилось на 8 процентов», — комментирует исполнительный директор Молочного союза России Владимир Лабинов. По его мнению, основная причина снижения потребления — неадекватная дороговизна молочной продукции. Некоторые потребители начинают переходить на более дешевую сегодня продукцию птицеводства (отечественные птицеводы в этом году увеличили выпуск). В качестве примера г-н Лабинов приводит литр молока, который на магазинной полке стоит дороже десятка яиц, а также сравнивает стоимость 300 граммов сыра с килограммом бройлера.
В мясном секторе тяжелее всего приходится мясопереработчикам, которые выпускают колбасные изделия из говядины и свинины. Недавно Россельхознадзор из-за нарушений санитарных требований запретил ввозить мясное сырье из некоторых стран (в первую очередь из Бразилии). Цены на него не только поползли вверх, но и почти ежедневно меняются из-за плавающего валютного курса. Это усугубило ситуацию со спросом на мясные изделия и деликатесы: их потребление и так года от года снижается. «За последний год говядина подорожала на 40 процентов, свинина на 30 процентов, а ритейл позволяет за год поднять цены на 3–5 процентов. Получается замкнутый круг: сегодня многие вынуждены искать пути снижения себестоимости своей продукции, чтобы не разориться, а в мясопереработке таких путей немного — это моментально сказывается на качестве, и тут же снижается динамика потребительского спроса, что сейчас и происходит», — говорит генеральный директор компании «Окраина» Виталий Деледивка.
На рыбном рынке ситуация немного иная. Стоимость рыбной продукции в целом тоже увеличивается, но из-за высокого вылова отдельных видов рыб цены начинают сезонно корректироваться. «Если мы возьмем, к примеру, форель и семгу, путина которых подошла к концу, то за последние месяцы цены на них упали на 40 процентов, поэтому спрос на красную рыбу растет», — радуется генеральный директор группы компаний «Русское море» Дмитрий Дангауэр.
Продажи алкогольной продукции в этом году в среднем остаются на уровне прошлого года, хотя некоторые производители снизили объемы производства. Этот факт объясняется не рыночной конъюнктурой или снижением спроса на спиртные напитки, а тем, что государство в 2011 году обязало все компании, производящие алкоголь, и дистрибуторов пройти обязательное лицензирование. Не все компании с этим справились. Что касается предпочтений, то, например, потребление в премиум-сегменте пивного рынка остается на прежнем уровне. Наиболее существенные изменения, по словам директора по продажам компании «Очаково» Владимира Ефремова, произошли в экономсегменте — за счет роста акцизов часть потребителей перешла на другие виды напитков. Так, выбирая между 2,5 л пива в ПЭТ-упаковке и 0,75 л водки за 100 рублей, покупатели отдадут предпочтение водке.
Наиболее позитивная динамика в отношении потребительского спроса складывается на рынках плодоовощной продукции, а также круп и макарон. По объемам спроса и предложения текущий период напоминает, скорее, спокойный 2009 год. «Думаю, что к концу октября безумные цены на гречку, пшено и геркулес, которые установились в прошлом году из-за засухи, достигнут позапрошлогоднего уровня. Сейчас импортный рис начинает сильно дорожать, из-за того что “гуляет” курс доллара, поэтому хорошо продается наш дешевый отечественный круглозерный рис», — рассказывает коммерческий директор компании «Анстрем» Оксана Линник. «В прошлом году ситуация была совсем другая, мы закупали зерно нового урожая по высоким ценам, а сети не давали поднять нам стоимость наших макаронных изделий, продавая их по старым, низким ценам. Теперь я жду небольшого повышения рентабельности производства, потому что цены на зерно низкие. Что касается потребительского спроса, то мы не ожидаем ни его падения, ни роста», — рассуждает владелец 1-й макаронной компании Андрей Ковалев. (Эксперт 03.10.11)
Правда и мифы о молоке. "DairyNews.ru". 3 октября 2011
На минувшей неделе состоялся круглый стол "Правда и мифы о молоке", организованный Группой компаний Danone-Юнимилк совместно с ведущими специалистами в этой области. По итогам встречи был представлен ряд рекомендаций по здоровому питанию и обсуждены мифы и правда о молочных продуктах. Подробности читайте на этой неделе на сайте ИА DairyNews.
Для получения текста досье на молоко (архив zip) нажмите здесь
Для получения текста рекомендаций по здоровому питанию (архив zip) нажмите здесь (DairyNews.ru 03.10.11)
Союз производителей плавленых сыров - пессимисты не верят? "DairyNews.ru". 3 октября 2011
Из опрошенных ИА DairyNews читателей, 32,5 % голосующих не верят в полезность объединения предприятий подотрасли плавленых сыров. Напомним, что о создании Ассоциации Российских производителей плавленых сыров ИА DairyNews сообщило на прошлой неделе. 
Вместе с тем, почти 21 % читателей отдают голоса за вариант ответа "Появился новый лобби сыродельческой отрасли". 20,9% проголосовавших отдали предпочтение варианту "Это союз производителей молока второго сорта", 11,6 % респондентов отмечают, что им все равно. Почти 10 % читателей высказывают мнение о том, что консолидация приведет к укреплению отрасли. 4 % участников опроса предположили, что все сыроделы уйдут в новое объединение.
"Мы полностью открыты к любым проектам и совместным действиям c союзами, ассоциациями и заинтересованными государственными структурами, ведущим к популяризации продуктов переработки молока, и к действенным мерам, которые позволят легализовать и очистить от фальсификатов и опасных для здоровья продуктов, рынок плавленых сыров", - отмечает Сергей Соломин, исполнительный директор Ассоциации Российских производителей плавленых сыров. 
"Союз производителей плавленых сыров только образовался. Первоочередная цель Союза - защита интересов производителей плавленых сыров. На первом этапе мы намерены осуществить следующее - узаконить имеющуюся классификацию плавленых сыров и легализовать ту категорию плавленых сырных продуктов, которая не попадает ни под один Технический регламент", - комментирует Александр Никитин, председатель правления ГК "Аланталь". – "Родилась эта категория в результате того, что Технический регламент на молоко и молочную продукцию запретил называть молочным продуктом тот, в котором содержится менее 50% молочных жиров. Производители искали выход в той ситуации, и нашли. Нашли в добровольной сертификации. Фактически они вышли из рамок Техрегламентов. Для того чтобы сложившуюся ситуацию как-то контролировать, производители плавленых сыров решили консолидироваться. В первую очередь для того, чтобы производимая продукция была безопасной для потребителя", - подчеркивает эксперт.
"Основной целью создания ассоциации стало намерение отрегулировать производство плавленых сыров в России. Дело в том, что конечно же мы относимся к молочной отрасли, но зачастую в производстве плавленого сыра используются и другие ингредиенты, в том числе и растительные масла. В связи с необходимостью формирования четкой ситуаций в отрасли, регулирования ее, нам необходимо консолидироваться. Участие в других молочных союзах, работа исключительно в их рамках не представляла возможности тщательного регулирования в подотрасли, именно поэтому мы образовали Союз производителей плавленых сыров", - высказывает мнение Дмитрий Прасолов, коммерческий директор завода Плавыч.
Отметим, что большинство участников сыродельческой отрасли отмечают необходимость консолидации. ИА DairyNews будет держать в курсе развития событий участников молочного рынка. (DairyNews.ru 03.10.11)
Сгущенное молоко – привет из советского прошлого. "Advertology.Ru". 4 октября 2011
Кому нужно сгущённое молоко? По некоторым данным, это продукт прошлого века, лакомство советских детей. Те дети давно повзрослели, а современные малыши растут совсем на других сладостях. Значит ли это, что потреблению сгущёнки скоро придёт конец?
Надежда на торты
Исследования последних лет говорят - молочные консервы покупают женщины старшего поколения с невысоким уровнем дохода. Производители согласны с этим, но лишь отчасти.
Евгений Антропов, директор уральского филиала компании ООО "Эрконпродукт": "Основным потребителем молочных консервов действительно является та часть россиян, которая ещё помнит советские времена, тогда сгущёнка часто использовалась в тортах и выпечке. Сейчас, по нашим данным, рынок молочной консервации теряет в среднем от 5 до 8?% каждый год. Причём потеря идёт именно в рознице, так как промоупаковка - более стабильный сегмент, там потребление не снижается".
Владимир Смирнов, начальник отдела продаж Любинского молочноконсервного комбината (Омская область): "В целом на рынке молочной консервации отмечается снижение спроса, это подтверждает и общая статистика. Но, если говорить конкретно о нашем комбинате, то тут ситуация противоположная - продажи растут, причём за счёт спроса на хорошее, качественное молоко. По поводу целевой аудитории хочу сказать: да, основные потребители - женщины старшего возраста с детьми. Но ведь и молодые девушки становятся старше, и у них появляются дети, которые с ранних лет начинают любить сгущённое молоко. Так что цикл обновляется. В этом смысле мы оптимисты!
Хотелось бы также отметить, что сегодня рынок молочных консервов очень активно развивается за счёт кондитеров и мороженщиков. Причём, если некоторое время назад популярностью среди производителей мороженого и кондитерских изделий пользовались консервы, изготовленные по ТУ, то сегодня они всё чаще предпочитают приобретать качественный гостовский продукт". 
Бело-синяя дорога в никуда
Консервативность аудитории диктует стабильность оформления продукта. Люди привыкли, что банка со сгущёнкой - это обязательно что?то бело-голубое, и могут просто не воспринять иное оформление. Возможно, именно поэтому большинство производителей не отходят от привычной глазу этикетки. Поменяешь этикетку - потеряешь старого покупателя, и ещё неизвестно - найдёшь ли нового. Так есть ли смысл в ребрендинге сгущёнки?
"В настоящее время,- говорит Евгений Антропов,- в России делается попытка создать бренд сгущённого молока. Сейчас в этой сфере понятия бренда как такового нет". Хотя, отмечает он, сохранение прежнего оформления не ведёт к дальнейшему развитию. Сегодня единственным конкурентным преимуществом одной банки сгущёнки перед другой может быть только цена. И как раз её контролировать сложнее всего. Молоко - товар биржевой, как и сама жесть, из которой делают банки. Поднялись цены на молоко и металл - растёт цена и на консервы. Опускаются цены - дешевеют консервы. И такое "плавание" происходит в течение всего года. Понижение происходит, как правило, весной: именно в этот период обновляются запасы Госрезерва. А сгущённое молоко, и этого никто не отменял, является стратегически важным продуктом. Подходит срок хранения - происходит замена товара и "выброс" на рынок запасов Госрезерва. В этот период цены на сгущённое молоко начинают падать. Но это - ситуационное снижение, контролировать его производитель тоже не в силах.
"Так вот, прежняя синяя этикетка,- продолжает Евгений Антропов,- это дорога в никуда. Все банки похожи между собой, и потребитель выбирает товар только по цене. Это значит - сегодня мы дали низкую цену - приобрели наш продукт. Завтра поставит свою продукцию другой комбинат, с другой ценой, но такой же этикеткой - потребитель возьмёт её. Он не поймёт разницы, лишь сможет почувствовать - лучше или хуже стало качество. Поэтому мы и ввели в своё время бренд "Молочная страна". Хотели, чтобы люди понимали: это - качество. Соответственно, и цена на него выше, ведь идут издержки на рекламу.
Идёт процесс ребрендинга. Мы проводим его плавно, начали с одной позиции. Конечно, это определённый риск, который не всегда оправдывается. Например, наша ставка на этикетку в "клеточку" провалилась: потребитель просто не воспринял это оформление. Прямо сейчас "Эрконпродукт" выводит на рынок консервы в совершенно новом оформлении. Этому предшествовала тщательная подготовка: фокус-группы в Екатеринбурге, Петербурге и Москве, длительный анализ. Понимаем, что аудитория постепенно обновляется, и чтобы сохранить позиции на рынке, наша компания, естественно, пытается найти подход к более молодому поколению".
Владимир Смирнов: "Этикетка любинских консервов под маркой "Любимое молоко" претерпела лишь незначительные изменения. Раньше в центре был ромбовидный узор, теперь он в форме сердечка. Но расцветка и графика - та самая, классическая, бело-голубая.
По поводу ребрендинга - считаю, что да, кто?то должен его начать. И мы сами в настоящее время обдумываем идею о запуске линейки продуктов для молодёжи. Возможно, даже решимся на это. Дело в том, что для раскрутки и продвижения необходимы крупные вложения. Рынок же молочной консервации, позволю себе тавтологию, консервативен. Даже к обычной рекламе производители прибегают редко. А если выводить бренд на высокий уровень - нужны очень большие средства".
Подсказали дальнобойщики
Жестяная банка по?прежнему держит лидерство в продажах, утверждают производители. Тем не менее они же разливают молоко и в дойпаки, и даже литровые ПЭТ-бутылки. Чем оправдано введение новых форм упаковки - тем самым стремлением привлечь новую аудиторию или желанием подсказать новый взгляд на сгущёнку уже "прикормленным" потребителям?
Евгений Антропов: "Продуктовая линейка под обновлённым брендом "Молочная страна", о которой я уже упоминал, выходит как раз не в жестяной банке, а в дойпаках и нацелена именно на потребление в молодёжной среде. Отсюда - и более яркая этикетка и современное оформление. Пока 90?% всего объёма продаж по?прежнему держит традиционная упаковка. У людей почему?то сложился стереотип, сгущёнка в другой упаковке какая?то неправильная... Но в последнее время новые формы упаковки - те же дой-паки и ПЭТ-бутылки постепенно набирают популярность".
Владимир Смирнов рассказывает такую историю появления новой тары: "ПЭТ-бутылка как тара для молочных консервов пошла вот откуда. Некоторое время назад наше население - в основном старшее поколение, бабушки и дедушки, закупали сгущённое молоко в промтаре, разливали по бутылкам и продавали у дороги. Брали эти бутылки в основном водители-дальнобойщики. Им это удобно - один раз купил, потом крышку закрутил - и молоко не портится, не разливается, может проехать в кабине тысячи километров. Когда мы это увидели, то решили попробовать делать то же самое, но в промышленных масштабах. Оказалось, что спрос есть.
Аудитория потребителей разных форм упаковки не всегда пересекается. Если крупные бутылки - для водителей, то дойпак - более мобильная упаковка, рассчитанная, в принципе, на ту же аудиторию, что и жестяная банка. Но банка рассчитана на домашнее употребление, а дойпак - это сгущёнка, которую можно взять в дорогу или на работу. Кстати, мы отметили, что с выпуском дойпаков в офисах стали употреблять сгущённое молоко гораздо чаще".
Молоко и персик - вещи несовместные
Производители нацелены на "захват" новых аудиторий, вовлечение молодёжи в круг потребителей молочных консервов. Но на рынке сладостей и без того много соблазнов - от шоколадной пасты до творожных сырков (именно последние называют основными конкурентами молочных консервов). Как играть на этом поле? Брать пример с сырков - выпускать сгущёнку с разными вкусами?
Владимир Смирнов: "Прежде всего - я не считаю, что в нише сгущённого молока есть продукты-конкуренты. Да, когда вышли шоколадные пасты, мы немного напряглись. Но, как оказалось,- зря, покупателей они от нас не оттянули. А сырки, надо сказать, в последнее время сильно подпортили себе репутацию. Уж очень мудрёным составом они обладают - слишком много компонентов, никак не связанных с творогом. Молочные же консервы - продукт стопроцентно натуральный.
Что же касается консервов с ароматизаторами, то мы проводили такой эксперимент: выпустили партию с фруктовыми и ягодными запахами. Первичные продажи пошли настолько хорошо, что мы на радостях загрузили цеха заданиями по выпуску новых консервов. Но оказалось, что это продукт одноразового спроса. Люди его попробовали и больше покупать не стали. Конечно, такие традиционные консервы с добавками, как сгущённое какао, кофе со сгущённым молоком как производились, так и производятся. Они занимают свою, хоть небольшую, но постоянную нишу".
Получается, ценность настоящей сгущёнки именно в том, что она сохраняет вкус и рецептуру на фоне повальных пищевых экспериментов. Именно этому вкусу и доверяет потребитель. Но тогда стабильность качества выходит на первый план.
Комментарий дистрибьютора:
Валерий Елькин, коммерческий директор ООО "Группа Компаний Изобилие":
-?Как руководитель дистрибьюторской компании, занимающейся активными прямыми продажами в различные сегменты рынка, могу сказать, что спрос на сгущённое молоко сильно зависит от его цены, при этом название и завод-производитель большой роли не играют. Поднялись цены на сахар - значительно выросло в продажах дешёвое "тэушное" молоко, в основном, конечно, в каналах опта и HoReCa. С другой стороны, в сетевом сегменте продаж, особенно в торговых сетях премиум-класса, устойчивым спросом пользовалось и пользуется только дорогое и качественное гостовское сгущённое молоко.
Если говорить о предпочтениях в оформлении, то по нашим данным, основанным на постоянном общении с клиентами, покупателя наиболее привлекает советская этикетка. Да, кто?то, как "Эрконпродукт", в настоящее время заменяет оформление некоторых товарных позиций, но пока ещё сложно судить, как это повлияет на продажи, так как проводится ребрендинг не основной топовой позиции жестяной банки, а, к примеру, варёного молока и молока с добавками кофе, какао, которые занимают незначительные доли в продажах.
Кстати, на мой взгляд, не сырки и не пасты составляют конкуренцию сгущёнке, а обычный шоколад. Если современному ребёнку хочется сладкого, он просит купить конфет, шоколадку, но никак не банку сгущённого молока. Правильнее всего будет сказать - те, кому нужно сгущённое молоко, покупают именно сгущённое молоко, и ничем его не стараются заменить.
В целом же рынок молочных консервов, скорее, падает, и падение составляет два-три процента в год. Мы согласны с теми, кто связывает это с постепенным уходом "советских" покупателей. Сыграют ли свою роль усилия производителей по завоеванию молодой аудитории - пока трудно судить. Но вряд ли молочные консервы исчезнут совсем. У них есть своя ниша на рынке, и они её прочно занимают.
Как отличить сгущёнку от "сгущёнки"?
Подделка и снижение качества молочных консервов стала массовым явлением. Один раз приобретя некачественную сгущёнку, покупатель уже не будет брать никакую. В итоге страдают добросовестные производители, потребление начинает снижаться. Недавно в нашей стране введены новые правила в дополнение к техрегламенту на молочные продукты. Сможет ли это вернуть доверие потребителей к сгущённому молоку?
"Качество - это проблема нашей отрасли,- признаёт Владимир Смирнов.- Фальсификата действительно много. Причём на банках написано "ГОСТ", но какой же это ГОСТ, если его в магазине по 22 рубля за банку продают. В то время как у нас цена с завода - 33 рубля? за банку. Прямо скажем: если сгущённое молоко стоит меньше 38 рублей - это уже не сгущённое молоко. Основная проблема тут, конечно, в растительных жирах, которые не заявлены в составе. Мы сами, как и многие производители, выпускаем "тэушную" сгущёнку "Любавинка", которая действительно стоит 25 рублей, но честно пишем состав. Люди же берут дешёвые консервы с ложной этикеткой, а потом думают: "Вся сгущёнка уже не та",- хотя это не так.
Сгущёнка в последнее время репутацию себе подпортила, спорить не стану. Новые правила, безусловно, смогут повысить престиж продукта, но при одном условии - если будет строго проверяться соответствие этикетки реальному составу. Мы за это только ратуем. Если контролирующие органы будут выполнять свои функции, то настоящее сгущённое молоко вернёт прежние позиции".
"Сгущёнку", сделанную по ТУ, впридачу к основному продукту сегодня выпускают практически все молочно-консервные заводы. При этом, как замечает Евгений Антропов: "Мы бы с удовольствием продвигали только "Молочную страну". Но, к сожалению, люди выбирают более дешёвое. Торговым сетям вообще не важно - ГОСТ или нет, им важно, чтобы цена была самая низкая. Итог: на данный момент "Молочной страны" мы продаёт 10?%, а основная масса - это "тэушная" "сгущёнка". Она уходит просто вагонами".
"Сгущёнка всех переживёт"
Некоторые исследования прямо прогнозируют, что потребители, привыкшие к "тэушному" молоку, могут просто забыть вкус настоящей сгущёнки. И через некоторое время просто перестанут понимать, почему некоторые банки со сгущённым молоком стоят по 40-50 рублей. Итог: настоящее сгущённое молоко может уйти с рынка в принципе, так как не найдёт спроса. Так что же выберут потребители в будущем?
"Это вопрос риторический,- разводит руками Евгений Антропов.- Не всё зависит только от нас, но во многом - от политики государства. Как только у населения начинают расти доходы, люди становятся более разборчивыми и покупают то, что выше по качеству. В периоды кризиса в лидеры продаж выходят банки, сделанные по ТУ. В целом же могу сказать уверенно: рынок не откажется от качественных молочных консервов. Во-первых, это стратегический продукт. Классическая сгущёнка обладает набором всех компонентов и витаминов, которые присутствуют в цельном молоке. При заготовке эти свойства не теряются, просто консервируются. Это хороший стратегический запас, который нечем заменить. Во-вторых, это вкусно. Выпечку ещё никто не отменял, а с дешёвой "сгущёнкой" вы её сделаете: растительные жиры нельзя сварить. Пока люди будут есть пирожные, на сгущёнку будет спрос".
Владимир Смирнов: "Что касается нашего комбината, то 35-40?%? в продажах занимают консервы в промтаре, оставшаяся доля принадлежит индивидуальной упаковке. При этом доля промтары растёт. Мы связываем это с тем, что люди стали меньше печь сами и больше покупать тортов. Сгущёнка из кондитерских изделий никуда не делась. Производство кондитерской продукции практически переместилось из домашних кухонь в цеха, но тортов по?прежнему делают много. Так что сгущённое молоко не уйдёт. Лет пять назад ещё были такие опасения. Но как показала практика - напрасные. Из года в год идёт рост производства. Только один Любинский комбинат в прошлом году произвёл сто миллионов условных банок. Сгущёнка никуда не денется, а возможно, ещё и остальных на "сладком" рынке переживёт!". (Advertology.Ru 04.10.11)
В рамках прогноза. "Эксперт". 5 октября 2011
На потребительских рынках РФ держится нулевая инфляция 
Уровень потребительских цен в РФ на неделе с 27 сентября по 3 октября 2011 года оставался неизменным уже третью неделю подряд на фоне продолжающегося удешевления круп, сахара и плодоовощной продукции.
Всего с января 2011 года инфляция набрала 4,7%, по прогнозам МЭР к концу года она не превысит 7%. Прогноз главы министерства Эльвиры Набиуллиной на инфляцию в сентябре уже сбылся. "По нашей оценке, скорее ноль, но может быть и дефляция", – сообщила она журналистам на сочинском инвестфоруме.
Действительно – с начала сентября наблюдалась устойчивая дефляция цен на такие товары, как гречневая крупа, картофель, рис, сахар, масло и рыба. Росстат четыре раза фиксировал недельную дефляцию в 0,1%. После этого каждый раз динамика потребительских цен возвращалась на нулевой уровень. По данным отчета МЭР о потребительских рынках РФ, в период с 20 по 26 сентября цены на гречневую крупу снизились на 6%, на картофель – на 2,7%, сахар подешевел на 2,3%, масло, макаронные изделия, рис и рыба – на 0,2%, хлеб и хлебобулочные изделия – на 0,1%.
С 27 сентября по 3 октября текущего года максимальное снижение цен также отмечалось на гречневую крупу и пшено – на 5,1% и 4,6% соответственно. В прошлом году за неделю с 28 сентября по 4 октября гречка и пшено, напротив, подорожали на 1,6% и 2,5% соответственно на фоне засухи. Наблюдаемое в этом году снижение потребительских цен на крупы и овощи связано с ростом сбора урожая. В связи с увеличением предложения ожидается дальнейшее снижение цен. Участники рынка прогнозируют дальнейшую стагнацию розничных цен на кур, рыбу и хлебобулочные изделия. Также прогнозируется снижение цен на сахар, обусловленное увеличением сбора сахарной свеклы и производства сахара белого. Кроме этого, в отчете говорится о предполагаемом снижении цен на подсолнечное масло в связи с наблюдающимся в последние недели снижением цен на подсолнечник и нерафинированное масло.
Зафиксировано небольшое, в пределах 0,8%, повышение цен на свинину, говядину, яйца, цельное пастеризованное молоко, сыры, сливочное масло. По данным МЭР, в ряде регионов это связано с действиями крупных местных производителей: например, с увеличением отпускных цен на волне сезонного роста потребительского спроса.
Тем не менее общий индекс изменения потребительских цен за неделю – 0,0%, за 4 недели – 0,1%.
По прогнозам Минэкономразвития, инфляция в РФ в октябре может составить 0,3-0,5%. По словам замглавы МЭР Андрея Клепача, все будет зависеть от динамики цен на плодовоовощную продукцию.
Для сравнения: в 2010 году в сентябре инфляция набрала 0,8%, в октябре – 0,5% и к концу года составила 8,8%, превысив все официальные годовые прогнозы.
Напомним, что в августе этого года Минэкономразвития сузило диапазон прогноза по инфляции в 2011 году – до 6,5-7% с 6,5-7,5%, сохранив прогноз на 2012-2013 годы на уровне 5-6%.
В обновленном ежегодном докладе Международного валютного фонда "Перспективы развития мировой экономики", напротив, прогнозируется, что темпы роста потребительских цен в 2011 году в РФ ускорятся до 8,9%, в 2012 году инфляция замедлится до 7,3%. (Эксперт 05.10.11)
Зачем российским "молочникам" 50 млрд руб. "Slon.ru". 5 октября 2011
С возникновением единого экономического пространства между Россией, Казахстаном и Беларусью появился вопрос: как не навредить отечественному производителю. Как уравнять в конкуренции тех, кто раньше был разделен границами и "самостийным" регулированием? 
Существует мнение, что белорусская "молочка" качественнее и дешевле российской. Начнем с того, что в Белоруссии производство молочной продукции, по сути, государственное и дотационное. Это означает наличие инструментов по поддержке отечественного белорусского производства, а также постоянный государственный контроль. Поэтому соглашусь насчет качества. В Белоруссии молочная продукция производится из натурального молока, чего нельзя сказать о многих российских производителях, неправомерно использующих пальмовое масло, сухое молоко. Но как сделать так, чтобы российская молочная промышленность на едином теперь рынке не пострадала от демпинга белорусов? 
Ответ очевиден. Чтобы создать условия, когда и наши, и белорусские производители начнут работать на равных и по цене, и по качеству, необходимо уравнять государственную поддержку в странах. Тем более, это не требует сверхвливаний. Так, увеличение поддержки производителей молока до минимально соизмеримого с Белоруссией уровня обойдется бюджету России в 50 млрд руб. И тогда, во-первых, станет невыгодно производить продукцию из чего-либо, кроме натурального высококачественного молока, и наши производители неизбежно повысят свой качественный уровень. На мой взгляд, необходимо однажды разорвать порочный круг, когда каждый в отдельности действует по принципу: "а что, все воруют, и я буду". Во-вторых, от вложения этих 50 млрд руб. выиграет само государство. Ведь я не предлагаю подарить эти средства. Эти деньги вернутся в бюджет за счет того, что будет расширяться внутреннее производство, расти потребление, увеличиваться объем налогов и, в конечном счете, укрепляться здоровье россиян. 
Мы собираемся предложить эти и другие меры на рассмотрение руководства страны в ближайшее время, как только начнет функционировать "Агропромышленная ассоциация сельскохозяйственных производителей продовольствия Таможенного союза" (по сути, все это уже предлагало "Союзмолоко", но в другом контексте). Думаю, мы найдем поддержку. Недавно о создании нормальных конкурентных условий на едином рынке между игроками трех стран писал и Владимир Путин в своем проекте интеграционной стратегии для Евразии. К тому же после отставки Алексея Кудрина, можно рассчитывать, что в стране не столько будут отдавать предпочтение накоплению резервов, сколько будут запускать средства в реальную экономику, в производство. 
"Национальный союз производителей молока" взялся за идею создания единого межстранового неправительственного союза для производителей продовольствия стран Таможенного союза еще летом. Все просто: есть Единое экономическое пространство (ЕЭП) – должно быть и единое регулирование, единые правила. И настолько эти идеи оказалась востребованы самими игроками, что процесс уже почти завершен – учредительные документы Ассоциации будут готовы к 13 октября 2011 года. Новая организация будет объединять не только производителей молочной продукции. В нее войдут производители всех видов продовольствия: от минеральной воды до говядины, как сами, так и через свои отраслевые ассоциации. Учредителями станут порядка 20 участников из разных отраслей агропромышленного сектора России, Белоруссии и Казахстана. Как мы хотим сбалансировать ситуацию с регулированием? Да взять все лучшее, что есть на рынках трех стран, и применить в рамках в Единого экономического пространства. Как в примере с молоком. 
Вопросы единого регулирования сейчас стоят особенно остро. Как привести к равновесию налоговую, техническую, законодательную, ценовую и другие составляющие агропродовольственного рынка каждой из стран Таможенного союза? Тем более, что любое государство пытается строить свои рынки, исходя из собственных геополитических предпочтений и экономической выгоды. 
Но это все разрешимо. Главное, что теперь есть желание работать на своем собственном рынке, а не стремиться во чтобы то ни стало на европейские. Прошло почти двадцать лет с момента развала Советского Союза, прежде чем большинство производителей поняли, что наиболее перспективный и наиболее емкий – наш собственный рынок, рынок постсоветского пространства. Вот взять, к примеру, производителей молочных продуктов из Белоруссии. Сколько попыток они предприняли, чтобы укрепиться на Западе. Но как в начале 90-х, так и сейчас, их там никто особо не ждет, а большую часть своей продукции они продавали и продают в России. 
Сейчас все выступают за стабильное, цивилизованное развитие. Спроси кого-нибудь из бизнесменов, хотели бы они вернуться в более доходные 90-е, и никто не отвечает утвердительно. Так и с новой Ассоциацией: было время, когда все пытались самостоятельно строить свои отдельные рынки, имея под носом единое пространство с огромным потенциалом. Сейчас большинство участников рынка хотят работать вместе, на едином рынке и по единым правилам. (Slon.ru 05.10.11)
Масло, а не подмажешь. "Российская газета". 5 октября 2011
Снижая цены, производители тотально жертвуют качеством еды
"В перспективе торговые сети будут вытеснять мелкую розницу. Поэтому предпринимателям имеет смысл уже сейчас думать о фирменной специализации". Об этом предупредил мелких торговцев на 17-м ежегодном саммите "Торговля в России" директор департамента госрегулирования внутренней торговли минпромторга Олег Сазанов.
Управляющий партнер одной из компаний , известный в кругу ритейлеров владелец магазинов, Дмитрий Потапенко, в ответ возмутился. По его словам, несмотря на то, что закон о торговле провозглашает равенство всех форматов торговли, число мелких магазинчиков, особенно в Москве, катастрофически падает, как и число мелких торговцев, а производители молчат, зато через пару лет, когда на рынке останется лишь 5-6 "точек входа", будут "топтаться и давиться в узком горлышке" розничных сетей.
Дистрибьюторы, по его мнению, тоже "вынуждены умирать", отдавая сетям 38 процентов от цены товара. А погоня за нормативами по обеспечению населения торговыми площадями - хороша лишь для министерских отчетов.
Чиновник защитил торговые сети, подчеркнув, что их концентрация в России "очень серьезно отстает от стран Восточной Европы". "Мы пока далеки от уровня обеспеченности населения гипермаркетами и супермаркетами", - подчеркнул Сазанов и постарался успокоить оратора в том, что риска исчезновения мелких магазинчиков и палаток все-таки нет, но их неизбежная трансформация происходит.
Участники разговора пришли к единодушному выводу, что рано или поздно мелкая розница "уйдет" в фирменные способы продаж (например, "мясо - с фермы", "хлеб - круглые сутки"), либо будет вынуждена предоставлять потребителям наряду с покупкой товаров дополнительные услуги, демонстрируя собственные преимущества перед супермаркетами. "Этот процесс с разной степенью интенсивности уже идет , уточнил Сазанов.
По его словам, кстати, в целом в стране выстроилась "логичная структура торгового законодательства". Утверждена и федеральная стратегия развития торговли до 2020 года, в регионах разработаны свои программы и схемы размещения нестационарных объектов. А закон о торговле, принятый два года назад, практически не нуждается в экстренном принятии или пересмотре старых норм. Однако большинство участников пребывали в менее благостном настрое, пытаясь приземлять и обострять проблемы отрасли. Одну из них озвучил председатель правления Национального союза производителей молока Андрей Даниленко. По его словам, борьба за дешевую цену, по которой поставщики должны продавать торговцам свой товар, со стороны торговых сетей сегодня набирает обороты. В итоге производители пытаются сэкономить, в том числе за счет снижения ее качества, а также несоответствия состава сведениям на упаковке. "В колбасе это проявляется отсутствием мяса, в молоке - отсутствием молока, а в сливочном масле с 72 процентами жирности - в полном отсутствии сливок", - констатировал известный фермер и глава Национального союза. Он сообщил, что сегодня уже несколько общественных организаций, включая общество защиты потребителей, Роспотребнадзор и даже подразделения контроля и качества отдельных торговых сетей, проводят системные веерные контрольные закупки в магазинах огромного количества продуктов питания, сдают их на анализ, а вопиющие результаты передают во все инстанции, включая Федеральную антимонопольную службу. "Вопрос в том, что делать с этими результатами. В худшем случае такие партии товаров ждет конфискация, в лучшем - символический штраф", - продолжил Даниленко. Он считает, что за несоответствие содержимого товара упаковке производителей надо строго карать, ужесточив законодательство.
Между тем, по мнению начальника управления контроля социальной сферы и торговли ФАС Тимофея Нижегородцева, давление торговцев на поставщиков приведет к тому, что качество продукции будет неизбежно ухудшаться. И тут вопрос скорее даже не к производителям - требования ритейлеров о снижении издержек рано или поздно упираются в то, чтобы те вынуждены были бы заменять ингредиенты в процессе изготовления продуктов. И хотя в России уже приняты и действуют федеральные законы о безопасности пищевых продуктов, их безопасность оценивается без "привязки" к качеству. Сейчас в ФАСе много дел о недобросовестной конкуренции, связанных с реализацией вроде бы безопасной с точки зрения технических требований продукции , но одновременно с массой искусственных наполнителей, разного рода "усилителей- умягчителей", в которые могут разобраться только люди с специальным образованием. Напряженный разговор в итоге свелся к тому, что есть два пути борьбы за качество на полках магазинов. Один - вернуть систему ГОСТов или повышенных стандартов через обязательное госрегулирование и указания на то, что, к примеру, продаваемая в российских магазинах горчица обязательно должна содержать горчичные семена, а не горчичный порошок. И, соответственно, за нарушение этих стандартов карать по полной. Второй путь - рыночный контроль за качеством продукции через саморегулируемые организации и общественных контролеров от потребителей. "Оба пути имеют право на существование! - сказал председатель правления "Руспродсоюза" Максим Протасов. Но уточнил, если использовать первый путь, то 98 процентов производителей просто закроются . Из-за неплатежеспособности большинства потребителей, не способных платить за колбасу из натурального мяса. (Российская газета 05.10.11)
Samsung – любимый бренд россиян. "Sostav.ru". 6 октября 2011
OMI представила результаты четвертого ежегодного волны исследования "Любимые бренды россиян"
Исследование проводилось совместно с порталом Expert.ru. Если сравнить его с результатами предыдущего опроса, то за четыре года преданность россиян тому или иному бренду изменилась незначительно.
В этом году первое место среди любимых брендов россиян занял Samsung. Напомним, что компания стала лидером продаж на рынке смартфонов в России по итогам августа, обогнав Nokia. Бренд финской компании, в свою очередь, по результатам исследования с первого места опустился на третье. Бренд Sony вернул себе второе место, утраченное в прошлом году, но не смог подняться на первую строчку рейтинга, как в 2008 году.
По-прежнему, в первую двадцатку вошли лишь глобальные бренды. В top-20 входят одиннадцать представителей сектора высоких технологий от Nokia до Canon; два автопроизводителя – Toyota и BMW (Mersedes – участник списка top-20 в 2010 г., выбыл из этого списка); а также известные производители спортивной экипировки, производители косметики и парфюмерии. Из производителей продуктов питания в top-20 остался только бренд Coca-Cola. Однако отечественные бренды не обделены любовью респондентов. Результаты нескольких волн показывают, что любовь респондентов к ряду отечественных марок остается стабильной. Лидерами в своих товарных категориях остаются "Сбербанк", "Агуша", "Простоквашино", "Микоян" и "Главпродукт".
Несмотря на общую консервативность в выборе любимых брендов, обращает на себя внимание ряд изменений, произошедших в первой двадцатке (top of mind). Так, Apple впервые появившийся в двадцатке только в 2010 году на тринадцатом месте, существенно улучшил свои позиции, заняв в 2011 году уже восьмую строчку в рейтинге. Бренд Canon продолжил свой рост и поднялся в списке вверх на четыре позиции, заняв в итоге 15-е место. Кроме этого, в двадцатке лучших брендов 2011 года впервые появились Gillette (11), Nivea (16) и Christian Dior (19).
Несколько популярных брендов, оставаясь в любимой двадцатке, снизили свои позиции, по сравнению с данными 2010 года, так, например, Coca-Cola и Toyota опустились на три строки, (12 и 14 место, соответственно), а бренд HP потерял сразу пять пунктов, опустившись на 17 место.
"Любовь людей к брендам представляет собой устойчивый комплексный показатель, включающий в себя функциональные, имиджевые, эмоциональные и поведенческие характеристики, - комментирует результаты исследования Александр Шашкин, генеральный директор компании OMI. - Он позволяет оценить отношение к бренду, а также силу эмоциональной привязанности к нему потребителя. Стабильность этого показателя у многих брендов показывает высокую эффективность усилий, направленных на создание и продвижение бренда. Можно предположить, что использование маркетологами знака "Любимый бренд" на упаковке и в рекламе положительно повлияет на узнаваемость бренда и рост продаж".
Исследование проводилось методом онлайн-опроса, в котором приняло участие 1500 человек, проживающих в крупных российских городах (выборка квотная, стратифицированная). После блока социально-демографических вопросов респондентам предлагалось назвать торговые марки (бренды), которые они считают любимыми. "Любимые бренды" назывались без подсказки, количество называемых ограничивалось десятью позициями. Далее респондентам задавались вопросы о частоте потребления различных товаров и услуг. Вопросы о любимых брендах в товарных категориях задавались только тем респондентам, которые потребляют товары или услуги в данной категории с заданной частотой.
Таблица 1. Топ-20 "любимых" брендов россиян
	№
	Бренд

	1
	SAMSUNG

	2
	SONY

	3
	NOKIA

	4
	ADIDAS

	5
	PANASONIC

	6
	BOSCH

	7
	PHILIPS

	8
	APPLE

	9
	NIKE

	10
	LG

	11
	GILLETTE

	12
	COCA-COLA

	13
	ASUS

	14
	TOYOTA

	15
	CANON

	16
	NIVEA

	17
	HP

	18
	L'OREAL

	19
	CHRISTIAN DIOR

	20
	BMW


Таблица 2. Любимые бренды в товарных категориях
	Категории
	Бренды, лидеры категории в  2010 г.

	Автомобили
	BMW

	Аптеки
	36,6

	Банковские услуги
	СБЕРБАНК

	Бытовая техника
	SAMSUNG

	Бытовая химия
	TIDE

	Водка
	ЗЕЛЕНАЯ МАРКА

	Детское питание
	АГУША

	Замороженные полуфабрикаты
	HORTEX

	Зубная паста
	COLGATE

	Кафе и рестораны
	MCDONALDS

	Кетчупы и другие соусы
	HEINZ

	Колготки и чулки
	OMSA

	Компьютерная техника
	ASUS

	Кондитерские изделия
	КОРКУНОВ

	Консервированные овощи и фрукты
	BONDUELLE

	Корма для кошек
	WHISKAS

	Корма для собак
	PEDIGREE

	Кофе
	NESCAFE

	Майонез
	CALVE

	Макаронные изделия
	МАКФА

	Минеральная и питьевая вода
	AQUA MINERALE

	Молочные продукты
	ПРОСТОКВАШИНО

	Мороженое
	ИНМАРКО

	Мясные и колбасные изделия
	МИКОЯН

	Обувь
	ADIDAS

	Одежда
	ADIDAS

	Парфюмерия и косметика
	L'OREAL

	Пиво
	БАЛТИКА

	Подгузники
	PAMPERS

	Продуктовые магазины
	АШАН

	Растительное масло
	ОЛЕЙНА

	Рыба и морепродукты
	РУССКОЕ МОРЕ

	Рыбные и мясные консервы
	ГЛАВПРОДУКТ

	Сигареты и другие табачные изделия
	WINSTON

	Слабоалкогольные коктейли
	JAGUAR

	Сладкие газированные напитки
	COCA-COLA

	Снеки (чипсы, сухарики, орешки, семечки)
	LAYS

	Соки
	ДОБРЫЙ

	Сотовые телефоны, смартфоны или КПК
	NOKIA

	Спортивные товары
	ADIDAS

	Средства женской гигиены
	ALWAYS

	Средства по уходу за телом (гели для душа, кремы, мыло, дезодоранты и прочее)
	NIVEA

	Страховые услуги
	РОСГОССТРАХ

	Сухие завтраки, мюсли, хлопья, каши
	NESTLE

	Товары для бритья
	GILLETTE

	Товары для детей
	LEGO

	Фототехника
	CANON

	Чай
	LIPTON

	Шампуни, кондиционеры и бальзамы для волос
	HEAD & SHOULDERS

	Электроника (телевизоры, аудиотехника, DVD-плееры, видеокамеры и т.д.)
	SAMSUNG


(Sostav.ru 06.10.11)
Новости Национального Союза Производителей Молока
10 октября 2011 года в рамках выставки "АГРОПРОДМАШ-2011" при поддержке СОЮЗМОЛОКО пройдет VI Международный Технологический Форум "Инновационные технологии и оборудование в молочной промышленности".
ПРЕДВАРИТЕЛЬНАЯ ПРОГРАММА*
VI МЕЖДУНАРОДНЫЙ ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ ФОРУМ
Инновационные технологии и оборудование в молочной промышленности 
09:30-10:30 Регистрация участников, бизнес-завтрак 
10:30-12:30 Пленарное заседание:
Новые подходы к развитию молочного бизнеса с России. Что делать, чтобы быть эффективным в новых экономических условиях? 
Ключевые темы: 
Российский рынок молочной продукции. Перспективы и прогноз до 2014 год 
От сырого молока до стола потребителя: главные проблемы в обеспечении населения здоровыми продуктами и пути их решения 
Новый Технический регламент на молоко и молочные продукты. Борьба с фальсификатом. Итоги первых проверок молочной продукции Минсельхоза России и "СОЮЗМОЛОКО", дальнейшие действия 
От кооперации производителей молока к созданию современных прибыльных предприятий по производству конкурентоспособной молочной продукции. 
Существующие проблемы во взаимодействии поставщиков сырья с производителями 
Приглашенные Спикеры: 
Андрей Даниленко, Президент, ГК "Русские Фермы", Председатель, Общественный совет при Министерстве сельского хозяйства Российской Федерации, 
Владимир Чеверов, Директор Департамента переработки молока, Национальный союз производителей молока "СОЮЗМОЛОКО" 
Игорь Лупинос, Председатель Федерального кооператива производителей молока (ФКПМ) 
Андрей Карташов, Директор по Исследованиям, исследовательская компания "Экспресс обзор" 
Андрей Яровой, Председатель Совета директоров, ЗАО "Мелеузовский молочно-консервный комбинат" 
Серебренников Олег, региональный менеджер по закупке молока компании "Danone" 
Ульрих Маршнер, Генеральный директор, ООО "Хохланд Руссланд" 
Владимир Корсун, Генеральный директор, ОАО "Карат" 
12:30-12:50 Кофе-брейк 
12:50-14:30 Фокус-сессия 1:
Повышение конкурентоспособности молокоперерабатывающего предприятия и выпускаемой продукции 
Ключевые темы: 
Обзор современного рынка компактного упаковочного оборудования в молочной индустрии 
Особенности международной логистики и импорта оборудования молочной промышленности 
Методы реконструкции существующих предприятий молочной промышленности с целью повышения рентабельности и стабильности бизнеса 
Современные подходы к разработке инновационных молочных продуктов. Функциональные продукты, "удобная" еда, молочные деликатесы 
Модератор: 
Михаил Мищенко, Главный редактор, Информационное Агентство DairyNews.ru 
Приглашенные Спикеры: 
Навин Навани, Директор, "NHM Limited" (Украина) 
Алексей Наджар, Генеральный директор, "Free-Lines" 
Емил Велков, Учредитель, Компания "Экоком" 
14:30-15:20 Ланч 
15:20-16:30 Фокус-сессия 2:
Оборудование и технологии контроля качества и обеспечения безопасности молочных продуктов 
Ключевые темы: 
Обеспечение и контроль безопасности и качества на различных стадиях процесса производства молочной продукции 
Методика расчета количества транспортных технологических резервуаров, используемых в процессах производства молочной продукции 
Импульсная Холодная СВЧ Стерилизация продуктов 
Аспекты безопасного использования дезинфекционных средств на предприятиях молочной промышленности 
Приглашенные Спикеры: 
Светлана Бондарева, Менеджер, Heuft Eurasia 
Олег Гераймович, Эксперт, Натана Групп 
Валерий Чистяков, Заместитель Директора по развитию, ООО "НПК Плазма" 
Борис Маневич, Зав. лабораторией санитарной обработки оборудования, ГНУ ВНИМИ Россельхозакадемии, к.т.н. 
16:30-16:50 Кофе-брейк 
16:50-18:00 Фокус-сессия 3:
Энергоэффективность, энергосбережение и энергобезопасность в производстве молочных продуктов 
Ключевые темы: 
Энергоэффективные способы получения ледяной воды для технологических процессов 
Переработки молока 
Энергосбережение и аккумуляция холода на предприятиях по переработке молока. 
Применение паропоршневых двигателей на молочных заводах, в целях обеспечения энергобезопасности и экономии электроэнергии 
Приглашенные Спикеры: 
Владимир Карманович, Коммерческий директор, ГК "Термосистемы" 
Виктор Калюнов, Технический директор, ООО "ОК", к.т.н., Академик Международной академии холода 
Ильдар Мухтаров, Заместитель технического директора, ООО "ОК", к.т.н. 
Владимир Дубинин, МАИ, Руководитель объединенной научной группы "Промтеплоэнергетика" 
Контакты:
Тел./факс: (495) 730 79 06, (812) 327 49 18
Е-mail: imperia@imperiaforum.ru 
Веб сайт: www.agroprodmash.imperiaforum.ru (СОЮЗМОЛОКО 03.10.11)
СОЮЗМОЛОКО: Цены на сырое молоко.
В августе 2011 г. средние цены на сырое молоко продолжили снижаться, но темпы снижения замедлились. Относительно июля снижение средней закупочной цены составило 0,7%, относительно декабря 2010г. - 12,8%. 
Рис. 1. Индексы цен производителей сырого молока по РФ в январе - августе 2011г.
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Источник: аналитический центр СОЮЗМОЛОКО по данным Росстата 
Средняя закупочная цена на сырое молоко в сельскохозяйственных предприятиях России в августе составила 12 731 руб./т, что на 38 руб./т ниже, чем в июле. Сезонного роста цен в августе не произошло. По сравнению с августом прошлого года цена выросла на 8,5% или 997 руб./т. 
Рис. 2. Динамика средних закупочных цен на сырое молоко КРС в 2011г. (руб./т) 
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Источник: аналитический центр СОЮЗМОЛОКО по данным Росстата 
Средняя цена по РФ за 8 месяцев текущего года составила 14 297 руб./т. 
Средние цены на сырое молоко снизились во всех федеральных округах. Снижение колебалось в пределах от 0,2% до 2,1%, в натуральном выражении колебания были от 21 руб. до 331 руб. за 1 т молока. (СОЮЗМОЛОКО 30.09.11)
СОЮЗМОЛОКО: Рынок молока – текущая ситуация. Еженедельный обзор.
(по данным Министерства сельского хозяйства России)
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Цена закупки сырого молока уменьшилась на 0,6%. Потребительские цены на молоко и масло сливочное увеличились на 0,1%, на сыры - на 0,3%. Объемы импорта (без учета Белоруссии) масла сливочного выше уровня 2010 года, молока сухого и сыра - ниже уровня 2010 года. Мировые цены за последний период снизились на все виды молочной продукции: на масло - на 6,8%, на молоко - на 5,9%, на сыры - на 3,7%. 
Цена закупки сырого молока у производителей, руб./кг 
По данным компании ЮНИМИЛК текущая средняя закупочная цена сырого молока составляет 15,18 руб./кг (без НДС) 
Производственные показатели
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Потребительские цены, руб./кг.
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Молоко цельное, пастеризованное*
*В связи с изменением номенклатуры наблюдения с 2009 г. используется цена на молоко питьевое цельное пастеризованное 2,5-3,2% жирности. 
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Масло сливочное
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Сыры сычужные (твердые и мягкие)
[image: image8.jpg]6000

so00 =
i 4100
4000 | S — = ==
750
3000 — aasal
1%
2000
[, ke b bt
% ’%g s FA) % h h"’%* »%J%

2010 2011

[——C/mBouHOE MACNO ——Chbib Yennap ——COM|]

&





Внешний рынок и импорт
Цены на мировом рынке (ФОБ Океания) (на 29.09.2011), долл. США/т 
Изменение: 
Масло: - 6,8% / - 8,9%; 
Сыр: - 3,7% / + 3,3%; 
СОМ: - 5,9% / + 9,3% 
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Импорт молочной продукции* (на 28.09.2011), тыс. тонн 
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Импорт молочной продукции, тыс. тонн (СОЮЗМОЛОКО 03.10.11)
Молочные реки – из условносъедобных суррогатов. "Независимая газета". 6 октября 2011
Несмотря на богатый урожай, качественные продукты не по карману бедным россиянам 
Российский агропром порадует страну в этом году богатым урожаем. Однако насыщение внутреннего рынка сельхозпродукцией не делает ее доступнее для россиян. Низкие доходы не позволяют миллионам людей приобретать качественные молоко, масло, колбасные изделия. Производители поставляют, а магазины реализуют фальсифицированные продукты питания, в которых мало пользы и пищевой ценности, зато есть одно главное достоинство – низкая цена. Чтобы поддерживать низкие цены на продовольствие, переработчики вынуждены массово применять суррогаты и условносъедобные добавки. 
Вчера руководство Минсельхоза на заседании президиума правительства отчиталось о прогнозе валового сбора сельскохозяйственной продукции в текущем году. Виды на урожай не могли не порадовать премьера Владимира Путина. Урожай зерна в России в 2011 году составит около 95 миллионов тонн, что превысит прогноз Минсельхоза в 90 миллионов тонн, и существенно больше уровня урожая прошлого года, заявил премьер-министр Владимир Путин. В прошлом году урожай составил 61 миллион тонн зерна. 
Несмотря на быстрое восстановление объемов производства агропрома, для многих россиян качественные продукты питания остаются недоступны из-за высокой цены. Им приходится довольствоваться дешевыми, но малополезными суррогатами. Озабоченность этой ситуацией выразили участники ежегодного саммита "Торговля в России", который состоялся в Москве 4 октября. 
В частности, председатель правления объединения "Союзмолоко" Андрей Даниленко признал, что многие производители пищевой продукции ищут самые разные способы ее удешевления. Очень часто снижение себестоимости происходит в ущерб качеству. Результат известен – на прилавках магазинов и супермаркетов лежит колбаса без мяса или молоко без молока. 
Представители "Союзмолока" при поддержке главы Минсельхоза Елены Скрынник в конце лета начали проверки качества молочной продукции, в том числе неправомерного использования растительных жиров тропического происхождения при производстве молочной продукции. По данным "Союзмолока", недобросовестные производители грубо нарушают требования техрегламента на молочную продукцию, замещая молочные жиры растительными, не указывая это на упаковке. Суррогатная "молочная" продукция по демпинговым ценам вытесняет с рынка натуральную, нанося тем самым ущерб добросовестным производителям и здоровью потребителей. Производители натуральной молочной продукции не способны конкурировать по цене с производителями дешевого фальсификата, убежден Даниленко. "Объем продаж молочной продукции в России серьезно упал. Потому что нет контроля за качеством", – отметил он. 
По результатам проверок установлено, что более 30% образцов сливочного масла, более 50% сгущенного молока с сахаром, более 50% сметаны и более 20% плавленых сыров – фальсификат. Материалы были переданы в антимонопольную службу, Роспотребнадзор и торговые сети. Однако производители ничем не рискуют: в лучшем случае – конфискация партии и символический штраф. 
Ответственны за происходящее не только производители молока, но и торговые сети, готовые закупать продукцию, которая, очевидно, ниже себестоимости. Продавцы, по мнению Даниленко, не могут не догадываться, каким способом получена экономия. "Ценовое давление сетей на поставщиков в условиях неурегулированности техрегламентов неизбежно приводит к потере качества", – подтвердил начальник управления контроля социальной сферы и торговли ФАС Тимофей Нижегородцев. 
Продавцы и производители недоумевают: почему в стране есть закон о безопасности пищевых продуктов, но нет закона об их качестве. Оценивать же безопасность колбасы или сметаны при отсутствии четких требований к качеству не представляется возможным. 
Однако дискуссия о качестве и безопасности продуктов питания под занавес получила неожиданный поворот. И все благодаря управляющему партнеру Management Development Group Дмитрию Потапенко. "В России более 20 миллионов граждан, которые не могут себе позволить покупать натуральное молоко и колбасу", – заявил бизнесмен. В некоторых регионах типичные зарплаты не намного превышают 5 тыс. руб., а на юге страны вообще царит безработица. "Население умирает, стареет и нищает. Потребители в прямом смысле слова голодают", – неутешительно оценил ситуацию Потапенко. По его мнению, в повестке дня более актуальны лозунги не о качестве продуктов питания, а об их доступности беднейшим россиянам. (Независимая газета 06.10.11)
Новости ветеринарного надзора
Россельхознадзор: О переговорах заместителя Руководителя Россельхознадзора Евгения Непоклонова с заместителем Председателя Комитета государственной инспекции в агропромышленном комплексе Нигматом Жакупбаевым.
Встреча состоялась по инициативе казахской стороны. Нигмат Жакупбаев сообщил, что данная встреча инициирована Президентом Казахстана. Казахская сторона проинформировала о работе, проведенной в Республике, в отношении ликвидации вспышек ящура, зарегистрированных на территории Казахстана в течение 2011 года.
В частности сегодня территория Республики поделена на зоны, часть из которых, по мнению казахской стороны, не представляют угрозы, ввиду чего казахская сторона обратилась с просьбой рассмотреть возможность снятия ограничений на поставку животноводческой продукции на территорию России. Нигмат Жакупбаев сообщил о готовности принять специалистов Россельхознадзора в целях более подробного ознакомления с ситуацией. 
В ответ российская сторона сообщила о том, что до нынешнего времени аналогичных прецедентов не было. Неблагополучные по ящуру страны, такие как Монголия, Китай, Парагвай, имеют соответствующие ограничения по экспорту в течение нескольких лет. Тем не менее, Россельхознадзор не отказывается рассмотреть ситуацию. С этой целью Евгений Непоклонов предложил разработать программу, которая включала бы целый ряд мероприятий. В частности российская сторона предложила предоставить все материалы по ситуации с ящуром, которые в дальнейшем будут направлены в подведомственный Россельхознадзору ФГБУ "ВНИИЗЖ" для оценки и анализа. 
Казахская сторона также обратилась с просьбой перенести сроки введения единой информационной среды на один месяц, до 1 октября. По словам заместителя Председателя Комитета государственной инспекции в агропромышленном комплексе это вызвано затруднениями в финансировании данного мероприятия. В ответ Россельхознадзор сообщил о необходимости официального обращения с озвученной просьбой в адрес Руководителя службы. 
Евгений Непоклонов заострил внимание на том, что в последнее время надзорные полномочия существенно сокращаются, а это рано или поздно приведет к пагубным последствиям. К примеру, сегодня никто не защищен от заноса вируса АЧС. Ввиду чего российская сторона настаивает на максимальной открытости и информированности в работе. Евгений Непоклонов также подчеркнул, что работа ветеринарных служб различных стран сегодня должны быть гармонизированной, в данной ситуации это в первую очередь относится к странам-участницам ТС. 
Российская сторона также отметила существующую проблему с оборотом лекарственных средств. Россельхознадзор располагает данными, когда недобропорядочные производители не имея возможности оформить необходимые документы в России, пытаются с меньшими усилиями сделать это в иных странах ТС. Аналогичная ситуация сложилась и по импорту продукции стран, ограниченных к экспорту на территорию России. Есть вероятность того, что при наложении ограничений на предприятия той или иной страны, продукция этих производителей первоначально поступает на территорию Беларуси или Казахстана и далее следует на территорию России, чего допускать категорически нельзя. 
Стороны отметили необходимость составления протокола встречи и дальнейшей оперативной работы в оговоренном направлении. Также стороны пришли к единому мнению о необходимости проведения аналогичных встреч с привлечением белорусской стороны. (Россельхознадзор 30.09.11)
Россельхознадзор: О начале инспекции Россельхознадзором германской системы официальных проверок поднадзорной продукции, экспортируемой в государства–члены Таможенного союза.
Проверка продлится до 13 октября текущего года. Ее целью является определение эквивалентности германской системы выдачи официальных гарантий безопасности на продукцию, поднадзорную государственному ветеринарному надзору, экспортируемую на рынок России/Таможенного союза. (Россельхознадзор 04.10.11)
Россельхознадозр: О начале инспекции Россельхознадзором австрийской системы обеспечения безопасности продукции животного происхождения, предназначенной для поставок на территорию Таможенного союза.
Инспекция продлится до 14 октября текущего года. Сегодня состоялась встреча российских экспертов с главным государственным ветеринарным врачом Австрии Ульрихом Херцогом. Обсуждена программа аудита, согласно будет проинспектировано 13 австрийских предприятий, заинтересованных в поставках продукции на рынок стран Таможенного союза. (Россельхознадзор 04.10.11)
Россельхознадзор: О порядке работы с задержанными грузами.
Россельхознадзором проведен анализ выполнения требований законодательства Таможенного союза и Российской Федерации в установленной сфере деятельности в части, касающейся принятия оперативных и обоснованных решений при задержаниях поднадзорных грузов.
Установлены случаи, когда ветеринарными инспекторами погранветпунктов неквалифицированно оформляются документы о приостановке движения подконтрольных грузов. В декларациях о возврате грузов в графе "причина возврата" не описываются установленные нарушения, а даются только ссылки на указания Россельхознадзора либо на нормативно-правовые акты Таможенного союза. В выданных актах допускаются изменения причин задержания. Уполномоченные должностные лица не разъясняют владельцам грузов их права в случае приостановки движения грузов, в предписаниях не указываются действия, которые необходимо предпринять для осуществления дальнейшего движения груза или его возврата.
Информация о задержаниях в ряде случаев поступает в Россельхознадзор с опозданием или в неполном объеме, в связи с чем, невозможно оперативно принять решение без запроса дополнительных сведений.
Изложенные нарушения в работе с задержанными грузами стали возможными из-за неисполнения указания Россельхознадзора от 04.09.2008 ФС-СД-2/8912 при решении указанных вопросов, несвоевременное или неполное их решение, отсутствие контроля за действиями специалистов при исполнении ими обязанностей.
В целях повышения ответственности должностных лиц территориальных управлений Службы, исключения несвоевременного оформления документов в пунктах пропуска, расположенных на российском участке границы Таможенного союза и в местах таможенного оформления, недопущения простоев грузов и причинения материального ущерба участникам ВЭД, обязываю организовать работу с задержанными грузами по прилагаемой схеме.
О выполнении каждого пункта прилагаемой схемы доложить к 24 октября 2011 года.
Указание Россельхознадзора от 4 октября 2011 № ФС-СД-7/12765 (архив zip) нажмите здесь (Россельхознадзор 05.10.11)
Россельхознадзор: Об участии представителей Россельхознадзора в семинаре на тему "Экспорт в Российскую Федерацию/на территорию Таможенного союза", проведенном в Финляндии.
В настоящее время происходит интенсивный процесс гармонизации подходов и методов обеспечения безопасности продовольствия, принятых на уровне Таможенного союза, с подходами и методами, применяемыми в странах Европейского союза.
Так, 15 сентября 2011 года в г. Хельсинки (Финляндия) Финляндским Агентством продовольственной безопасности (Evira) был организован семинар по вопросам осуществления экспорта пищевой продукции животного происхождении и кормов на территорию Таможенного союза - России, Белоруссии и Казахстана. Это было первое крупномасштабное событие, организованное по инициативе государственной ветеринарной службы страны-члена Европейского Союза с участием, как государственных ветеринарных инспекторов, так и представителей бизнеса.
В его работе приняли участие около 200 человек – это представители контролирующих органов власти (губернские ветеринары региональных управлений органов государственной власти, инспекторы органов муниципальной власти, выполняющие контроль за продовольствием, государственные ветеринарные инспекторы), представители финских предприятий по производству продукции животного происхождения и кормов, которые экспортируют свою продукцию на территорию Таможенного союза. 
Представители Россельхознадзора (Е.Ю. Ивчина, А.А. Федоров, Л.М. Кузьмина, В.И. Белоусов) представили информацию о нормативных документах Таможенного союза в части ветеринарного надзора, о показателях безопасности продукции животного происхождения по требованиям Таможенного союза, о процедуре проведения инспекций предприятий-экспортеров в третьих странах, а также ответили на вопросы участников семинара. Помимо этого, на семинаре были затронуты вопросы осуществления экспорта животноводческой продукции из Финляндии на территорию Таможенного союза, особенности требований законодательства Таможенного союза и связанные с осуществлением контроля процедуры.
Генеральный директор Агентства продовольственной безопасности Финляндии Яаной Хусу-Каллио представила презентацию "Сотрудничество с органами власти", в которой внимание было акцентировано на том, что предприятия-экспортеры обязаны исполнять требования страны-импортера. Матти Ахо, Генеральный директор Министерства сельского и лесного хозяйства, также подчеркнул важную роль сотрудничества между операторами рынка и властями. Киести Сипонене, Руководитель Управления контроля за импортом и экспортом Агентства продовольственной безопасности Финляндии, обратил внимание на необходимость соблюдения финскими экспортерами ветеринарно-санитарных требований Таможенного союза и роли Эвиры в управлении экспортом. Хейкки Джуутинен, Управляющий директор Федерации финской пищевой промышленности и производства напитков, обратился к важности экспорта для продовольственной индустрии. (Россельхознадзор 06.10.11)
ТУ по Ульяновской области: Экспорт и импорт животноводческой и растительной продукции.
За 9 месяцев текущего года специалистами Россельхознадзора осуществлён надзор за подконтрольными грузами, перевозимыми всеми видами транспорта. Всего досмотрено 887 партий – 41987 тонн сельхозпродукции.
Из соседних стран и регионов импортировано 728 т мяса и мясопродуктов, 100 т молочной продукции, 4442 т рыбы свежемороженой, 1058 т кормов животного происхождения, 5546 т кормов растительного происхождения, 315 т шерсти овечьей, а также 85 голов крупного рогатого скота. 
Экспортировано и вывезено в другие субъекты – 28802 т кормов растительного происхождения, 533 т молочной продукции, 369 т колбасных изделий и мясорастительной консервы, 94 т рыбы и рыбной продукции, а также 2083шт мальков карпа.
После выгрузки и перед погрузкой, в целях соответствия транспортного средства ветеринарно-санитарным условиям, осмотрено 254 автомашины, 633 железнодорожных вагона и 1 воздушное судно. 
Под контролем специалистов, после выгрузки животноводческих грузов, 95 единиц железнодорожных вагонов были направлены на обработку по первой и второй категориям на дезопромывочные станции.
В отношении всех грузов, поступающих на территорию Ульяновской области, Россельхознадзором проведены соответствующие мероприятия, среди которых – досмотр и экспертная оценка ветеринарных сопроводительных документов.
Случаев возникновения и распространения заразных заболеваний, общих для человека и животных, через подвижной состав (железнодорожный, автомобильный транспорт) госинспекторами службы зарегистрировано не было. (Россельхознадзор 04.10.11)
Новости компании "Вимм-Билль-Данн"
Вимм-Билль-Данн: Чудесный завтрак теперь с мюсли.
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Популярная марка йогуртов и десертов "Чудо" продолжает баловать новинками своих поклонников. 
С началом осени хочется посытнее и поплотнее позавтракать: на улице все прохладнее, да и энергии на работе нужно больше. Начался активный сезон! А так не хочется терять летнюю легкость и свежесть, аромат нежных фруктов и йогурта. Теперь, благодаря новинке от "Чудо", у вас есть прекрасная возможность вкусно, сытно и с пользой встретить утро. "Чудо Вкусный Завтрак" — это нежнейший молочный йогурт с хрустящими мюсли из натуральных злаков, которые упакованы в отдельной секции (топпере). Вы сможете попробовать сразу две чудо-новинки: любители классики наверняка оценят "Вкусный Завтрак" с белым йогуртом, а сластены — с персиковым йогуртом. Мюсли останутся хрустящими настолько, насколько вы захотите: их можно перемешать с йогуртом или добавлять в него постепенно. Наслаждайтесь новым "Чудо Завтраком" и встречайте осеннее утро в отличном настроении! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 23.09.11)
"Вимм-Билль-Данн" запустила рекламную кампанию о живых йогуртах "Чудо" с мюсли.
Это уже второй ролик в рамках новой концепции, которая пришла на смену "стране чудес молочных". И если креатив для первого ролика новой серии был разработан агентством Contrapunto, входящим в BBDO Russia Group, то на этот раз "Вимм-Билль-Данн" креативного агентства не привлекал и ограничился сотрудничеством с продакшном.
Ролик снят студией "Pacific film" в сотрудничестве с режиссером Андро Окромчедлишвили, снимавшим для таких клиентов как Sony, Unilever, P&G, Mars, Балтика, МТС, и успешно сотрудничавшим с компанией "Вимм-Билль-Данн" для разных брендов, в том числе создавший последние промо ролики для бренда "Чудо". Ролик, снятый под его руководством, отличается особой теплотой и естественной игрой актеров, включая самых юных из них.
Новый ролик будет ротироваться на всех основных телевизионных каналах России, начиная с 3 октября. Продуктовая новинка будет поддерживаться также POS-материалами в местах продаж.
"Чудо" с мюсли
Состав творческой группы: 
Продакшен: Пасифик Фильм 
Режиссер: Андро Окромчедлишвили 
Клиент: "Вимм-Билль-Данн" 
Директор по маркетингу: Юлия Брагинская 
Руководитель отдела рекламы: Татьяна Десятникова 
Генеральный продюсер: Ирина Дроздовская (Sostav.ru 04.10.11)
Ушла из кадра. "Ведомости". 4 октября 2011
Купив "Вимм-билль-данн", PepsiCo решила пересмотреть рекламную стратегию. Пересмотр начался с того, что компания сняла всю рекламу с телевидения до конца года. Это странное решение, считают эксперты
PepsiCo сняла рекламу с телеканалов с начала сентября до конца года, рассказали "Ведомостям" руководители двух рекламных агентств. Представитель крупнейшего телеселлера — "Видео интернешнл" (ВИ) Антон Чаркин подтвердил, что компания полностью сняла размещение в национальных и региональных блоках, а также на кабельных каналах до конца года. Гендиректор сейлз-хауса "Газпром-медиа" Сергей Пискарев сообщил, что PepsiCo "заметно скорректировала вниз" годовой бюджет на ТВ, но отказался раскрывать детали.
PepsiCo выпускает продукцию под марками Pepsi, "Аква минерале", Lipton, Lays, "Я", "Тонус", Cheetos и др. Компания не раскрывает затраты на маркетинг в России. По оценке AdIndex, в прошлом году PepsiCo потратила на рекламу в медиа 2,5 млрд руб., из них 2,3 млрд руб. — на ТВ, и заняла 13-е место в рейтинге крупнейших рекламодателей России. Руководитель крупного медийного агентства говорит, что в этом году PepsiCo увеличила бюджет в соответствии с ростом рынка, который, по прогнозу ВИ, составит 20%. Соответственно, на ТВ-размещение в этом году PepsiCo могла бы потратить около 2,8 млрд руб. А сэкономить за сентябрь — декабрь, если бюджет распределен по году равномерно, — около 1 млрд руб. Правда, из этой суммы придется вычесть штраф за отказ от размещения; он составит "десятки процентов от отозванного бюджета", говорит источник в одном из селлеров.
Источники в ВИ и "Газпром-медиа" настаивают, что снятие рекламы PepsiCo связано исключительно с обстоятельствами бизнеса самой компании. Они уверены, что PepsiCo отказалась от рекламы из-за покупки "Вимм-билль-данна" (ВБД): в этом году она заплатила за российского производителя молочных продуктов и соков $5,4 млрд. После этого PepsiCо решила сократить затраты в России, полагают собеседники "Ведомостей". При этом ВБД, рекламный бюджет которой в 2010 г. был больше, чем у PepsiCo, — 2,7 млрд руб., по оценке AdIndex, размещает свою рекламу на ТВ в заранее запланированном объеме, уточнили они. ВБД пока не информировала об изменениях рекламной стратегии в связи со сделкой с PepsiCo, говорит Ирина Кошелева, представитель Group M (в группу входит агентство Maxus, которое занимается закупкой рекламы для ВБД).
Опрошенные "Ведомостями" эксперты не смогли вспомнить случая, когда крупный рекламодатель снимал бюджет с ТВ после поглощения конкурента. Компании снимали рекламу в кризис, говорят они, но никто из крупнейших рекламодателей не отказывался полностью от ТВ-размещения на несколько месяцев.
"Потребление таких продуктов, как у PepsiCo, движется маркетингом, постоянным напоминанием потребителям о себе через телеролики и другую рекламу, — удивляется решению PepsiCo аналитик "ВТБ капитала" Иван Кущ. — Полностью отказаться от рекламы компания могла только в случае явного форс-мажора". Скорее всего PepsiCo будет продвигать свои бренды за счет бюджета ВБД, полагает он.
Представитель PepsiCo подтвердил, что компания сняла рекламу с ТВ из-за поглощения ВБД: "Компания сейчас пересматривает рекламную стратегию в России, чтобы максимально использовать преимущества синергии двух бизнесов". (Ведомости 04.10.11)
Новости компании "Юнимилк"
Юнимилк ищет партнеров в Красноярске для строительства склада.
Danone – Юнимилк, ведущая российская молочная компания, ищет партнеров по строительству в Красноярске.
Мечта каждого девелопера – построить такой объект, который будет гарантированно востребован. Компания Danone-Юнимилк выходит на девелоперский рынок Сибири с адекватным этой мечте предложением.
В 2010 году международная корпорация "Danone" и российская "Юнимилк" объявили о слиянии и, объединив свои российские активы, стали лидирующей молочной компанией России. Компания планирует расширение производственных, складских мощностей и инвестиции в развитие всех бизнес-процессов. Одним из приоритетов Danone–Юнимилк является современная логистика. В настоящее время запущены проекты строи​тельства новых современных складов молочной продукции в нескольких регионах России.
Для одного из таких проектов Danone-Юнимилк ищет партнера в Красноярске, где продукция компании производится на знаменитом молочном комбинате "Милко".
Дмитрий Крыно, директор по логистике "Юнимилк"–Сибирь:
Danone-Юнимилк ищет партнера в Красноярске для строительства склада готовой продукции— Наше предложение адресовано тем инвесторам, которые хотели бы вложиться в коммерческую недвижимость и иметь твердые гарантии, что она будет приносить доход.
Потребление молочной промышленности в нашей стране растет на 5-7% в год, не говоря уже о развитии логистики, которая уже составляет чуть не 20% ВНП страны. Вложения в обе эти отрасли одновременно сейчас стратегически верны. В данном случае доходность объекта подтверждается не абстрактными обещаниями, а конкретными бизнес-расче​тами и обязательствами. И, конечно, репутацией компании со столетней историей. Такие проекты работают уже в нескольких регионах страны.
Danone-Юнимилк приглашает к сотрудничеству инвесторов для строительства в Красноярске склада готовой продукции площадью 6000 кв. метров и температурой хранения +4°C для дальнейшей сдачи в долгосрочную аренду.
Заключение этого договора гарантируется надлежащими документами перед началом проекта. Для обсуждения подробностей просим обращаться к начальнику службы логистики красноярского филиала ОАО "Компания Юнимилк" Вадиму Зоркину. (ДЕЛА.ru 07.10.11)
"Простоквашино" осталось без закупщика.
Как стало известно корреспонденту ИА DairyNews, с 1 октября текущего года в компании Юнимилк больше не работают два менеджера. Это Павел Исаев – директор по корпоративным коммуникациям Юнимилка и Николай Ильинский, директор Департамента по заготовкам сырья.
На момент публикации получить официальный комментарий пресс-службы Danone-Юнимилк получить не удалось. Павел Исаев отказался от разговора, сославшись на то, что теперь не имеет никакого отношения к Юнимилку. "Намерен отдыхать от трудов и не имею каких-то конкретных планов, сейчас мне важнее заняться личными делами", - высказался г-н Исаев. Николай Ильинский, экс-руководитель закупок сырого молока Компании Юнимилк пока не прокомментировал ситуацию.
Мы обратились за комментариями к экспертам и участникам молочного рынка.
"Уход менеджеров с позиции в Компании Юнимилк скорее всего, связан с перестройкой принципов управления бизнес-процессами в Компании. Если ранее все управленческие процессы осуществлялись в вертикальной интеграции, то теперь, скорее всего, основные оперативные решения будут приниматься на местах в региональных дивизионах. Полагаю, что в связи со слиянием Danone-Юнимилк, количество менеджеров стало излишним, а Danone, как Компания поглотившая Юнимилк, стремится оставить наиболее danone-ориентированных специалистов. И не суть важно, Юнимилк ли не увидел в своем составе ушедших руководителей или менеджеры не увидели себя в составе дальнейшей деятельности Компании, так сложилась ситуация", - прокомментировал Игорь Лупинос, Исполнительный директор СОЮЗМОЛОКО. - "С моей точки зрения, Danone - компания с большим транс-национальным опытом, но увольнение менеджеров Юнимилка может быть стратегической ошибкой. Мировой молочный рынок стремительно меняется. Оптимизация затрат - это понятно и логично, но в стратегическом планировании можно проиграть", - считает эксперт.
Мнение ряда участников отрасли во многом совпало с точкой зрения г-на Лупиноса. Кроме того, отметим, ИА DairyNews стало известно, что в настоящее время в Москве проходит совещание руководителей региональных дивизионов Юнимилк. (DairyNews.ru 04.10.11)
История о новинке "Простоквашино" – 1%-ом кефире, который помогает всем женщинам всегда оставаться в форме, – в эфире с конца сентября 2011 года.
Бренд "Простоквашино" компании "Данон-Юнимилк" занимает первое место на российском рынке молочных продуктов. Одной из основных задач рекламной кампании было подчеркнуть тесную связь деревни и города, где живет семья. Роль "посланника" из сельской местности исполняет деловитый кот Матроскин.
Как считают авторы, сама деревня Простоквашино создает особый мир бренда, выделяющий марку среди прочих. Образы Матроскина и других героев узнаваемы и любимы, поэтому при создании ролика для агентства было очень важно не разрушать мифологию мультфильма. 
— Новый слоган марки "И что бы мы делали без нашего Простоквашино?" с одной стороны, подчеркивает роль продукта, а с другой – сразу вызывает понятные ассоциации. Аналогии с мультфильмом прослеживаются и в характерах персонажей, в их речи и внешности. У каждого члена семьи в ТВ-ролике есть свой прототип из мультфильма, от которого тот "унаследовал" определенные черты. Это отвечает поставленной агентством задаче – создать живую, современную семью со своими особенностями и потребностями. 
Творческая группа Ogilvy&Mather:
Руководители творческой группы: Олег Пудов и Анна Гончар
Копирайтер: Алеся Ериго
Арт-директор: Александр Смирнов
Директор по работе с группой клиентов: Юлия Симонова
Директор по работе с клиентом: Анастасия Морозова
Старший менеджер по работе с клиентами: Татьяна Матвейчук
Старший менеджер по стратегическому планированию: Анастасия Ким
Продюсеры агентства: Дмитрий Никоноров, Анна Суворова
Продакшен: AC Production 
Продюсер: Олег Романов
Режиссер-постановщик: Георгий Тоидзе
Оператор-постановщик: Марат Адельшин
Режиссер анимации: Наталья Мальгина
Директор по маркетингу традиционных брендов и инновациям: Елена Батурина
Старший бренд-менеджер: Светлана Большева
Бренд-менеджеры: Наталья Машонина, Юлия Калпина, Ольга Башмакова, Гюзель Торопкова
Ассистент бренд-менеджера: Яна Удалова (AdMe.ru 07.10.11)
Новости компании "Danone"
"Данон" откроет в Португалии Центр инноваций по жидким йогуртам.
Португалия является европейским лидером по объемам потребления жидких йогуртов на душу населения.
Возможно, именно этот факт стал решающим для руководства транснациональной компании "Данон", объявившей о создании в городе Каштелу Бранку, где находится фабрика группы, нового Центра инновационных разработок жидких йогуртов, которые после их апробации на местном рынке будут продаваться по всей Европе.
Карлуш Антунеш, генеральный директор португальского филиала компании "Данон", сообщил информационному агентству Lusa, что фабрика в Каштелу Бранку уже давно занимает лидирующие позиции среди всех европейских филиалов компании в разработке новых рецептур жидких йогуртов, которые массово продаются на местном рынке. Поэтому организация нового Центра инновационных разработок станет большим подспорьем в работе для высококлассных португальских специалистов в области пищевых молочных технологий, занятых на предприятии.
Первой задачей для нового Центра станет разработка "с нуля" нового жидкого йогурта "Activia Smoothie", презентация которого прошла одновременно с презентацией создаваемого Центра. Жидкий йогурт, полностью разработанный технологами в Каштелу Бранку, помимо продаж в Португалии, будет поставляться также на другие крупные рынки Европы, включая Испанию, Францию и Италию.
Португальская фабрика будет служить технологической платформой для его запуска в производство и последующего продвижения на новые рынки сбыта.
В настоящий момент фабрика группы "Данон" в Каштелу Бранку производит около полутора миллионов упаковок йогурта ежедневно. (DairyNews.ru 03.10.11)
Danone: Опубликован рейтинг самых уважаемых общественных деятелей.
14 сентября в Нью-Йорке Reputation Institute (мировой лидер в сфере аудита и консалтинга в области управления корпоративной репутацией и репутацией стран) опубликовал список из 54 самых уважаемых мировых лидеров и общественных деятелей в области политики, бизнеса, культуры и спорта.
Президент компании Danone - Франк Рибу занимает 31-ю позицию в этом рейтинге.
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Во время проведения опроса более 50 тысяч человек из 25 стран оценили репутацию известных людей, используя 100-бальную шкалу, основанную на 4 признаках: симпатия, уважение, восхищение, доверие. Для того, чтобы опрос был объективным, выборка респондентов производилась с учетом баланса возраста, пола и региона проживания.
***
Франк Рибу (Franck Riboud)- Председатель Правления и Президент Danone
Франк Рибу родился 7 декабря 1955 года в Лионе (Франция).
Франк Рибу окончил Лицей Ампера в Лионе (Франция) и Федеральную политехническую школу Лозанны (Швейцария) по специальности "Инженер".
Франк Рибу – сын владельца крупного стекольного концерна BSN (БСН, Бусуа-Сушон-Невезель), который в 1973 году объединился с обществом "Gervais-Danone" ("Жерве-Данон").
После окончания университета Франк работал в головном офисе BSN. С 1981 по 1989 гг. Франк Рибу возглавлял Отдел административного управления в компании "Панзани", Дирекцию по маркетингу Danone и Evian, Дирекцию по продажам Danone, а затем Департамент продаж компании Heudebert.
В 1986 году, компания BSN приобрела фирму "Generale Biscuit" ("Женераль Бискви") и в 1989 году Франк Рибу возглавил Отдел развития данного направления.
В 1990 – 1992 гг. – занимал должность Генерального директора Evian
В 1992 г. Рибу стал генеральным директором по развитию Group Danone, а в 1994 г. назначен вице-президентом и вошел в совет директоров Danone Group.
В 1996 году Антуан Рибу уходит с должности Президента компании и 2 мая 1996 года Франк Рибу становится Президентом и Председателем Правления Danone Group .
Франк Рибу входит в советы директоров Renault, L'Oreal, Quicksilver. Является членом наблюдательного совета компании Accor и EURAZEO, постоянным представителем компании Danone в Совете директоров LU FRANCE, членом совещательного комитета Банка Франции, Директором Национальной Ассоциации Акционерных обществ Франции (ANSA) (INFOLine, ИА (по материалам компании) 30.09.11)
Гендиректор Данон Украина: Об объединении с Юнимилк я узнал от своего непосредственного босса. "DairyNews.ru". 5 октября 2011
Оказывается, украинцы и итальянцы имеют очень много общего - в политике, футболе и семейных ценностях. Однако у украинцев есть свои особенности. Например, они готовы платить больше за продукты более низкого качества, говорит итальянец по происхождению, генеральный директор компании Данон Украина Дарио Маркетти. 
В интервью Дарио Маркетти рассказал о планах крупнейшего в мире производителя молочных продуктов, результатах объединения Данон Украина с одной из крупнейших компаний в России. 
- Вы работали в мексиканском и российском подразделениях компании. Уже более двух лет вы живете в Украине и возглавляете украинский филиал. Почему Украина? С чем был связан ваш перевод?
- Перед тем, как я начал работать в российском филиале Danone, я занимал должность, которая позволила мне съездить во все страны мира, где представлена компания Danone. Когда я работал в мексиканском филиале, мне захотелось вернуться в ваш регион. Культура Украины мне очень близка. Мне кажется, украинцы и итальянцы имеют очень много общего. В политике, к сожалению, а также в футболе и семейных ценностях.
А в Украину меня перевели потому, что у меня есть опыт работы в России, а также в Мексике, где одинаковые приоритеты роста. К тому же Danone рассматривает Украину как страну с большими возможностями роста. 
- В какой сфере вы работали до прихода в Danone?
- Я работал в компании Kellogg's (крупнейшая в мире компания-производитель сухих завтраков и продуктов питания быстрого приготовления, США, - ред.).
- Вы надолго планируете остаться в Украине или в Danone есть географическая ротация топов? 
- Я планирую остаться в Украине до тех пор, пока мы не достигнем наших целей здесь. Еще несколько лет я точно останусь. Ротация топ-менеджеров происходит в зависимости от потребностей. Самый короткий период пребывания в должности – три года, а генеральные директора могут оставаться в должности и 10 лет.
- Работать с украинскими коллегами сложнее или проще, чем с теми же россиянами и мексиканцами?
- Очень приятно работать с украинцами и в Украине. В каждой культуре есть свои плюсы и минусы. И ни одна культура не является идеальной. Украинцы очень часто критикуют свою собственную культуру, однако во многих странах гораздо сложнее работать.
- Какие знания или, может быть, опыт помогают вам здесь?
- Одно из самых ценных умений – гибкость, лабильность. Бизнес-среда очень часто меняется, и необходимо уметь подстраиваться под нее. Всю жизнь, каждые два-три года я менял страны проживания. Когда я был ребенком, я жил в ЮАР, Марокко, Сирии и очень быстро адаптировался к мусульманской культуре. Такой образ жизни научил меня быть гибким.
- Может ли руководителем Данон Украина в будущем стать украинец? 
- Конечно может. Например, финансовым директором Данон в России является украинец, маркетинговым директором Данон в Беларуси – также украинец. В голландском филиале, занимающимся детским питанием, также работает украинец. Однажды они могут прийти в Украину в качестве генерального директора. 
- Какими качествами должен обладать такой топ-менеджер?
- Он должен быть обязательным, открытым, быть человеком действия. А также обладать гибкостью.
- Danone в Украине с 1998 года. Какие факторы стали решающими в принятии решения о выходе на украинский рынок?
- В Украине живет 45 млн. жителей, и мы всегда сравниваем ее с Польшей, где у нас бизнес очень успешный. Мы не сможем быть лидерами в молочной отрасли, если не будем лидерами в Украине.
- В чем заключаются особенности украинского молочного рынка? В чем сложности работы в Украине?
- Каждый рынок очень специфичен, и украинский рынок не исключение. Что удивляет на украинском рынке, так это то, что люди готовы платить больше за продукт низкого качества. Например, чем больше срок годности продукта от Danone, тем выше его качество, так как Danone производит свою продукцию в чистой среде и в условиях высокого контроля над качеством и безопасностью. Однако украинцы готовы платить больше за продукцию, срок годности которой составляет 5-6 дней, а это говорит о том, что продукт произведен либо из не очень качественно сырья, либо на производстве, на котором попросту не соблюдаются гигиенические условия, которые обеспечивают продукту более длительный срок хранения. В связи с этим люди часто страдают расстройствами пищеварительного тракта, но никогда не имеют претензий к продукту, который покупают. Поэтому в Украине необходимо проводить просветительскую работу, как это было сделано в России, Турции и Европе, относительно качества продуктов.
- Украинский рынок молочного сырья стагнирует. Как и где ваша компания обеспечивает себя сырьем для производства молочных продуктов? 
- Все молоко, из которого производятся наши молочные продукты в Украине, украинское. Мы инвестировали в это миллионы евро, и на протяжении последних лет мы наблюдаем повышение качества молока, поступающего на наши предприятия. Некоторые молочные кооперативы, которые мы создаем в Украине, производят молоко, качество которого сравнимо с европейским.
- Каково соотношение молока, поступающего Danone от молочных кооперативов и от других поставщиков молока?
- Это конфиденциальная информация.
- Из кооперативов поступает меньше или больше молока, чем из других источников?
- Из кооперативов меньше. Однако доля молока, поступающего от них, велика, и без него мы не смогли бы работать.
- Молочные кооперативы, которые поддерживает Danone, обязаны сдавать молоко именно компании Danone?
- Кооперативы продают молоко тому, кому они хотят. Однако они знают, что закупочная цена у Danone выше, чем у других переработчиков. Проблема состоит в том, что некоторые кооперативы поставляют молоко не того качества, соответственно такое молоко мы не покупаем, и кооператив сдает его другому производителю.
- Речь идет о молоке класса экстра?
- Мы не требуем производить молоко экстра класса. Но у нас есть определенные требования к молоку по показателям жирности, бактерий и др. 
- В конце этого года завершается слияние бизнесов Данон и Юнимилк. Какие принципиальные изменения для Данон произойдут или уже произошли в связи со сделкой?
- Самое главное изменение заключается в том, что Данон вышел в сегмент традиционных молочных продуктов (молоко, кефир, ряженка, сметана, творог), в котором до этого практически не присутствовал. Данон развивал до этого только сегмент так называемых современных молочных продуктов (modern dairy) – йогурты, творожки, десерты.
Второе серьезное изменение. Мы должны будем привнести инновации на рынок традиционных молочных продуктов, где никогда их не было. Мы должны будем повысить уровень и качество продукции этого сегмента и провести соответствующую просветительскую работу. Мы также должны будем изменить на всех уровнях мышление – как рабочих, так и топ-менеджеров.
На сегодня 1 кг из 3 кг молочной продукции, реализуемых в Украине, продается без упаковки, то есть не произведен на молочных предприятиях. Эти объемы продаются с рук, на улицах, что представляет риск для здоровья потребителей. 
- Какова на сегодня доля объединенной компании на украинском рынке цельномолочной продукции? Каковы были доли компаний до объединения? 
- Наша общая доля на рынке всей молочной продукции (по состоянию на август 2011 года) составляет 23,9% в деньгах. Это - лидирующая позиция на рынке. В современных молочных продуктах доля Данон-Юнимилк в объеме выпускаемой продукции – 43,8%, в традиционных молочных продуктах –15,5%.
До слияния компаний по данным августа 2010 года доля рынка Данон на всем молочном рынке страны составляла 12,5% и Юнимилка - 12,1% в деньгах. 
- Насколько планируете увеличить долю компании на украинском рынке молочной продукции? 
- Мы не планируем забрать долю рынка молочных продуктов у наших конкурентов, мы хотим увеличить объемы рынка за счет непакетированной молочной продукции. 
- На какую молочную продукцию новая объединенная компания ставит больше – на традиционные или на современные молочные продукты?
- Мы хотим развивать оба направления. Нельзя занимать лидерские позиции, не производя традиционные молочные продукты. На сегодня доля традиционных молочных продуктов в общем объеме молочного рынка Украины составляет 70%. В связи с этим мы хотим увеличить долю в этом сегменте. Но, в то же время, мы не хотим потерять того, что мы достигли в сегменте современных молочных продуктов.
- Каков общий объем производства молочных продуктов на заводах объединенной компании (Данон Днипро в Херсоне, Галактон в Киеве и Кремез в Кременчуге)? 
- Более 130 тыс. тонн продукции в год.
- Вы говорили, что линейка продуктов новой компании не сократится, возможно, она расширится? Неужели компания не готовит новинки для украинского потребителя?
- Мы готовим много новинок. Многие из этих новинок будут созданы только для украинских потребителей, и нигде в мире их не будет. Например, в сегменте десертов мы ввели (в июле 2011 г.) сырный десерт Даниссимо десертный со вкусом тирамису, амаретто, которых нет больше нигде в мире. Также мы готовим инновации в категории традиционных молочных продуктов, которые появятся в первой половине следующего года. О каких типах молочных продуктов идет речь - пока сказать не могу.
- На каких предприятиях объединенной компании в Украине были расширены мощности после объединения? 
- Мощности были расширены на всех трех предприятиях: на Галактоне, Кремезе и Данон-Днипро.
- В 2011 году в модернизацию завода Галактон и Кремез было вложено 5,8 млн. евро. В ближайшие два года Данон планирует инвестировать в Украине около 30 млн. евро. Куда планирует компания вложить эти деньги?
- Первостепенная наша задача – повысить качество и безопасность выпускаемой продукции. В связи с этим средства будут направлены на закупку современного оборудования, модернизацию и улучшение существующего.
- Вы говорили, что после объединения компания разносит бренды географически, чтобы избежать конкуренции. Какая продукция Данон и Юнимилк может потенциально конкурировать между собой?
- Продукты Данон и Юнимилк взаимозаменяемые. У нас сейчас конкуренция между локальными брендами: Данон, Кремез и Веселый пастушок. Если каждый из этих брендов продавать на национальном уровне, то они будут между собой конкурировать, поэтому продукцию под ТМ Веселый пастушок продаем на юге Украины, Галактон - Киев и Киевская область и Кремез – в центре страны.
- Планируете в этом/следующем году покупать молочные компании в Украине? Присматриваетесь к кому-либо?
- У нас в компании есть глобальное отделение, занимающееся поглощениями. Мы всегда ищем возможности покупок. Что касается планов приобретения конкретных компаний, то я об этом не знаю. 
За три года, которые я в Украине, у меня было много проектов. Одной из сделок, которые я не ожидал, стало объединение с Юнимилк.
- То есть вам просто пришло сообщение от глобального отделения, что принято решение и ваше подразделение будет объединяться с Юнимилк? 
- Именно так и было, я узнал об этом от моего непосредственного босса.
- Сырое молоко в этом году начало дорожать намного раньше (в июле), чем в прошлые годы, что указывает на нарастающий дефицит сырья. Как вы решаете вопрос сезонности с сырьем в Украине? 
- Цены на сырое молоко за последние 1,5 года выросли в Украине на 20%. За этот же период цена на готовую продукцию нашей компании выросла на 10%. Мы знаем, что украинские потребители не воспримут такой ценовой скачок, потому и не повышаем цены в соответствии с повышением цен на сырье. 
С каждым годом дефицит молока в Украине смещается, наступает раньше на 1 месяц. Когда я приехал в Украину в 2009 году, сезонный дефицит молока начинался в октябре.
Для того, чтобы преломить эту тенденцию, мы работаем по трем направлениям, трем программам. Это создание молочных обслуживающих кооперативов в ряде областей Украины (реализуется совместно с фондом Хайфер); льготное кредитование сельскохозяйственных предприятий, поставляющих молоко (реализуется совместно с Креди Агриколь Банк); привлечение прямых иностранных инвестиций в строительство крупных молочных предприятий.
Мы также лоббируем интересы украинской молочной отрасли в правительстве через комитет Европейской бизнес ассоциации (ЕБА).
- Цены на готовые молочные продукты (сыр, масло) в прошлом году сильно подскочили в сентябре-октябре. Повторится эта тенденция в этом году?
- Закупочная цена на сырое молоко существенно ниже цены на готовый продукт. Все участники рынка понимают, что, если они слишком сильно повысят цены на готовую продукцию, они вылетят из бизнеса. Украинские потребители очень чувствительны к повышению цен на молочные продукты.
Я не ожидаю существенного повышения цен на молочные продукты в этом году. К концу года они стабилизируются. Если цена и повысится, то на 2-3%.
- Последние исследования показывают большие объемы фальсификата на украинском рынке молочных продуктов. Продукты, которые должны содержать молоко, иногда вообще его не содержат. Это украинское ноу хау или в Европе тоже есть псевдомолочные продукты?
- Я был удивлен и шокирован тем, как украинцы могут подделывать молочные продукты. Я пробовал сметану, которая вообще не содержала молока, и не почувствовал разницы по сравнению с обычной "молочной" сметаной. 
Вообще в США продается сметана с содержанием растительных жиров, но она стоит дороже, чем сметана на основе молочных жиров. Вопрос не в том, содержит сметана растительные жиры или нет, а в том, указывает ли это производитель на упаковке продукта.
В Европе, насколько я знаю, производители не изготавливают молочную продукцию на основе пальмового масла, не указывая этого.
- Почему в США молочная продукция на основе растительных жиров дороже, чем на основе животных?
- Потому что в США многие потребители вегетарианцы, и вегетарианская пища является скорее элитным продуктом. (DairyNews.ru 05.10.11)
Новости компании "Тетра Пак"
"Тетра Пак Украина" увеличит производство на 5-7%.
Дочернее предприятие "Тетра Пак Украина" (Киев), подконтрольное компании Tetra Pak (Швеция), одному из крупнейших мировых производителей упаковки жидких пищевых продуктов, планирует увеличить объем производства в следующем году на 5-7%. "В натуральном выражении мы планируем (рост объема производства в Украине - ИФ) где-то 5-7%, в зависимости от категории", - сообщил генеральный директор "Тетра Пак Украина" Кестутис Слиузас (Kestutis Sliuzas) журналистам в четверг.
По его словам, в прошлом году предприятие выпустило 2,4 млрд стандартных упаковок.
Комментируя производственные планы компании, К.Слиузас сослался на прогнозируемый ею рост потребления соков и напитков в Украине в 2012 году к докризисному уровню - примерно 13 литров на душу населения в год против 11-12 литров в настоящее время. При этом он отметил существенный потенциал роста украинского рынка, так как в Европе ежегодный объем потребления соков и напитков на душу населения составляет примерно 20 литров и более.
Кроме того, по его словам, компания намерена наращивать свое присутствие на рынке упаковки для молочной индустрии, где, по оценке К.Слиузаса, 40% потребляемой продукции продается "в неупакованном виде".
"Такая категория как детское питание, вообще в рудиментной стадии на сегодняшний день", - добавил гендиректор "Тетра Пак Украина".
По его оценке, сектор детского питания сегодня в мире демонстрирует один из самых высоких показателей роста, уточнив, что в Украине прирост в этом секторе в текущем году составит 20-30%.
К.Слиузас сообщил, что компания также имеет разработки в сегменте упаковки для консервации. "Мы уже делаем, но просто не могу сказать что", - сказал он.
По его словам, "Тетра Пак Украина" конкурирует на украинском рынке упаковки с такими компаниями как Elopak, у которой есть собственное производство в Фастове (Киевская обл.), и немецкой SIG Combiblock. (DairyNews.ru 03.10.11)
Тетра-Пак-Украина: кризис на потребление молочные продукты не повлиял.
В Украине продолжается снижение потребления соков, а на объемы производства молочных продуктов и детского питания кризис повлиял в меньшей степени. Об этом сообщили в компании "Тетра Пак", которая изготовляет упаковку для этих категорий продуктов. "Снижение объемов производства в большей степени коснулось категории соков, поскольку сок не является продуктом первой необходимости и люди сократили расходы на его приобретение", - говорит генеральный директор "Тетра Пак Украина" Кестутис Слиузас.
По словам топ-менеджера, категории детское питание и молочные продукты оказались в меньшей степени подвержены кризису, и их потребление снизилось незначительно. "На категорию детское питание кризис не повлиял в силу ограниченного предложения этой продукции в Украине, – поясняет Слиузас. - А молоко в нашей стране - это традиционный продукт, и спрос на него оставался стабильным, мы не увидели резких изменений в этой категории. Хотя были случаи, когда заводы-заказчики прекращали свою деятельность, и потерю заказов нужно было как-то компенсировать".
Он также отметил, что компания фиксировала увеличение спроса на упаковку больших форматов – 1,5-2 литра, продукт в которых экономичнее, чем в маленькой расфасовке.
В структуре спроса на продукцию "Тетра Пак" в мире около 40% приходится на молоко и молочные продукты, 40% - на соки и напитки и 20% - на прочие категории жидких продуктов (вино, томатная паста). В Украине около 70% продаж компании приходится на категорию соков и напитков. (DairyNews.ru 04.10.11)
Новости компании "Нутритек"
Суд проведет слушания по иску о недействительности решения об избрании совета директоров Нутринвестхолдинга.
Арбитражный суд Москвы проведет основные слушания по иску к ОАО "Нутринвестхолдинг" (группа "Нутритек"), поданному членом совета директоров компании Константином Джимбиновым. Истец просит признать недействительным решения совета директоров от 18 мая и 30 мая 2011г. и об обязать предоставить документы. 
Отметим, что московский арбитраж уже удовлетворил иски К. Джимбинова, который просил признать недействительными решения советов директоров "Нутринвестхолдинга" от 21 апреля 2011г. и от 21 июня 2011г. Совет 21 апреля 2011г. был проведен в заочной форме, в рамках которого было вынесено решение о досрочном прекращении полномочий К.Джимбинова и избрании нового состава. По решению совета директоров 21 июня 2011г. был решен вопрос о включении кандидатов для выбора в совет директоров компании на голосовании 15 июля 2011г. 
Напомним, что 15 июля с.г. акционеры компании избрали новый совет директоров ОАО "Нутринвестхолдинг" в следующем составе: Алекс Вильямс, Вардан Даштоян, Сергей Закатий, В.Круглик, А.Микаелян, А.Рогачев, Т.Краснер, И.Тощенко, Григорий Трофимов.
Группа "Нутритек" является крупнейшим производителем детского и специального питания и одним из ведущих производителей молочной продукции в России. Холдинг был основан в 1990г., на сегодняшний день он объединяет 14 предприятий, выпускающих детское и специальное питание в России, на Украине, в Эстонии и Новой Зеландии. (DairyNews.ru 04.10.11)
Новости прочих компаний
Продукция ОАО "Льговский молочно-консервный комбинат" (Группа "Разгуляй") удостоена золотой медали в номинации "За лучшую молочную продукцию" во Всероссийском смотре-конкурсе "Молочные продукты – 2011".
Продукция ОАО "Льговский молочно-консервный комбинат" (Группа "Разгуляй") удостоена золотой медали в номинации "За лучшую молочную продукцию" и диплома Министерства сельского хозяйства РФ во Всероссийском смотре-конкурсе "Молочные продукты – 2011". Конкурс поводился в рамках Всероссийской научно-практической конференции "Перспективные направления развития молочной отрасли России в современных условиях", которая была подготовлена в соответствии с Приказом Министра сельского хозяйства Российской Федерации Е.Б.Скрынник и завершила свою работу 22 сентября текущего года.
Цель конкурса: разработка и внедрение в практику молочной промышленности инновационных технологий, способствующих увеличению объемов производства, расширению ассортимента, повышению качества и безопасности молочных продуктов.
В конкурсе "Молочные продукты – 2011" в номинации "За лучшую молочную продукцию" было представлено 377 образцов от производителей молочной продукции Камчатской области, Хабаровского края, Ставропольского края, Краснодарского края, Центрального округа, Адыгеи, Башкирии и т.д.
Льговский молочно-консервный комбинат представил пять образцов продукции, причем рецептура, разработанная на предприятии и является новинками этого года:
-Кофе со сгущ.нным молоком и сахаром , 7% жирности;
-Масло "Шоколадное", 62% жирности;
-Творог обезжиренный;
-Масса творожная "Разгуляй" с курагой, 23% жирности;
-Масса творожная "Разгуляй" с изюмом, 23% жирности.
Все образцы продукции Льговского молочно-консервного комбината, представленные на конкурсе, удостоены высшей награды в номинации "Молочные продукты – 2011".
"Сегодня стало важным умение сохранить продукцию классической рецептуры, в которой все компоненты и сама технология строго регламентируется ГОСТом, к примеру, сливочное масло, которое вот уже не один год выпускает наш комбинат. При этом, постоянная работа и обновление ассортиментной линейки, которая по своим высоким вкусовым и питательным качествам быстро находит своих почитателей, позволяет укрепить лидерские позиции комбината в молочной отрасли Черноземья. Столь высокая награда, которая была присуждена продукции комбината – это признание вклада каждого сотрудника завода." - отметил Юрий Горяйнов, генеральный директор ООО ""Льговский молочно-консервный комбинат". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.09.11)
В Краснодаре на 14 миллионов рублей "Югория" застраховала имущество ОАО "Молоко".
Краснодарский филиала "Югории" заключил договор страхования залогового имущества с ОАО "Молоко". 
По стандартным рискам застраховано производственное оборудование, находящееся в залоге у Сбербанка РФ, - автоматы розлива, холодильные установки, холодильные камеры, автомат фасовки творога. Сумма договора составила 13 млн 929 тыс. 750 руб., сообщили в пресс-службе "Югории". (DairyNews.ru 04.10.11)
Продукция ОАО "Молоко" лидирует на потребительском рынке Архангельска, Северодвинска и Новодвинска.
По результатам исследования, проведенного в январе 2011 года Центром социологических и маркетинговых исследований "Форис", 76% жителей Архангельска, Северодвинска и Новодвинска покупают молочные продукты Архангельского производства. Как ответили покупатели, основными причинами их выбора являются качество и свежесть продукта. 
Действительно, продукты Архангельского молочного завода попадают на стол потребителя фактически в день производства — свежее не бывает! Именно этими продуктами кормят детей наши мамы, поскольку они не содержат никаких стабилизаторов и искусственных красителей. 
2011 год — юбилейный год для Архангельского молочного завода. За свои 75 лет работы на благо и для здоровья северян, завод достиг многого. Сохраняя свои лучшие традиции, ОАО "Молоко" внедряет современные новейшие технологии, обновляет оборудование, разрабатывает новые вкусы и продукты, выпускает новинки. За последние 3 года только во внедрение новых технологий производства и современное оборудование вложено более 80 миллионов рублей.
Вся продукция Архангельского молочного завода абсолютно безопасна. В активном постоянном режиме работают несколько лабораторий, лицензированных по государственным стандартам. Сотрудники, обслуживающие оборудование, прежде чем приступить к работе, сдают строгий анализ на чистоту рук, инструмента, надевают специальные халаты, прошедшие специальную обработку. 
ОАО "Молоко" постоянно участвует в федеральных и региональных конкурсах-дегустациях, где продукты оцениваются независимыми экспертами-профессионалами. В итоге за последние 10 лет продукция предприятия получила 155 наград.
ОАО "Молоко" активно участвует в жизни горожан, помогая детским дошкольным и школьным учреждениям, ветеранам, монастырям и храмам, молодежным и спортивным организациям, комиссариатам и другим учреждениям. Все видели на пачке молока информацию, что покупая архангельское молоко, вы помогаете детям из детских домов. Уже несколько лет, регулярно, из месяца в месяц, сотрудники ОАО "Молоко" загружают машину и развозят молочную продукцию по четырем детским домам в Архангельске и Северодвинске, где их всегда ждет ребятня. (news.nordportal.ru) (06.10.11)
Белгородский молочный комбинат перейдет под контроль французской группы Lactalis.
Федеральная антимонопольная служба удовлетворила ходатайство французской компании B.S.A, которая входит в группу Lactalis, о приобретении российских активов продовольственного концерна Parmalat путем консолидации 100% акций головной компании итальянского производителя - Parmalat S.p.A ; в число приобретаемых предприятий вошло и ОАО "Белгородский молочный комбинат", говорится в сообщении антимонопольного ведомства.
Кроме белгородского предприятия, в состав Lactalis (которая, к слову сказать, до этого владела 28,97% акций группы) войдут ООО "Пармалат МК", ООО "Ураллат" и ООО "Форум". По данным ПРАЙМ, в июне 2011 года Еврокомиссия уже сообщала, что одобрила оферту Lactalis по покупке 71% акций Parmalat. Ранее сделка, общий объем которой составляет 3,38 миллиарда евро, получила одобрение Национальной комиссии Италии по компаниям и бирже. В конце июня собрание акционеров Parmalat избрало в совет директоров компании, состоящий из 11 человек, девять кандидатур, выдвинутые французской компанией. Как говорится на сайте Lactalis, в 2011 году компании стало принадлежать 83,3% акций Parmalat
Lactalis основана в 1933 году. В компании, которой принадлежит 125 заводов по всему миру, работают 38 тысяч человек. Среди брендов Lactalis - President, Bridel, Lactel, Galbani. Продукция компании продается в 160 странах.
Parmalat пришла на российский рынок в 1991 году. Ее собственные производственные мощности в России включают в себя завод по производству молока "Ураллат" в Екатеринбурге и Белгородский молочный комбинат. Основные направления производства в России - это молоко и молочные продукты, фруктовые соки и напитки. Объем выручки ОАО "Белгородский молочный комбинат" в первом квартале 2011 года составил 770 млн рублей, чистый убыток – 24,7 млн рублей. Отрицательный показатель прибыли, по данным отчетности компании, был получен из-за сокращения прочих доходов и роста процентов к уплате по кредитам. (ABIREG.RU 04.10.11)
Компанией-поставщиком сметаны, которой отравились вазовцы, займутся ульяновские следователи.
Материалы доследственной проверки по факту отравления вазовцев направили в Димитровград. Дело в том, что источник инфекции нашли в сметане, которую поставляла компания "Димитровградмолоко". Поэтому процессуальное решение будет принимать Димитровградский межрайонный следственный отдел СУ СКР по Ульяновской области.
Напомним, первые что первый рабочие АВТОВАЗа обратились за помощью к медикам 11 августа. Люди жаловались на расстройство желудка и диарею. Количество заболевших увеличилось до 127-ми человек. У 50-ти из них диагностировали дизентерию Зонне. Сметана использовалась порционно в качестве заправки для салатов в заводских пунктах питания, которые обслуживала компания "КорпусГрупп Волга-Дон". (DairyNews.ru 03.10.11)
Камчатский край: молокозавод признан одним из лучших в России.
Дипломами и золотыми медалями награжден ОАО "Молокозавод Петропавловский" на Всероссийском смотре-конкурсе "Молочные продукты -2011". Об этом сообщили в министерстве сельского хозяйства, пищевой и перерабатывающей промышленности Камчатского края.
Конкурсная комиссия признала в числе лучших молочных продуктов ацидофилин, йогурт фруктовый и сывороточный напиток, которые производит ОАО "Молокозавод Петропавловский". 
Руководитель предприятия Василий Милованов отмечен дипломом за личный вклад в развитие производства, мастер производства Ольга Кущ стала победителем в номинации "Лучший мастер производства", а ОАО "Молокозавод Петропавловский" награждено дипломом в номинации "Лучшее предприятие" из 100 предприятий Российской Федерации по переработке молока, сообщила пресс-служба губернатора и правительства Камчатского края. (Переработка молока 05.10.11)
Молоко "Белозорие" признано лучшим в России
Молоко 3,2% "Белозорие" признано лучшим молоком в России по итогам открытого дегустационного конкурса "Народная дегустация", прошедшего в Москве в рамках Международного форума "Молочная индустрия 2011" (14-18марта 2011 года). В состав жюри вошли независимые эксперты-дегустаторы.
Среди множества образцов молока, представленных на конкурсе, ГРАН-ПРИ получило "Белозорие" — единственное молоко, которое "билось" за честь Архангельской области. Такая высокая награда говорит о многом: о высоком качестве молока-сырья от местных фермеров, о современных технологиях обработки молока на архангельском молокозаводе.
Также в рамках Международного форума прошел дегустационный конкурс "Молочный успех". Ценность этого конкурса в том, что жюри состояло только из опытных экспертов: профессиональных дегустаторов, научных работников, специалистов по сертификации, инженеров-технологов. Дегустация проходила в закрытом режиме в течение нескольких дней. Все члены жюри были лишены возможности общения друг с другом и индивидуально проводили оценку продукции, как того требовал высокий уровень честности и открытости конкурса.
В этом году было представлено более 250 образцов молочных продуктов от 46 производителей России и Ближнего Зарубежья. По результатам "Молочного успеха" золотые медали получили творог обезжиренный и биопростокваша "Белозорие", серебряной медалью награжден кефир 2,5% "Белозорие".
Международный форум "Молочная индустрия", ежегодно проводимый под патронатом правительства Москвы, не случайно называют главным событием года в молочной отрасли. Организатором его традиционно выступают Министерство сельского хозяйства Российской Федерации и Российский Союз Предприятий Молочной Отрасли, а участие в нем принимают крупнейшие переработчики молока из разных стран.
Факт, что продукты "Белозорие" постоянно завоевывают высокие награды, еще раз доказывает, насколько высоко ценится обеспечение населения качественными, натуральными, вкусными и безопасными продуктами питания. И наши северяне могут быть спокойны за качество молочных продуктов. (DairyNews.ru 07.10.11)
Банк "Возрождение" предоставил кредит ОАО сыродельный завод "Семикаракорский".
Банк "Возрождение" прокредитовал ОАО cыродельный завод "Семикаракорский" на пополнение оборотных средств на общую сумму 270 млн рублей. Компания обслуживается в Волгодонском филиале банка. 
"Банк "Возрождение" наращивает кредитный портфель за счет кредитования надежных заемщиков, уже являющихся клиентами банка, а также предоставления финансирования новым высоконадежным корпоративным клиентам. Средства, предоставленные сыродельному заводу, пойдут на закупку молока для производства сыра и сопутствующей молочной продукции", - комментирует Алексей Петраков, управляющий Волгодонским филиалом банка "Возрождение".
Банк "Возрождение" и ОАО сыродельный завод "Семикаракорский" начали свое сотрудничество в 2003 году с выдачи инвестиционного кредита. При финансовой поддержке банка "Возрождение" была проведена реконструкция всех основных производственных помещений и инженерной инфраструктуры сыродельного завода. Была осуществлена модернизация технологического оборудования, что позволило увеличить объемы переработки молока почти втрое. На сегодняшний день, сыродельный завод "Семикаракорский" является одним из самых современных и высокотехнологичных сыродельных заводов в Российской Федерации.
Помимо кредитных продуктов, предоставляемых банком, с предприятием заключен зарплатный проект, ОАО сыродельный завод "Семикаракорский" активно пользуется расчетно-кассовым и валютным обслуживанием. Сотрудники предприятия пользуются розничными кредитными продуктами банка. (DairyNews.ru 07.10.11)
Предприятия "КОМОС ГРУПП" названы лучшими в Удмуртии производителями продуктов питания для детей.
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Предприятия холдинга "КОМОС ГРУПП" стали победителями ежегодного республиканского конкурса "Лучшие продукты — детям" по итогам 2011 года. Это ООО "Восточный", выпускающее обширный ассортимент детской мясной продукции, ОАО "Ижмолоко" и ОАО "МК "Сарапул-молоко", которые производят функциональные и десертные молочные продукты для детей под торговой маркой "Топтыжка". 
Награждение победителей конкурса прошло в рамках праздника "День школьного молока" в Государственном Цирке Удмуртии. Организатором праздника традиционно выступили ОАО "МК "Сарапул-молоко", компания Тетра Пак и Министерство торговли и бытовых услуг УР. На праздник приехали 1,5 тысячи школьников со 2 по 5 класс из городов и районов Удмуртии – активные участники и победители конкурса поделок "Школьное молоко". Отметим, что молоко "Топтыжка" от МК "Сарапул-молоко" сегодня получают более 48 тысяч школьников республики. 
Производство продуктов для детского и школьного питания – одно из перспективных направлений холдинга "КОМОС ГРУПП". На данный момент предприятия Группы активно работают над нормативно-технической базой, внедрением новых упаковочных решений и расширением ассортимента продукции для детей, к которой предъявляются особенно строгие требования.

Для справки: Название компании: Комос Групп, ООО Адрес: 426069, Россия, Республика Удмуртия, Ижевск, ул. Песочная, д. 11 Вид деятельности: Агропромышленный комплекс Телефоны: (3412)905102 Факсы: (3412)905049 (3412)905148 E-Mail: press@komos.ru; roma@komos.ru; oks@komos.ru Web: http://www.komos.ru Руководитель: Шутов Андрей Васильевич, генеральный директор, председатель правления, Ушаков Константин Игоревич, нач. отдела капитального строительства (INFOLine, ИА (по материалам компании) 30.09.11)
Сеть магазинов "Семья" совместно с брендом "Агуша" запустила программу "Агуша Копилка".

[image: image29.emf]Теперь все покупатели продукции "Агуша" в магазинах торговой сети могут накапливать баллы и обменивать их на интересные и полезные подарки для себя и своих деток.
Стать участником программы может каждый! Нужно только придти в любой магазин "Семья" и получить бесплатную карточку, на которую будут накапливаться баллы при покупке продукции "Агуша". Детские книги, игрушки и одежда, посуда и многое другое. Все это можно получить, совершая покупки торговой марки "Агуша" в магазинах "Семья".
Сегодня сеть "Семья" является эксклюзивным партнером программы среди розничных сетей Волгоградской области.С 1 июня запущена программа "Семейные ценности", в рамках которой был значительно расширен ассортимент детского питания. Теперь, развивая сервис магазинов формата "У дома", ежедневные покупки необходимых продуктов среди которых детское питание дополнен приятным бонусом – подарками от "Агуши".

Для справки: Название компании: 7-я Семья (Интерторг, ООО, Торговая сеть идеЯ) Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196084, Санкт-Петербург, ул. Красоцкого, д. 4 Вид деятельности: Розничная торговля Телефоны: (812)6221099 E-Mail: vbatukova@7-ya.ru Web: http://www.7-ya.ru Руководитель: Рыбаков Олег Владимирович, генеральный директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 06.10.11)
29-30 сентября 2011 года ГК "Союзоптторг" провела семинары для специалистов молочных и кондитерских предприятий Краснодарского края.
Их темой стали современные технологические решения, позволяющие оптимизировать производственный процесс и получать более качественный, современный и вкусный продукт.
Доклады сотрудников ГК "Союзоптторг" о пищевых ингредиентах сопровождались дегустациями. Особенный интерес аудитории вызвал рассказ о тенденциях развития мирового рынка и демонстрация новинок, необычных решений, найденных зарубежными производителями.
В рамках семинаров также прозвучали выступления представителей компаний-партнёров Symrise, Ingredia, Chr. Hansen и корпорации "Союз". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.10.11)
"ГАРМОНИЯ" на столе, гармония — в душе! "Петербургское качество". №8 2011
Каждую хозяйку волнует вопрос, какое молоко выбрать для своей семьи. Конечно, вкуснее и полезнее пить свежее молоко из-под коровы, но у большинства городских жителей нет такой возможности. Поэтому при покупке молока важно обращать внимание на срок годности и лучше выбирать молоко с коротким сроком хранения.
Некоторое время назад в различных магазинах Санкт-Петербурга появилось свежее молоко "Гармония" с коротким сроком хранения. В чем особенность данного продукта, почему его называют свежим? Оказывается, молоко "Гармония" производится на молочном заводе недалеко от Санкт-Петербурга, в экологически благополучном районе Новгородской области, в г. Старая Русса.
Рядом с молочным заводом находится собственная ферма с молочными буренками, откуда молоко доставляется сразу после доения. Затем оно проходит минимальную обработку, что позволяет в значительной степени сохранить естественный вкус и пользу молока, как будто оно только что из-под коровы.
Молоко "Гармония" — это натуральное молоко, без добавления консервантов и сухого молока. В нем содержатся естественные живые микроорганизмы, вызывающие скисание молока, поэтому такое молоко имеет срок хранения всего семь дней.
Дополнительной гарантией качества нашего молока может служить то, что после окончания срока годности из него получается вкусная простокваша. Не верите — проверьте сами!
Кроме молока под торговой маркой "Гармония" выпускаются кисломолочные продукты: кефир, сметана, творог. При производстве данных продуктов используются только живые закваски из полезных для человека молочнокислых бактерий.
Молочные продукты "Гармония" в СанктПетербурге можно приобрести в торговых сетях "Лента", "Призма", "Семья", "Квартал" и в других розничных магазинах. (Петербургское качество 30.09.11)
Свежее молоко в инновационной упаковке. "Петербургское качество". №8 2011
Впервые в ассортименте "БОЛЬШАЯ КРУЖКА" появилось пастеризованное молоко СВЕЖЕЕ. Произведенное из отборного молока лучших сельхозпредприятий Ленинградской области на одном из самых современных молочных предприятий в Европе — комбинате "ГАЛАКТИКА", оно дарит настоящий вкус и пользу коровьего молока.
ПРОДУКТ ВЫСОКОГО КАЧЕСТВА
Молоко СВЕЖЕЕ выпускается в одном из наиболее популярных форматов упаковки – 1000 граммов, жирность молока составляет 2,5%. Благодаря щадящей обработке в пастеризованном молоке "Большая Кружка СВЕЖЕЕ" сохранены витамины и минеральные вещества. Срок его хранения при температуре от +2 до +6ОС всего 10 суток.
Чтобы максимально сохранить свежесть и пользу этого молока, "Галактика" бережно защищает СВЕЖЕЕ от дневного света. Именно его воздействие ухудшает качество и потребительские свойства молока за счет снижения количества витаминов и микроэлементов. Чтобы избежать негативного влияния дневного света, для молока "Большая Кружка СВЕЖЕЕ" используется инновационная упаковка "Тетра Топ".
Она состоит из шести слоев ламинированного картона, дающего прочность, и внутреннего слоя полиэтилена, не допускающего контакт продукта с другими внешними слоями. Эта непрозрачная и герметичная упаковка создает надежный барьер даже для рассеянных солнечных лучей. При этом она более экологична, так как может подвергаться вторичной переработке.
В РУССКОМ СТИЛЕ
Молоко "Большая Кружка СВЕЖЕЕ" уникально не только по своим физико-химическим, органолептическим (вкус, запах, цвет) и микробиологическим свойствам. Оно привлекает особым дизайном в русском стиле.
Еще не так давно в гардеробе любой русской красавицы обязательно имелась цветная шаль.
Нарядная, выполненная из натуральных тканей, она подчеркивала самобытность русской женщины, ее природную красоту и грацию. И сегодня эта деталь одежды ассоциируется с необъятными просторами, свежестью полей, ласковым солнцем, широтой русской души. Именно поэтому разработчики дизайна упаковки (латвийская студия DPJN, известная своими работами в странах Балтии, Восточной и Северной Европы), сделали акцент на русских национальных мотивах, закутав молоко "Большая Кружка СВЕЖЕЕ" в цветную русскую шаль.
"Мы хотели наглядно сообщить покупателю, что заботимся о нем и о продукте. Шаль будто пеленает упаковку, оберегая ее от внешних воздействий. Национальные мотивы подчеркивают, что молоко произведено отечественнымпроизводителем из отборного молока сельхозпредприятий Ленинградской области", – рассказывает директор по маркетингу группы компаний "Галактика" Никита Волков. – Кроме того, молоко СВЕЖЕЕ – это отличный продукт по соотношению цена–качество. (Петербургское качество 30.09.11)
Питайся правильно вместе с "Шеф-Поваром". "Петербургское качество". №8 2011
У постоянной читательницы "ПК" Аллы Петровны МОЛОТКОВОЙ собраны сотни рецептов всевозможных блюд. Однако самые любимые — из мяса птицы. Поэтому, когда Алла Петровна узнала, что редакцией газеты "Петербургское качество" совместно с группой компаний "РУБЕЖ" объявлен конкурс на лучший рецепт блюд из курицы, не задумываясь приняла решение участвовать!
Алла Петровна не устает повторять: самые вкусные блюда получаются из охлажденных полуфабрикатов из мяса птицы со значком "Важная птица".
В адрес редакции "ПК" Алла Петровна выслала целый сборник оригинальных, опробованных на домашней кухне рецептов из мяса птицы. Каждый сопровожден фотографией – выглядит не хуже, чем меню респектабельного ресторана!
На редакционной планерке победитель конкурса был утвержден единогласно. Торжественное вручение подарков от группы компаний "Рубеж" состоялось 3 сентября на XI Санкт-Петербургском фестивале продуктов питания "Вкусноград".
Дочь Аллы Петровны, Ольга Семенова, призналась, что, увы, кулинарные таланты мамы не передались ей по наследству. Иногда ей даже обидно становится, с каким аппетитом поедает бабушкину стряпню сынишка Владик, а ее кухонное творчество отодвигает в сторону. Поэтому у Ольги порой возникают большие проблемы, чем накормить сынишку в бабушкино отсутствие.
НА ПОМОЩЬ ПРИДЕТ "ШЕФ-ПОВАР" 
Группа компаний "Рубеж" готова помочь не только Ольге, но и всем мамам. Специально к новому учебному сезону под маркой "Шеф-Повар" предприятие разработало линейку сосисок и сарделек, которые отлично подходят для быстрых и сытных перекусов, а также для приготовления основных блюд. Известно, что на сытый желудок знания усваиваются лучше, тем более что продукция под маркой "Шеф-Повар" сбалансирована по количеству белков, жиров и углеводов.
ЕВРОПЕЙСКАЯ ЛИНЕЙКА ОРИГИНАЛЬНЫХ РЕЦЕПТУР 
Итак, первыми в списке полезных продуктов ТМ "Шеф-Повар" стоят сосиски "Венские" высшего сорта.
Впервые эти длинные тонкие сосиски из смеси свиного и говяжьего фарша в 1805 году приготовил Йоханн Георг Ланер, содержавший собственную мясную лавку в Вене. С тех пор рецепт считается классическим для всех видов сосисок. Настоящие, традиционно приготовленные "Венские" можно отведать только у "Шеф-Повара". Технологи компании сохранили удивительно нежный вкус и тонкий аромат этого великого гастрономического изобретения, которое по достоинству будет оценено вашими родными.
А вот сосиски "Франкфуртские" являются эксклюзивной разработкой технологов группы компаний "Рубеж". В состав входят свинина и говядина, структура среза однородная и плотная. Маленькие и аппетитные сосиски названы в честь немецкого города Франкфурта, где их готовили со времен Средневековья.
Продолжают европейскую линейку сосиски "Баварские с сыром". Они приготовлены из мяса высшего сорта с добавлением натурального голландского сыра и притягательным ароматом специй.
КЛАССИКА ВКУСА 
"Шеф-Повар" бережно относится и классическим гостовским рецептурам. Для вас и ваших детей – бессменные лидеры продаж сосиски "Молочные" и "Сливочные". В состав "Молочных" входит нежная свинина, отборная говядина, молоко, свежие яйца и минимальное количество специй. "Сливочные" получили свое название благодаря тому что в них добавлены свежие натуральные сливки. Этот продукт обладает высокой диетической ценностью, нежным сливочным привкусом и приятным ароматом.
УДАЧИ В НОВОМ УЧЕБНОМ ГОДУ!
Известно, что первые рецепты колбас, сосисок и сарделек привезли в Россию при Петре I немецкие ремесленники, участвовавшие в строительстве Санкт-Петербурга.
Вскоре у европейских колбасников появились ученики-подмастерья, которые видоизменили немецкий способ приготовления колбас, приспособив его к русскому вкусу.
Именно этот традиционный петербургский вкус характерен для сарделек "Адмиралтейские" от "Шеф-Повара". Они идеальны для сытного завтрака, полноценного обеда и хорошего ужина. Только лучше отказаться от гарнира в пользу овощного салата, чтобы не обременять желудок.
Отлично идут с помидорчиками и огурчиками и сытные "Говяжьи" сардельки, приготовленные из отборной говядины. Они прекрасно утолят голод, подкрепят силы и помогут вашим детям с удвоенной силой грызть гранит науки!
Всем школьникам и студентам Санкт-Петербурга "Шеф-Повар" желает крепкого здоровья в новом учебном году и только отличных оценок. (Петербургское качество 30.09.11)
Вкус и качество неразделимы! "Гастрономия. Бакалея". №10 2011
О пользе сгущенного молока можно говорить часами без остановки. Однако, для того чтобы вспомнить вкус, знакомый каждому с детства, нужно уметь правильно выбирать молочное лакомство
Сотрудники Алексеевского молочно-консервного комбината прикладывают все силы, чтобы на столах покупателей стоял натуральный, вкусный и, самое главное, качественный продукт. Процесс преобразования обычного коровьего молока в ароматное сгущенное молоко трудоемкий и кропотливый. Именно поэтому здесь работают высококлассные специалисты. Комбинат выпускает сгущенное молоко без стабилизаторов и красителей — из-за этого продукцию АМКК невозможно перепутать ни с какой другой. На комбинате есть лозунг: "Выпускаем только лучшее". И это сказывается в работе каждого производственного цеха. Здесь производится натуральная и вкусная продукция без использования сухого молока и растительных жиров. На страже качества выпускаемого комбинатом сгущенного молока стоят десятки экспертов. Каждый чувствует ответственность за изготовленный им продукт.
Технологами завода разработаны уникальные рецептуры множества новинок. "Флэшка" — для тех, кто не мыслит своего существования без драйва! Это лакомство, которым можно наслаждаться в любой ситуации, будь то игра за компьютером, путешествие или поход. Если ты занимаешься спортом, катаешься на коньках или велосипеде — эта новинка для тебя! Все ингредиенты — высочайшего качества для восстановления сил и энергии. В линейке "Флэшка" — три позиции: карамельная, мягкий молочный шоколад с фундуком, мягкий горький шоколад с фундуком.
Снэк "Флэшка" в удобной упаковке герметично закрывается, его легко хранить и дозировать, не боясь, что он прольется. Он незаменим для активных, целеустремленных людей!
Как уговорить ребенка поку​шать? Иногда это практически невозможно! С новинкой от Алек​сеевского молочно-консервного комбината проблема решится раз и навсегда. "Рисовашка" — продукт, созданный специально для детей. Им удобно рисовать на блинчиках и оладьях, выводить узоры на каше и просто на тарелке. Натуральные ингредиенты, из которых состоит "Рисовашка", делают этот продукт не только интересным для малышей, но и полезным и вкусным. Два вкуса "Рисовашки" для маленьких приверед: молоко сгущенное с сахаром и молоко сгущенное с сахаром и какао — не оставят равнодушными никого!
Гурманам и любителям всего оригинального наверняка понравится еще одна новинка — "Алексеевский" мягкий шоколад: молочный и молочный с фундуком. Это — праздник вкуса! Мяг​кое шоколадное лакомство понравится всем — от мала до велика. Ореховая нотка добавляет изюминку новинке.
Незаменимый продукт для любительниц домашней выпечки — "Алексеевская" сгущенка вареная с сахаром. Упаковка дой-пак гарантирует сохранность высокого качества сгущенки.
Если хочется сладкого — Алек​сеевский молочно-консервный комбинат поможет насытиться любому сладкоежке! Сотрудники комбината хотят, чтобы жизнь покупателей стала вкуснее с каждой ложкой! (Гастрономия. Бакалея 30.09.11)
Современное оборудование ALPMA для производства творога. "DairyNews.ru". 30 сентября 2011
ALPMA - Alpenland Machinenbau GmbH с 1947 специализируется в области оборудования для сыроделия. 3 машиностроительных подразделения компании определяют её основные направления деятельности: (1) резка и упаковка сыров, (2) сыроделие и (3)технологическое оборудование, включая мембранную фильтрацию. В группу компаний ALPMA входят 2 предприятия, занимающихся изготовлением сыров, на которых происходит апробирование новых разработок машиностроительных подразделений. Девиз компании: Сыр это наш мир! 
Представительство компании "АЛЬПМА Альпенланд Машиненбау ГмбХ" 
143421, Россия, Московская обл., д. Глухово, ул. Центральная, д. 53а 
+7-495-940-80-80 +7-495-940-80-73 info@alpma.ru www.alpma.com
Статьи: 
Мембранная фильтрация в производстве йогуртов 
Резать или не резать фиксированный вес 
Современное оборудование ALPMA для производства творога 
Современное оборудование ALPMA для производства творога 
Творог - традиционный продукт для Восточной Европы, он имеет приятный кисломолочный вкус, мелкозернистую или крупнозернистую структуру. Высокая массовая доля белка, содержащиеся микроэлементы кальция, калия и магния, обеспечивают его питательную ценность. Жирность продукта чаще всего варьируется от 0 до 30%. 
Традиционный способ производства творога предполагает использование таких анахронизмов, как черпаки и марлевые мешочки, которые хоть и придают самобытность творожному производству, но не позволяют получить продукт с высокими санитарно-гигиеническими показателями. 
В этой статье мы хотим кратко рассказать о двух современных технологиях производства творога, в которых используется оборудование компании Альпма: (1) метод самопрессования в блокформах и (2) на дренажном ремне. 
Отличие этих технологий от традиционного процесса.
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Метод самопрессования в блокформах. Творог - это разновидность свежего сыра. Поэтому не удивительно, что для усовершенствования традиционного процесса было решено использовать оборудование, хорошо зарекомендовавшее себя на предприятиях, производящих мягкие и полутвердые сыры методом самопрессования. При выборе этой технологии необходимо отдавать себе отчет, что порционирование в данном случае является наиболее ответственной операцией. Вместо традиционного ручного формования с использованием марлевых мешочков, здесь используются специально спроектированные полипропиленовые блок-формы (рис.2), которые легко моются и выдерживают температуру до 80°С. В зависимости от конфигурации формочки, головка творога может иметь круглую, овальную, прямоугольную или другую форму (рис.3 и 4). Благодаря внутреннему рельефу форм на поверхности головки создается отпечаток, имитирующий серпянку.
В порционирующем устройстве ALPMA-AFE ( рис. 5) происходит регулируемый отвод сыворотки на дренажном барабане и равномерное бережное распределение творожного зерна по блок-формам, обеспечивается точность, как веса, так и геометрии порции. Следует так же заметить, что предприятия, оснащенные такой установкой, могут сократить потери зерна до 0,1% и на ряду с творожным, имеют возможность попробовать свои силы в обычном сыроварении, приравняв к нулю простой оборудования. 
Для удобства транспортировки, кантования и хранения блок-формы собираются в штабель из 17 штук. Их конструкция рассчитана на равномерный доступ к зерну охлаждающего воздуха и исключает попадание сыворотки с верхнего ряда на нижний даже при кантовании (рис.6), которое происходит после достижения продуктом необходимого уровня pH. 
Творог охлаждается в специальном помещении и упаковывается в пленку (рис. 7 и 8) в среде инертного газа, что способствует увеличению срока его годности. 
Технологический процесс полностью исключает контакт человека с продуктом, все соприкасающиеся с продуктом части оборудования сконструированы для эффективной мойки, поэтому максимально снижен риск вторичного загрязнения и развития посторонней микрофлоры. 
Технология "дренажного ремня" - технология непрерывного отвода сыворотки из творожно-сывороточной смеси при помощи дренажного ремня. Устройство представляет собой гибкий ленточный конвейер, на который смесь подается из дренажного барабана (Рис. 9). Полотно ленты изготовлено из специального перфорированного синтетического кислотоустойчивого материала (Рис. 10). Конвейер может без ущерба подвергаться воздействиям высокой температуры при мойке и дезинфекции. 
По мере движения полотно конвейера сгибается вдоль продольной оси при помощи направляющих валиков, а творожное зерно при этом бережно сжимается направляющими пластинами из нержавеющей стали (рис. 11). Вдоль всего устройства установлен поддон для сбора стекающей сыворотки. Таким образом, отделяется сыворотка и получается зернистый творог с неповрежденной структурой, который после охлаждения в шнековом охладителе можно упаковывать для непосредственной реализации или использовать как сырье для производства глазированных сырков, разнообразных творожных масс с наполнителями. Массовая доля влаги в получаемом твороге может колебаться в пределах 65 - 70 %. Отсутствие какого-то внешнего давления на зерно обеспечивает требуемую консистенцию продукту, при этом полностью отсутствует так часто встречающийся 
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при производстве традиционного творога крупитчатость. 
Ниже приведены характеристики творога, которые возможно производить по обеим описанным технологиям. (DairyNews.ru 30.09.11)
Сыр по бабушкиному рецепту. "TumenToday.ru". 4 октября 2011
До двадцати тонн молока из личных подворий, больших и малых сельхозпредприятий Бердюжского, Казанского и Армизонского районов принимает на переработку бердюжское ООО "Молоко". Продукция предприятия отмечена дипломами конкурсов "Лучшие товары и услуги Тюменской области", "Тюменская марка".
Во время недавней деловой поездки по Бердюжскому району предприятие посетил председатель комитета по аграрным вопросам и земельным отношениям Тюменской областной Думы Юрий Конев.
– Получить награду в своем трудовом коллективе, думаю, гораздо приятнее, – заметил он, вручая почетную грамоту Думы главному бухгалтеру ООО "Молоко" Людмиле Бауэр. – Продукция вашего предприятия хорошо знакома тюменцам, держите марку и впредь.
А начиналось все в конце девяностых, когда Виталий Бауэр организовал прием молока в селе Старорямово.
– Совхоз ликвидировали, однако большинство земляков могли зарабатывать только на продаже продукции с личного подворья. Организовали шесть рабочих мест, выпускали молоко двух видов, – вспоминает руководитель предприятия, где сейчас трудится уже 98 человек, изготавливающих молочную продукцию 26 наименований. – Принимаем до 20 тонн сырья в день, но зимой с личных подворий молока сдают мало. Тем не менее работаем только с натуральным сырьем.
ООО "Молоко" задействовало мощности некогда существовавшего Бердюжского молзавода и старается выйти на его объемы производства. В этом году на предприятии появился молодой специалист – технолог по переработке сельхозпродукции. Наталья Смирнова с отличием окончила Тюменскую государственную сельскохозяйственную академию и вернулась в родное село.
– Работаю с удовольствием, – признается молодой специалист. – Выпускаем молоко двух видов, ряженку, кефир с вишней, творог, сметану разной жирности, сливки. Главное – все продукты натуральные. Уже целый месяц пытаюсь произвести сыр, как раньше бабушки – сначала плавили творог. Но никак не удается поймать изюминку. В малом объеме получается нужный вкус, а в промышленном, чувствую, не тот. Но мы с Виталием Рудольфовичем упорные!
Надеемся, что скоро новый сорт бердюжского сыра, название которому пока не придумано, все же появится в тюменских магазинах. (TumenToday.ru 04.10.11)
Исключительно из натурального молока и без консервантов выпускает свою продукцию крупнейшее перерабатывающее предприятие Удмуртской республики. "Удмуртская правда". 6 октября 2011
В конце сентября ОАО "Можгасыр" пополнило свою коллекцию многочисленных наград. На этот раз предприятие было удостоено диплома победителя республиканского конкурса "Лучшие продукты детям" по итогам 2011 года. Кроме того, в год, объявленный в Удмуртии Годом человека труда, завод стал бронзовым призером регионального конкурса на лучшую организацию работы по охране труда.
Залогом побед в конкурсах стало, в первую очередь, ответственное отношение к своей работе. Свою продукцию ОАО "Можгасыр" делает на совесть: исключительно из натурального молока, без каких-либо искусственных добавок и консервантов.
Без сомнения, основную роль в производстве вкусной и качественной продукции играет персонал предприятия. Над созданием превосходных молочных продуктов и расширением ассортимента в ОАО "Можгасыр" трудится порядка 400 сотрудников. На сегодняшний день завод выпускает 14 видов твердых и 9 видов плавленых сыров, а также 30 наименований кисломолочной продукции. Среди новинок стоит отметить сметану 20-процентной жирности, срок годности которой, благодаря добавлению в нее природного антиокислителя, увеличивается до 40 суток, а также диетические творог и йогурт без содержания сахара. Недавно ОАО "Можгасыр" возобновило производство фасованных сыров. Теперь мелкая фасовка осуществляется не в магазине, а непосредственно на предприятии, что увеличивает срок годности сыра.
Руководство предприятия, внимательно следя за новыми технологиями в сфере пищевого производства, стремится оснащать завод современным высокотехнологичным оборудованием, что позволяет совершенствовать качество выпускаемой продукции. На участке приемки молока, в сыродельном и аппаратном цехах установлено оборудование известных мировых фирм "Тетра Пак", "Илапак", "Шалон Мегар" и др.
"Я работаю на заводе с 2002 года, и не было такого дня, когда бы техническая служба сидела без работы", - рассказывает главный инженер ОАО "Можгасыр" Алексей Ляпунов. По словам Алексея Владимировича, за несколько последних лет на предприятии полностью перевооружили сыродельное производство. В мае прошлого года состоялось открытие цеха, способного производить 1200 тонн творога в год. Но уже сегодня в планы инженеров входит модернизация нового цеха. "Разработки новых технологий идут непрерывно. Технологи и производственники не дают нам скучать", - говорит главный инженер предприятия. 
Техническое перевооружение предприятия началось сравнительно недавно – в начале "нулевых". "Раньше труд был ручным, а сейчас кругом автоматика, - вспоминает приемщик молока Татьяна Болотова. - Работать стало намного легче". Причина столь успешного развития проста – акционеры завода всегда поддерживают идеи совершенствования технологий, смело инвестируя необходимые средства. "В нас верят, нам доверяют", - утверждают работники ОАО "Можгасыр". И действительно, доверяют все: и поставщики, и акционеры, и потребители. Еще одной причиной стабильного развития завода является высокий профессионализм кадров. Коллектив, не останавливаясь на достигнутых результатах, постоянно расширяет ассортимент, осваивая новые рецепты. 
Продукция ОАО "Можгасыр" известна не только в Удмуртии, но и за ее пределами. Жители Башкирии, а также Свердловской, Челябинской и Кировской областей являются постоянными покупателями можгинских сыров и кисломолочных изделий. Качество продукции сырзавода отмечают не только благодарные покупатели, но и члены жюри престижных региональных, федеральных и международных выставок. В минувшем месяце ОАО "Можгасыр" приняло участие сразу в двух выставках, прошедших в Перми и Казани. 
"На работу иду как к себе домой, - рассказывает председатель Совета трудового коллектива Татьяна Березкина, проработавшая на предприятии 28 лет. - Я благодарна судьбе за то, что мне довелось здесь трудиться". За добросовестный труд Татьяна Веденеевна награждена многочисленными городскими, районными и республиканскими наградами, в том числе и грамотой Правительства Удмуртии. "Руководство всегда с пониманием относится к нашим просьбам, - продолжает Татьяна Березкина. - Мы чувствуем, что нас ценят и любят". (Удмуртская правда 06.10.11)
Банкрот на сладкое. "Коммерсантъ в Воронеже". 7 октября 2011
Имущество Нижнекисляйского молкомбината берет в аренду новый инвестор
Как стало известно „Ъ", недавно созданное ЗАО "Нижнекисляйская молочная компания" берет в аренду имущественный комплекс банкротящегося ООО "Нижнекисляйский молочно-консервный комбинат", а в дальнейшем планирует выкупить активы завода с торгов. За инвестором стоит управляющая компания "Молпроект". Комбинат является единственным производителем сгущенного молока в регионе, но участники рынка не считают его привлекательным активом, прогнозируя, что других претендентов на выкуп завода не будет. 
Информацию о том, что недавно созданное ЗАО "Нижнекисляйская молочная компания" берет в аренду имущество обанкротившегося комбината, „Ъ" подтвердил глава Нижнекисляйского городского поселения Сергей Морозов. По его словам, около 400 человек, работавших в ООО, переходят в ЗАО. Сейчас одна из линий на предприятии уже работает. По данным господина Морозова, новый инвестор планирует в дальнейшем выкупить имущество ООО "Нижнекисляйский молочно-консервный комбинат", которое будет выставлено на торги в рамках конкурсного производства. 
С исполнительным директором ЗАО "Нижнекисляйская молочная компания" Александром Фроловичевым связаться не удалось: секретарь пояснила, что он "как раз осматривает производство вместе с представителями управляющей компании". Конкурсный управляющий ООО "Нижнекисляйский молочно-консервный комбинат" Михаил Будняцкий от комментариев отказался. 
Нижнекисляйский молочно-консервный комбинат выпускал сгущенное молоко и овощи (огурцы, томаты, баклажанная и кабачковая икра, зеленый горошек, кукуруза – под брендом "Гарнирио"). В 2009 году произведено 14,4 млн условных банок овощных консервов (рост в 2,4 раза по сравнению с 2008 годом) и 22,3 млн условных банок продукции из сгущенного молока. Проектная мощность комбината позволяет выпускать до 8 млн условных банок овощной продукции и до 2,5 млн условных банок сгущенки в месяц. Убыток в 2009 году, по данным "СПАРК-Интерфакс", составил чуть менее 75 млн руб., а выручка превысила 650 млн руб. Входил в группу "Остер" Юрия Юлдашева наряду с Сухонским молочным комбинатом. 
Напомним, что в начале 2011 года стало известно о финансовых проблемах группы "Остер", а с весны ООО "Нижнекисляйский молочно-консервный комбинат" банкротится как ликвидируемый должник. Общий размер кредиторской задолженности, по данным арбитража, составляет порядка 850 млн руб., из них около 500 млн – перед Центрально-Черноземным банком Сбербанка России (ЦЧБ СБ). Еще одним кредитором является СМП-банк. Источник в ЦЧБ СБ подтвердил „Ъ", что на сегодня поступило предложение от конкурсного управляющего комбината о передаче залогового обеспечения кредита в аренду: "Мы пока анализируем ситуацию и инвестора". В СМП-банке от комментариев отказались, по данным источников „Ъ", знакомых с ситуацией, этот банк как раз и является сторонником передачи активов комбината новому ЗАО. 
По данным "СПАРК-Интерфакс", ЗАО "Нижнекисляйская молочная компания" на 100% принадлежит Дмитрию Малову. Источники „Ъ", знакомые с ситуацией, рассказывают, что за инвестором стоит управляющая компания "Молпроект", где господин Малов является руководителем и, как считается, совладельцем. Вчера в самом "Молпроекте" от комментариев отказались, мотивируя это тем, что "остался ряд нюансов, о которых компании еще нужно договориться со Сбербанком и СМП-банком". "Молпроект" планирует взять под контроль не только Нижнекисляйский, но и Сухонский комбинат в Вологодской области. Компания контролирует и еще несколько профильных активов, в частности, Давлекановскую молочную компанию. Известно также, что "Молпроект" входит в одну группу с зернотрейдером "Би-Ай Гранум", который контролирует несколько элеваторов в Ульяновской, Саратовской и Волгоградской областях. 
Гендиректор и основной владелец россошанской фирмы "Молоко" Василий Остроушко полагает, что комбинат будет развиваться, если сможет в полной мере обеспечить себя сырьем. По мнению бизнесмена, конкуренты у нового инвестора на торгах за активы Нижнекисляйского комбината вряд ли появятся: "Рынок сгущенки насыщен". С ним согласен заместитель гендиректора по экономическим вопросам холдинга "Молвест" Анатолий Лосев: "Новому игроку трудно будет выдержать конкуренцию с белорусскими производителями сгущенки, которые демпингуют за счет низких цен на сырье. На мой взгляд, инвестор вполне может переориентировать предприятие на выпуск других видов молочной продукции". (Коммерсантъ в Воронеже 07.10.11)
Региональные новости
Минимальный набор продуктов питания подешевел в Подмосковье в 2011 году на 5,1%.
Стоимость минимального набора продуктов питания потребительской корзины снизилась в Подмосковье с начала года на 5,1% - до 2,517 тысячи рублей, что на 13% меньше, чем в Москве, говорится в материалах к заседанию коллегии министерства потребительского рынка и услуг Московской области, которое состоялось в понедельник.
"По продовольственным товарам рост потребительских цен зарегистрирован на уровне 1,7% (за аналогичный период прошлого года - 5,2%)", - отмечается в документах. 
При этом стоимость минимального набора продуктов питания, входящих в потребительскую корзину, в августе составила 2,517 тысячи рублей, снизившись с начала года на 5,1%.
В документах говорится, что пока минимальный набор продуктов питания в Подмосковье на 13% дешевле, чем в Москве. Самые высокие цены на основные продукты питания, по данным статистики, в Нарофоминском и Ленинском муниципальных районах Подмосковья, передает РИА Новости. (РИА Новости 03.10.11)
В Калининградской области УФАС возбудила дело в отношении закупщиков молока.
В Калининградской области управление Федеральной антимонопольной службы региона возбудило дело в отношении всех региональных предприятий, закупающих сырое коровье молоко – сообщил в четверг Regnum.
В июле 2011 года специалисты ФАС запросили у всех хозяйствующих субъектов Калининградской области, осуществляющих закупки молока, сведения о вхождении в группу лиц с указанием объёмов закупленной продукции. Однако данную информацию, необходимую для исследования рынка, ведомство в установленные сроки так и не получило.
По мнению калининградской ФАС, ЗАО "Нестеровское молоко", ООО "Сырторг-4", ООО "Маслоторг-5", ЗАО "Озерское молоко", ОАО "Молоко", ЗАО "Калининградмолпродукт", ООО "Маслоторг-1", ООО "Маслоторг-2", ООО "Маслоторг-3", ООО "Маслоторг-4", ООО "Маслоторг-8", ООО "Сырторг-1", ООО "Сырторг-3", ООО "Сырторг-5", ООО "Сырторг-6", ООО "Сырторг-7" нарушили ч.1 ст.25 федерального закона № 135 "О защите конкуренции" об обязанности представления информации в антимонопольный орган.
Отметим, что под "группой лиц" следует рассматривать формирование, способное вести скоординированную политику на определенном товарном рынке, к которому соответствующие положения закона "О конкуренции" применяются в полном объеме. Деятельность таких формирований контролируется антитрестовским законодательством всех развитых стран. (Калининградское независимое ИА 07.10.11)
В Новосибирске минимальный набор продуктов подешевел на 147 рублей.
Стоимость минимального набора продуктов, входящих в потребительскую корзину жителя Новосибирской области, в сентябре 2011 года составила О структуре стоимости минимального набора продуктов питания, входящих в потребительскую корзину жителя Новосибирской области 2655,41 руб.
Как сообщили в Новосибирскстате, по сравнению с августом минимальный набор продуктов подешевел на 5,2 % (147 руб.), а с начала года — на 2,9 %.
В структуре стоимости набора на долю хлеба, круп и макаронных изделий приходится 30,0 %, молочных продуктов — 18,3 %, мяса и мясопродуктов — 18,1 %, плодов и овощей — 17,5 %, жиров — 5,0 %, рыбы — 3,9 %, сахара и кондитерских изделий — 2,8 %, яиц — 1,9 %, на долю прочих продуктов пришлось 2,5 %.
Справка: Стоимость минимального набора продуктов питания определяется на основе цен на продукты питания, входящих в него, и норм их потребления для мужчины трудоспособного возраста. Набор включает 33 наименования наиболее часто потребляемых продуктов питания. В утвержденный список входят самые необходимые продукты питания, речь идет о самом минимуме, пригодном для проживания. При исчислении стоимости набора используются средние цены по региону и единые для всех субъектов Российской Федерации нормы потребления. (ИА АМИТЕЛ 05.10.11)
Потребление мяса и молока в Иркутской области увеличилось на 5,1% и 1,6% соответственно 25.
Потребление мяса и молока в Иркутской области в прошлом году увеличилось на 5,1% и 1,6%, по сравнению с 2009 годом, сообщается в документах Федеральной службы государственной статистики (Росстат). Так, потребление мяса в регионе составило, с учетом субпродуктов второй категории и жира-сырца, 62 кг на душу населения, без учета субпродуктов и жира – 59 кг. В среднем по России эти показатели составили 69 и 63 кг соответственно. 
Запасы мяса в Иркутской области на начало 2010 года составили 26,4 тыс. тонн. Было произведено 88,4 тыс. тонн мяса, ввезено, в том числе импортировано, 66,9 тыс. тонн. Производственное потребление (на непищевые цели) составило 0,4 тыс. тонн. Вывезено в другие регионы 6,6 тыс. тонн мяса, личное потребление составило 150,5 тыс. тонн. Остаток мяса на конец года составил 24,2 тыс. тонн.
Потребление молока в Иркутской области в прошлом году составило 191 кг на душу населения, что на 22% ниже среднероссийского показателя (247 кг). Запасы молока в регионе на начало года составили 20,2 тыс. тонн. Было произведено 451,1 тыс. тонн молока, ввезено 82,2 тыс. тонн. Производственное потребление составило 60,6 тыс. тонн, вывоз в другие регионы – 8,5 тыс., личное потребление – 463,5 тыс. тонн. Остаток молока в регионе на конец года составил 20,9 тыс. тонн. (Meatinfo.ru 06.10.11)
Госдума познакомилась с Алтаем. "Континент Сибирь". № 38 2011
С 21 по 23 сентября проходили Дни Алтайского края в Государственной думе РФ. За это время алтайская делегация во главе с губернатором Александром Карлиным не только развернуто представила инвестиционный потенциал территории, провела дегустацию брендовых продуктов питания, которыми регион готов накормить все страну, но и инициировала обсуждение в профильных комитетах российского парламента ряда актуальных проблем и задач.
Делегацию Алтайского края во время работы в Госдуме РФ возглавлял губернатор Александр Карлин. В ее состав вошли депутаты Алтайского краевого Законодательного собрания, главы муниципалитетов, чиновники и известные алтайские предприниматели. Надо отметить, что дата для презентации региона в российском парламенте была выбрана весьма удачно. Конец сентября — время, когда урожай уже почти собран, и у Алтая как базовой территории за Уралом с точки зрения производства продовольствия есть чем иллюстрировать свои успехи. Торжественное мероприятие открыл первый заместитель председателя Госдумы РФ Олег Морозов, который назвал Алтайский край "динамично развивающийся регионом", "жемчужиной туризма" и "продовольственной житницей". "Показательным стал прошлый год — в то время как вся страна переживала страшную засуху и неурожай, именно Алтайский край стал опорой державы в сельском хозяйстве", — пояснил свою оценку Морозов. Напомним, урожай зерновых на Алтае в 2010 году составил 4,2 млн тонн в весе после доработки, край вырастил 70% общероссийского объема гречки.
Алтай сегодня: опережающее развитие
Презентуя край в нижней палате российского парламента, губернатор Александр Карлин, не отрицая экономической специализации региона, все же настаивал на значительном расширении границ восприятия Алтая. В частности, он говорил о том, что алтайские промышленные предприятия производят 23% ВРП и приносят 37% налогов. Индекс промышленного производства (ИПП) по итогам 2010 года в крае составил 120%, то есть край показал темп прироста, более чем в 2,4 раза превысив общероссийский уровень. Опережающий рост ВВП сохраняется и в 2011 году (за семь месяцев — 108,5%).
Прирост продукции сельского хозяйства даже в кризисный период (в 2010-м в сравнении с 2009 годом) составлял 14,8% (при снижении по России на 11%). За январь–июль 2011 года объем сельхозпроизводства возрос на 1,9% (Россия — 0,7%). Ускоренными темпами, в 2,2 раза превышающими российские, увеличился грузооборот. По оценке экспертов Национальной ассоциации инноваций и развития информационных технологий, край отнесен к регионам с высокой инновационной активностью. Ключевая роль здесь принадлежит городу Бийску — самому большому (по численности населения) наукограду в стране.
В 2010 году объем инвестиций в основной капитал в регионе увеличился на 18% к предыдущему году (в России — на 6%). В первом полугодии текущего года прирост по этому показателю составил 28,8%, что более чем в 10 раз выше среднероссийского.
На протяжении последних лет Алтайский край занимает 28-е место из 83 территорий по уровню инвестиционного потенциала. Международное рейтинговое агентство "Фитч Рейтингс" в 2011 году повысило прогноз со "стабильного" на "позитивный" по долгосрочным рейтингам Алтая. За период с 2002-го по 2009 год край поднялся с 75-го на 46-е место в оценке кредитоспособности субъектов России.
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"Сегодня Алтайский край — крупный аграрно-промышленный регион с интенсивно развивающимся туристско-рекреационным комплексом", — охарактеризовал структуру региональной экономики губернатор. Карлин подчеркнул, что в крае реализуется 28 крупных инвестиционных проектов стоимостью 23 млрд руб., в том числе шесть в сфере переработки сельхозпродукции. Он также напомнил, что Алтай занимает первое место в стране по производству сыра и муки, второе — по выпуску круп, третье — молока, четвертое — по производству зерна. Доля сельского хозяйства в формировании ВРП составляет 18–20% (против 6–7% по России). "Край вносит весомый вклад в продовольственную безопасность страны, прежде всего Сибири и Дальнего Востока. За его пределы, и в том числе за рубеж, ежегодно вывозится около 70% муки и жирного сыра, 85% крупы и 60% макаронных изделий, более 20% мяса и мясопродуктов", — резюмировал губернатор и подчеркнул, что алтайское продовольствие, зерно и мука экспортируются не только в близлежащие страны, но и в государства Юго-Восточной Азии и даже на африканский континент.
Где работа, там и отдых
Большой интерес у слушателей вызвал рассказ об ОЭЗ "Бирюзовая Катунь" и игорной зоне "Сибирская монета", а также о туристической привлекательности курортов Белокурихи. Александр Карлин напомнил, что комплекс природного и экстремального туризма, получивший свое название "Бирюзовая Катунь" в силу того, что расположен вблизи знаменитой горной реки, принимает посетителей круглый год. Общая стоимость проекта составляет около 30 млрд руб., большая часть — это частные инвестиции в туристско-рекреационные объекты. А государство берет на себя возведение инженерной инфраструктуры. В настоящее время на бюджетные средства активно строятся дороги, сети газо-, электро-, тепло- и водоснабжения, а также линии связи, очистные сооружения, производственно-эксплуатационная база, водозабор и энергоцентр. Строительство объектов внутренней инфраструктуры планируется полностью завершить к 2013 году. На обустройство внешней инфраструктуры комплекса (аэропорт, дороги, мост, газоснабжение) из краевого бюджета направлено более 772 млн руб. Инвесторы, как правило, приходят на подготовленные к строительству участки с современной инженерной инфраструктурой. В настоящее в ОЭЗ уже 17 резидентов, заявленный ими объем инвестиций — более 9 млрд руб.
Дабы не быть голословным, Алтай иллюстрировал все, что звучало в стенах Госдумы РФ в течение трех дней, более чем наглядно. По словам директора ЗАО "Алтайская ярмарка" Андрея Олишевского, интерес к экспозиции Алтайского края и выставке товаров, в первую очередь продовольственных, которыми край готов накормить страну (широкий ассортимент сыров, меда, мясные изделия, продукты перемола зерна), был очень высок. С огромным успехом прошли дегустации. "О качестве и конкурентоспособности наших товаров говорит тот факт, что служба общественного питания Госдумы намерена закупить алтайские продукты для использования здесь", — отметил Андрей Олишевский.
Задачи на будущее
"В последние годы мы стараемся использовать любые возможности для активного позиционирования Алтайского края, занимаемся продвижением товаров, производимых в регионе, — прокомментировал задачи, которые ставились при организации Дней Алтайского края в Госдуме РФ, Александр Карлин. — Другая сторона вопроса — мы никогда не забываем, что имеем дело с законодателями. Нам бы хотелось, чтобы инвестпроекты Алтайского края — крупного аграрного региона — активно лоббировались на федеральном уровне", — не скрывал губернатор.
За три дня в российском парламенте состоялись заседания шести комитетов, где обсуждались насущные задачи Алтая. Наибольший интерес для региона, претендующего на роль одного из гарантов продовольственной безопасности страны, представляли вопросы законодательного регулирования оборота и защиты продовольственной продукции. В частности, активно обсуждалась инициатива Алтая о принятии ФЗ "Об особо значимых аграрных территория". Напомним, законопроект предполагает получение регионами-донорами продовольствия, бюджетной поддержки для опережающего развития АПК и сельского образа жизни в обмен на высокие темпы производства продуктов питания и импортозамещение. Впервые эта идея была озвучена Александром Карлиным на Всероссийском сельском сходе в Барнауле в присутствии Дмитрия Медведева в 2008 году. Затем была создана концепция законопроекта, в опоре на нее разработана региональная программа "Комплексное развитие Алтайского Приобья". Наконец положения законопроекта получили одобрения профильных комитетов Госдумы РФ и Совета Федерации РФ.
Представители алтайской делегации выступили с предложением по совершенствованию межбюджетных отношений и налогового законодательства, а также обратили внимание на необходимость выделять регионы с бюджетной обеспеченностью ниже среднероссийского уровня — с тем, чтобы выравнивание уровня бюджетной обеспеченности было по-настоящему эффективным.
В части совершенствования налогового законодательства был подготовлен ряд предложений, направленных на укрепление доходной части местных бюджетов и повышение их финансовой самостоятельности. В ходе встречи с руководством комитета Госдумы РФ по промышленности обсуждалась перспектива включения мероприятий по утилизации отходов, находящихся на промплощадке бывшего ОАО "Полиэкс" в Бийске, в федеральную целевую программу "Экологическая безопасность".
Активно обсуждались предложения по совершенствованию политики таможенного и тарифного регулирования, установлению льготного тарифа на перевозку зерна и продукции переработки зерна, начиная с первого километра пути, введению экспортных субсидий на продукты зернопереработки. В числе приоритетных звучала тема повышения ком-фортности жизни на селе, а особенно реализации пилотных проектов комплексной компактной застройки и благоустройства сельских поселений. Большое значение, по мнению представителей Алтая, имеет решение вопросов приведения в единое налоговое поле предприятий пищевой промышленности и сельхозтоваропроизводителей.
ПРЯМАЯ РЕЧЬ
Какие впечатления остались у вас по результатам Дней Алтайского края в Госдуме?
Надежда Герасимова, зампредседателя Госдумы РФ, член комитета по труду и социальной политике:
— В настоящее время Алтай входит в пятерку житниц нашей страны, это говорит не только о масштабах валового производства зерна, но и о его качестве. Практически вся производственная база уникальна и переоборудована. Это позволяет краю производить более 70 тыс. тонн сыра.
Кроме того, Алтайский край входит в тройку российских регионов, где сохранено самое многочисленное поголовье скота. Край обеспечивает не только потребности местного населения, но и работает на Россию.
Край представил интереснейший и важнейший проект "Комплексное развитие Алтайского Приобья". Необходимость создания и продвижения бренда "Алтайское Приобье" назрела давно. Мы заинтересованы в законопроекте и будем стремиться, чтобы он был принят в этом созыве.
Валентин Денисов, председатель комитета Госдумы по аграрным вопросам:
— Алтайский край — один из наиболее ярких регионов. Я неоднократно его посещал, знаю многих талантливых управленцев и парламентариев лично. И надо сказать, это люди, которые очень любят свою землю, это настоящие патриоты, которые заинтересованы в ее развитии. Они работают на перспективу, а это очень важно. Я думаю, что при тесном взаимодействии мы сможем решить многие вопросы, актуальные для региона. Для нас важно, чтобы это было не просто на уровне обсуждения, а за нашими словами последовали конкретные действия.
Николай Герасименко, первый заместитель председателя комитета Госдумы по охране здоровья и спорту:
— Я считаю, что Дни Алтайского края в Госдуме — знаменательное событие. Это своего рода визитная карточка региона. Необходимо так вот собраться на высоком уровне представительной делегацией, чтобы системно понять, что происходит в территориях. И работающая здесь выставка дала возможность увидеть, как живет наш регион.
Я вспоминаю то время, когда Алтайский край называли депрессивным. Да, наверное, это давало некие финансовые преференции. Но депрессия — это всегда некое угнетение сознания. От этого надо было избавляться, что и было сделано за последние годы.
Дело за инвестиционным развитием, инновациями, что, собственно, и происходит. (Континент Сибирь 05.10.11)
Какой кефир пьют туляки. "Тульский городской портал vTule.ru". 5 октября 2011
Специалисты "Тульского центра стандартизации, метрологии и сертификации" провели независимую экспертизу пяти сортов кефира, пользующихся наибольшим спросом у туляков.
Кефир — один из популярнейших молочных товаров в Тульской области. И эт не удивительно — ведь кисломолочный продукт широко используется в сбалансированном питании, обладает прекрасными питательными, а иногда и лечебными свойствами.
Однако, в Общество Защиты Прав Потребителей Тульской области в последнее время обращаются потребители с вопросами о кефирной продукции. Туляков интересует, не подменяют ли производители "живую закваску" (живые грибки) "сухой". Кроме этого у потребителей много вопросов возникает в связи с тем, что на некоторых упаковках указанны гигантские сроки хранения молочной продукции, от чего возникают сомнения в натуральности продукта.
В связи с этим Общество Защиты Прав Потребителей провело исследование кефиров пяти производителей, пользующихся наибольшим спросом у туляков:
1. кефир с массовой долей жира 3,2 процента, производитель ОАО "Ефремовский маслосыродельный комбинат";
2. кефир с массовой долей жира 3,2 процента, торговая марка "Бежин луг", производитель ОАО "Тульский молочный комбинат";
3. кефир с массовой долей жира 3,2 процента, производитель ОА "Дмитровский молочный завод";
4. биопродукт кефирный обогащенный бифидобактериями ActiRegularis, с массовой долей жира 3,0 процента, производитель ЗАО "Данон Волга";
5. кефир с массовой долей жира 3,2 процента, производитель ОАО "Арсеньевский маслодельный завод".
Как показали исследования, которые проводила лаборатория ФГУ "Тульский центр стандартизации, метрологии и сертификации", соотношения жирных молочных кислот во всех образцах в пределах нормы. Также ни в одном кефире не было обнаружено патогенных организмов - сальмонелл и стафилококков. Содержание плесени во всех изученных продуктах также в норме.
Бактерии группы кишечных палочек были найдены в кечире последнего производителя - "Арсеньевского маслодельного завода". Эти бактерии способны вызывать расстройство пищеварения.
– Лаборатория установила, что кефир ОАО "Арсеньевский маслодельный завод" не соответствует требованиям Технического регламента на молоко и молочную продукцию - комментирует результаты лабораторных испытаний председатель Общества Защиты Прав Потребителей Алексей Присухин. - И это при том, что мы старались брать продукцию, которая широко представлена в торговых учреждениях в Туле и области. Думаю, если провести исследование всех кефиров на рынке, результаты могут быть еще печальнее. 
Еще один образец исследований – продукт ActiRegularis, производитель ЗАО "Данон Волга", как выяснилось, кефиром вообще назвать нельзя. Это кисломолочный напиток, изготовлен с применением сухой закваски. Об этом говорит показатель "дрожжи", которые образуются при наличии в продукте живых кефирных грибков. В "Активии" этот показатель значительно ниже нормы. Между тем, именно живые грибки обуславливают уникальные полезные свойства кефира. Впрочем, на упаковке этого образца так и написано – биопродукт кефирный
Специалисты Тульской региональной общественной организации "Общество защиты прав потребителей" обращают внимание туляков на то, что результаты экспертизы не в коме случае не призывают полностью отказаться от кефира и тем более не умоляют массу достоинств кисломолочного напитка. Но при этом они настойчиво рекомендуют внимательно и ответственно относиться к выбору продуктов, которые попадают на стол. (Тульский городской портал vTule.ru 05.10.11)
Ловят на колбасу. "Ведомости". 5 октября 2011
Цены на социально значимые продукты питания в крупных городах неожиданно упали, обнаружила Общественная палата. В лидерах — Екатеринбург, где дела у партии власти идут неважно
Общественная палата (ОП) в своем ежемесячном мониторинге зафиксировала в сентябре резкое снижение цен на социально значимые продукты питания в крупных городах по сравнению с августом. Стоимость продуктового набора (хлеб, борщевой набор, мясо, рыба) снизилась в среднем по России на 5,5% до 1387 руб. Рекордсменом по падению цен стал Екатеринбург: минус 16,5% до 1190 руб.
Сопоставить эти цифры с данными Росстата не представляется возможным: продуктовый набор у него немного отличается, но главное — он считает не по городам, а по регионам.
Секрет екатеринбургского чуда прежде всего в хорошем урожае, это позволило снизить цены на продукты местного производства, считает помощник министра сельского хозяйства Свердловской области Екатерина Ятнова. Но и без административной работы не обошлось, признает она. Велась работа с торговыми сетями; кроме того, губернатор Александр Мишарин попросил производителей запустить "губернаторскую" линейку продуктов питания, которые поступали бы в продажу без наценки. По словам Ятновой, крупнейшие игроки откликнулись — в продажу поступили "губернаторские" колбаса, яйца, молочные продукты, хлеб.
Обращение губернатора к производителям было в начале лета, рассказывает председатель свердловского отделения "Справедливой России" Александр Бурков. После этого, по его словам, на прилавках появился хлеб "Губернаторский" по 12 руб. за буханку (примерно на 3 руб. дешевле обычного) — это самый популярный продукт.
В сети магазинов "Кировский" колбаса "Губернаторская" стоит 90 руб., рассказывает пресс-секретарь сети Ольга Нагибина. Давления со стороны властей нет, говорит она, но есть пожелание: чтобы социально незащищенные граждане могли приобрести в магазинах недорогие товары. И ритейлеры эти пожелания стараются учитывать.
С выборами социальная акция никак не связана — ее сроки не установлены, возможно, она будет идти теперь постоянно, говорит Ятнова. По ее словам, в регионе открывается много сельскохозяйственных ярмарок, где производители могут реализовать свою продукцию, открыт сельскохозяйственный рынок, где всем местным производителям на льготных условиях предоставляются места при условии сохранения минимальных цен. Вслед за ними и магазины вынуждены снижать цены.
Продуктовая тема перед выборами — проверенный годами вариант, возражает Бурков, его активно используют единороссы, чей список возглавляет Мишарин. Свердловская область — сложная для единороссов: на прошлых выборах в свердловскую думу в марте 2010 г. партия получила в области 39,7%, а в самом Екатеринбурге — всего 36,7%.
Сейчас за продукты много голосов не купишь — бедного и активного населения, которое пойдет на выборы, стало меньше, но 5-7% голосов это может дать, считает социолог Леонтий Бызов. Искусственное занижение цен может обернуться дефицитом, а потом и негативным скачком цен, предупреждает руководитель рабочей группы по АПК и продовольственным рынкам ОП Михаил Попов.
Набор избирателя 
В продуктовый набор, цену которого отслеживает Общественная палата, входят (все из расчета 1 кг, что не оговорено особо): нарезной батон, говядина бескостная замороженная, такая же свинина, картофель, тушка курицы, сливочное масло (72,5% жирности), замороженный минтай без головы, сахар, творог (5%), твердый сыр (45%), борщевой набор (капуста, лук, морковь, свекла), яйца куриные (10 штук), подсолнечное масло (1 л), молоко (3,2%, 1 л). (Ведомости 05.10.11)
Молочный источник. "Российская газета". 6 октября 2011
Пермская прокуратура обязала власти края оплатить детское питание
Верховный суд РФ разобрался в том, кто должен выделять средства на закупку молочных продуктов для детей в возрасте до трех лет в Прикамье. Эту обязанность он возложил на правительство Пермского края.
Решением Верховного суда России признана недействующей часть программы госгарантий оказания населению Пермского края бесплатной медицинской помощи. Отменен всего лишь один абзац, но он имел решающее значение для обеспечения маленьких детей молочными продуктами.
Дело в том, что ранее детское питание закупалось за счет средств местных бюджетов городов и районов края.
- К нам каждый год поступают жалобы от молодых мам на отказ в получении молочных продуктов, - говорит Павел Миков, Уполномоченный по правам детей в Пермском крае. - Большинство муниципалитетов, не имея денег, закрыли молочные кухни и выдают вместо свежих продуктов сухие молочные смеси. Особенно много жалоб из крупных городов - Чайковского, Березников, Губахи и других.
Из-за отсутствия средств в районах края детское питание выдавалось порой только тем детям, чей возраст не достиг одного года - остальным отказывали.
Пермская прокуратура настаивала, что финансирование расходов на молочные продукты из муниципальных бюджетов незаконно, и деньги на это должны выделять краевые власти.
В марте этого года надзорный орган подал заявление в Пермский краевой суд с просьбой признать недействующей часть краевой программы, в которой говорилось об обеспечении детей питанием за счет местных властей.
При этом прокуратура утверждала, что краевые власти, подготовившие этот документ, не имели права возлагать полномочия по обеспечению молочными продуктами детей на муниципалитеты, не передав им при этом необходимые средства.
Кроме того, в своем заявлении надзорная инстанция указала, что "указанная программа ограничивает права неопределенного круга несовершеннолетних граждан в возрасте до трех лет на обеспечение их полноценным питанием".
Однако Пермский краевой суд не согласился с доводами прокуратуры.
Судьи решили, что проблема детского питания не относится к ведению региональных властей. Они отнесли ее в разряд первичной медико-санитарной помощи, организовывать которую должны муниципалитеты. Пермский суд посчитал, что питание детей является амбулаторно-поликлинической помощью, которая является прерогативой районных и городских властей Прикамья.
В результате прокурорское заявление осталось без удовлетворения.
Прокурор Пермского края Александр Белых обжаловал это решение в Верховном суде России. После ознакомления с документами главная судебная инстанция страны не согласилась с мнением пермских коллег.
В своем решении Верховный суд указал, что пермский "суд ошибочно посчитал, что обеспечение молочными продуктами детей первого и второго года жизни относится к видам оказания первичной медико-санитарной помощи и является обязательством органов местного самоуправления".
Кроме того, высшая судебная инстанция обратила внимание на то, что в соответствии с федеральным законодательством бесплатное обеспечение детей продуктами детского питания не относится к вопросам муниципальных районов.
После этого судебная коллегия по административным делам Верховного суда России определила, что оспариваемая прокуратурой часть краевой программы госгарантий оказания населению Пермского края бесплатной медицинской помощи является недействующей. Это решение вступило в законную силу.
- Законодательное Собрание Пермского края уже внесло необходимые изменения в нормативные акты, - сообщил Павел Миков. - Начиная с октября этого года деньги на приобретение молочных продуктов для детей будут поступать из краевого бюджета. Хочется надеяться, что ситуация с детским питанием в Прикамье изменится в лучшую сторону.
Как сообщили "РГ" в министерстве здравоохранения Пермского края, расходы на питание детей в возрасте до трех лет будут осуществляться за счет средств краевого бюджета. Затраты муниципалитетов за период с июля по декабрь этого года по обеспечению молочными продуктами детей будут компенсированы. (Российская газета 06.10.11)
Инвестиционные проекты
Состоялась рабочая встреча губернатора Воронежской области с главой администрации Новохоперского района.

[image: image30.emf]28 сентября губернатор Алексей Гордеев встретился с главой администрации Новохоперского муниципального района Виктором Петровым.
Глава администрации района доложил губернатору о ходе реализации инвестиционных проектов на территории муниципалитета и выполнении поручений по ряду объектов. Он, в частности, сообщил, что введен в эксплуатацию новый элеватор, который в настоящее время уже заполнен продукцией в объеме 40 тысяч тонн. Кроме того, активно ведется строительство современного свинокомплекса (инвестиции в проект составляют около 2 млрд. рублей), куда уже поступила первая партия свиней из Дании, а в течение октября-ноября будет осуществлена поставка свиноматок, после чего предприятие заработает на полную мощность. Весной запланировано начало строительства второго такого же свинокомплекса. В рамках областной инвестиционной программы также активно ведется реконструкция производства Новохоперского сахарного завода.
Виктор Петров сообщил губернатору о том, что благодаря пуску ряда предприятий, в том числе местного молочного завода, который после вмешательства областного правительства сменил неэффективного собственника, безработица по сравнению с сентябрем прошлого года снизилась с 3% до 1,9 % от экономически активного населения.
В ходе встречи также обсуждались вопросы, касающиеся модернизации сферы образования, участия района в областной программе "Чистая вода", а также перспективы строительства в районе бассейна и нового детского сада. Кроме того, шла речь о сроках ввода в эксплуатацию нового здания Центральной районной больницы. Так, принято решение о том, что больница начнет работу в первом полугодии 2012 года. Губернатор поставил задачу руководству муниципалитета совместно с департаментом здравоохранения области изучить возможность создания на базе этой больницы нескольких межрайонных отделений.
Виктор Петров доложил губернатору и о том, что в настоящее время разрабатывается программа социально-экономического развития района на пять лет с учетом всех экономических и социальных составляющих. Губернатор дал поручение совместно с департаментом экономического развития подготовить эту программу к рассмотрению на выездном заседании правительства в следующем полугодии. (gubern.ru)

Для справки: Название компании: Воронежская область, Правительство Адрес: 394018, Россия, Воронеж, пл. Ленина, 1 Вид деятельности: Местные органы власти Телефоны: (4732)556818 Факсы: (4732)532802 E-Mail: ogv@comch.ru Web: http://www.govvrn.ru Руководитель: Гордеев Алексей, Губернатор (30.09.11)
Татарстан: в Аксубаевском районе в этом году заработают 10 семейных ферм
Сейчас готовятся к вводу 8 из них. 
В Аксубаевском районе в этом году заработают 10 семейных ферм. Сейчас готовятся к вводу 8 из них. Об этом корреспонденту агентства сообщил лидер фермеров Аксубаевского района Петр Погодкин.
Марат Сафин, Ильяс Сулейманов, Сагит Сагиров и другие сельские предприниматели займутся производством молока, свинины, баранины, а также шерсти.
Произведенное молоко планируется отправлять ОАО "Вамин-Татарстан", а вот с реализацией мяса, считает П.Погодкин, могут возникнуть проблемы. Сейчас сельские предприниматели практически за бесценок отдают свинину и говядину перекупщикам.
Как сообщил П.Погодкин, он планировал доставлять мясо на специализированный рынок "Фермер", открывшийся недавно на Горьковском шоссе в Казани. Но, как выяснилось, не для всех фермеров здесь предусмотрены торговые места – площадей рынка не хватает. (Meatinfo.ru 03.10.11)
Кабардино-Балкарское отделение Сбербанка России выдало кредит на 590 млн руб. на строительство животноводческого комплекса в КБР.

[image: image31.emf]Кабардино-Балкарское отделение Сбербанка России предоставило кредит в размере 590 млн рублей ООО "АргоСоюз" на строительство животноводческого комплекса в Чегемском районе республики, сообщили в пресс-службе банка.
"Принято решение об открытии кредитной линии ООО "АргоСоюз" сроком на 8 лет. Средства начнут поступать на предприятие уже на этой неделе", - сказал представитель пресс-службы отделения Сбербанка.
Средства кредита будут направлены на строительство животноводческого комплекса в Чегемском районе республики и приобретение коров в США, отметил он.

Для справки: Название компании: Сбербанк России, ОАО Регион: Москва Адрес: 117997, Россия, Москва, ул. Вавилова, 19 Вид деятельности: Инвестиционная деятельность Телефоны: (495)5005550 88005555550 (495)9747387 (495)9746677 (495)9746646 (495)9575721 E-Mail: media@sberbank.ru; sbrf@sbrf.ru; media@sbrf.ru Web: http://www.sbrf.ru Руководитель: Греф Герман Оскарович, Президент, Председатель Правления, Говорунов Александр Николаевич, Заместитель Председателя Правления Банка (Интерфакс - Россия 04.10.11)
Башкирия и Польша будут производить оборудование для молочных ферм.
В Уфе с деловым визитом находится делегация польских бизнес-кругов во главе с вице-президентом Национальной хозяйственной палаты Республики Польши Витольдом Карчевским и коммерческим директором фирмы "Contractus Sp.Zo.о" по Восточной Европе и странам СНГ господином Зингманом.
В Башкирии представители Польши встретились с представителями Министерства сельского хозяйства РБ и обсудили вопросы организации совместных предприятий. В частности и производстве техники из комплектующих польских поставщиков, например для зерносушилок и зернохранилищ, а также оборудования для молочных ферм. Координировать проект будет ТПП РБ.
Польская делегация также обсудила с представителями Башпотребсоюза поставки молочного оборудования, производство хлебопекарен и колбасных цехов.
Кроме того, как стало известно ProUfu.ru, накануне октября в рамках визита подписано Соглашение о сотрудничестве между ТПП РБ и Национальной хозяйственной палатой Республики Польша. (ProUfu.ru - Новости Уфы 06.10.11)
Приморские сельхозпредприятия продолжают строить и реконструировать фермы.
В этом году планируется к сдаче два животноводческих помещения на 200 голов коров каждое в Кировском районе. Здесь ведется монтаж оборудования, после чего коровники будут введены в эксплуатацию. Запланированный срок сдачи - ноябрь. ФГУП "Дальневосточное" также завершает реконструкцию коровника. В Спасском районе откроется свиноводческий комплекс на 12 тысяч голов свиней. Работа ведется в рамках программы по развитию сельского хозяйства.

Для справки: Название компании: ФГУП Дальневосточное Адрес: Россия, Приморский край, Суражевка с., ул. Кубанская, 57 Вид деятельности: Животноводство Телефоны: (42337)96233 (42337)96222 E-Mail: surazevka@rambler.ru (Золотой Рог 30.09.11)
Между прошлым и будущим. "Эксперт Сибирь". №39 2011
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Реализуемые и запланированные инвестиционные проекты в шести регионах Восточной Сибири могут создать долговременный баланс между сырьевым и промышленным развитием экономики макрорегиона
Добыча природных ресурсов еще долго будет главным направлением развития экономики Восточной Сибири
Иркутская область, Красноярский и Забайкальский края, Бурятия, Хакасия и Тува еще со времен советской экономической географии составляют Восточно-Сибир​ский экономический район страны. Проведенный совместно с журналом "Эксперт–Сибирь" анализ региональных и межрегиональных инвестиционных проектов показывает, что этот макро​регион сейчас готовится принять волну масштабных инвестиций. Причем как в рамках государственных приоритетов развития восточных территорий, так и от частного бизнеса, оправившегося от острой фазы недавнего кризиса и возобновляющего активные инвестиционные вливания.
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По нашим расчетам, на сентябрь 2011 года совокупный объем инвестиций, которые будут направлены в ближайшие 8–10 лет в различные отрасли экономики регионов Восточной Сибири, можно оценить в сумму свыше 2,1 трлн рублей. В таблицах 1–6 структурно показано, в каких объемах и в какие группы проектов вкладываются или будут вкладываться средства.
Проектная сегментация
Добыча и переработка полезных ископаемых была и остается стратегическим направлением развития Восточно-Сибир​ского макрорегиона. Более 57% от всей суммы инвестиций (1,2 трлн рублей) направляются в проэкспортные проекты, которые способны обеспечивать стабильные поставки востребованной продукции (свинец и цинк, медь и никель, железный концентрат, золото, нефть, позднее — природный газ) на внешние рынки как в восточном направлении, так и для потребителей Европы. Другая часть "сырьевых" проектов Восточной Сибири ориентирована на выпуск продукции, перерабатывать которую будут в промышленно развитых западно-сибирских, уральских и центральных областях России, в том числе тоже с последующей реализацией за рубежом. Эти проекты сформируют примерно треть всего инвестиционного потока, то есть около 500 млрд рублей.
Обе группы проектов — условно назовем их "экспорт" и "межрегион" — имеют инвесторов в лице крупных добывающих и промышленных компаний и холдингов, государственных (ГК "Ростехнологии", "Роснефть", "Атомредметзолото") и частных (ГК "Металлоинвест", ГК "Метрополь", ГМК "Норильский никель", ТНК-ВР), чьи возможности подкреплены собственными многомиллиардными финансами и кредитными рычагами.
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Капитальные вложения в проекты, ориентированные на региональное потребление и развитие региональной инфраструктуры, составят около 240 млрд рублей. Здесь высока доля (около 74%), выделяемая из средств Инвестиционного фонда РФ на софинансирование строительства грузовых железнодорожных магистралей в Туве и Красноярском крае (Кызыл–Курагино) и Забайкальском крае (Борзя – ст. Газимуровский завод). Соответственно "чистая" стоимость создаваемых производств по выпуску продукции для внутрирегионального потребления (молочные и животноводческие фермы, лесоперерабатывающие и деревообрабатывающие комбинаты, цемент, строительные материалы и конструкции) не превышает 70 млрд рублей.
Отдельно выделяются проекты в сфере оборонно-промышленного комплекса, представленного в Восточной Сибири Улан-Удэнским авиационным заводом (входит в холдинг "Вертолеты России") и Иркутским авиационным заводом (ИАЗ, основная производственная единица корпорации "Иркут", которая, в свою очередь, входит в состав Объединенной авиастроительной корпорации). 52 млрд рублей прежде всего будут направлены на техническое перевооружение и модернизацию производственных площадок заводов в Иркутске и Улан-Удэ. ИАЗ сконцентрируется на серийном выпуске учебно-тренировочного самолета Як-130 и его новой модификации и продолжит заниматься доработкой и организацией серийного выпуска ближне- и среднемагистрального пассажирского самолета МС-21 (его сертификация намечена на 2016 год). Продолжатся также совместная с EADS/Airbus конвертация пассажирских самолетов А320/321 в их грузовые модификации, производство в системе международной промышленной кооперации ряда авиакомпонентов (ниши шасси, килевые балки, направляющие закрылки), а также разработка и выпуск беспилотных летательных аппаратов. Улан-Удэнский авиационный завод ведет подготовку производства к серийному выпуску гражданского вертолета Ми-171А в пассажирском и грузовом вариантах, а также перспективного скоростного военного вертолета (типа американского Sikorsky X-2). В самолетном сегменте УУАЗ готовится к серийному выпуску учебно-боевого самолета-штурмовика СУ-25 УБМ. В Объединенной авиастроительной корпорации сейчас прорабатывается вопрос о включении проекта технической модернизации УУАЗ в федеральную целевую программу "Развитие ОПК до 2020 года".
Проекты, относящиеся к сегменту периферийных, играют важную роль в организации промышленных зон и инновационных центров. В моногороде Саянске (Иркутская область), где градообразующим предприятием является "Саянск​химпласт", в рамках технопарковой зоны планируется создать несколько "разнокалиберных" новых производств начиная с крупного газоперерабатывающего и газо-химического комплекса и заканчивая цехом по выпуску тротуарной плитки и потребительской электротехники. Суммарный инвестиционный потенциал — около 68 млрд рублей, более 95% затрат приходятся на проект химической переработки газового сырья. В районе города Черемхова (130 км на северо-запад от Иркутска) инновационной компанией "СилиТек" совместно с Институтом [image: image35.jpg]priaod g ol
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геохимии СО РАН (Иркутск) создается промплощадка по глубокой переработке высокочистого кварцевого сырья Восточного Саяна. К выпуску подготавливается перспективный конкурентоспособный и востребованный на мировом рынке набор кремниевых продуктов — "солнечный" сорт кремния для производства элементов солнечных батарей, металлургический кремний "химических" сортов для "Русала", "Нитол-Силикона" и Железногорского ГХК, высоко​чистая кварцевая крупка для выпуска кварцевого стекла и кварцевые тигли для выращивания полупроводниковых монокристаллов.

Три инвестиционные платформы: нефть–металл–лес
Восточно-сибирский нефтегазовый комплекс (ВСНГК) формируется на территории двух сибирских регионов (Красноярский край и Иркутская область) и охватывает юго-запад Якутии. По сути, это еще один мегапроект комплексного использования углеводородов при сбалансированном развитии добычи и переработки нефти и газа. В перспективе он способен внести вклад в рост экономического потенциала регионов востока страны. Совокупный валовый региональный продукт до 2025 года здесь может возрасти в 3,8–4 раза.
В тоже время понятно, что ВСНГК уступает давно действующему Западно-Сибирскому нефтегазовому комплексу и по сырьевым ресурсам (и конечно же, по запасам), и по потенциальному социально-экономическому эффекту от их длительной разработки (см. "Извлечь из прошлого уроки и выгоду" в "Эксперте-Сибирь" № 35 за 2011 год). Совокупные затраты на ввод только нефтяных месторождений в Восточной Сибири составят 590 млрд рублей. При этом в списках проектов нет упоминания о развитии масштабной газодобычи в Красноярском крае (Агалеевское и Берямбинское месторождения, поэтапный ввод Юрубчено-Тохомской зоны и Собинско-Пайгинской группы) и Иркутской области (Ковыктинское, Братское, Аянское и Марковское месторождения). Дело в том, что перспективы газодобычи в Восточной Сибири будут определены "Газпромом" на излете текущего десятилетия и то лишь после того, как монополия выберет схему прокладки единой газотранспортной системы.
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Инвестиционная активность в горнодобывающей отрасли Красноярского и Забайкальского краев, в Бурятии и Туве — втором по капиталоемкости направлении (630 млрд рублей), но сопоставимом по объемам с нефтедобычей — была нами проанализирована в обзоре "12 крупнейших" (см. "Эксперт-Сибирь" № 35 за 2011 год). Вместе с тем перспективы освоения твердых полезных ископаемых следует оценивать и вне локальных точек расположения крупных месторождений, например, в 300-километровом коридоре нефтепровода Восточная Сибирь – Тихий океан (ВСТО), проходящем от Красноярского края через Иркутскую область и Якутию далее на восток. Интерес представляют железорудные месторождения в Красноярском крае (Ангаро-Питский и Кодинский рудные узлы) и Иркутской области (Ангаро-Катский железорудный узел), месторождения рудного золота и многочисленные участки россыпного золота.
Объем инвестиций, вкладываемых в лесную отрасль и лесоперерабатывающую промышленность Восточной Сибири, составляет 190 млрд рублей. Крупнейший инвестор — группа "Илим" в Иркутской области — расходует на лесообеспечение своих Братской и Усть–Илимской производственных площадок и на строительство новой целлюлозной линии на Братском целлюлозно-картонном комбинате свыше 25 млрд рублей. "Высокая инвестиционная активность в крае характерна только для небольшого круга отраслей. Среди них, конечно, лесная промышленность, а также металлургия, добыча полезных ископаемых", — комментирует ситуацию министр инвестиций и инноваций Красноярского края Андрей Вольф. В Красноярском крае стоимость лесных и лесоперерабатывающих проектов составляет 166 млрд рублей. Крупнейшие из них — Богучанский лесопромышленный комплекс (86 млрд рублей) и лесохимический комплекс компании "Ангара Пейпа" у поселка Абалаково (70 млрд рублей).
Другие десять лесных проектов представляют новые или реконструируемые площадки для выпуска продукции глубокой переработки древесины: древесно-стружечные плиты, шпон, древесно-волокнистые плиты средней и высокой плотности, половые доски, клееные лесоматериалы, готовая продукция в виде домов из бруса и мебели из массива хвойных пород. Перспективным представляется создание производств древесных пеллет для печного и котельного отопления, в основном на экспорт. Два проекта осуществляет шведская лесная ассоциация Sodra Group, являющаяся миноритарным акционером компании "Ангара Пейпа", в Амазарском районе Забайкальского края строительство целлюлозно-промышленного комбината финансируют китайские инвесторы (компания ЦПК "Полярная"). В настоящее время проект выполнен на 40%, будущий основной потребитель целлюлозы — Китай.
Необходимые железные дороги
Для разработки минерально-сырьевой базы твердых полезных ископаемых Восточной Сибири — как одного из доминирующих инвестиционных направлений — критически важным является развитие и увеличение пропускной способности Байкало-Амурской и модернизация Транссибирской магистралей и строительство двух веток железных дорог — Кызыл–Курагино (с выходом на Транссиб) и Борзя – ст. Газимуровский завод (с выходом на южную ветку Харанор–Приангурск и далее — на Транссиб и в Китай), а также северного участка Тында–Беркакит–Томмот до Якутска (Амурская область – Якутия).
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Недавно еще можно было считать, что БАМ будет долгое время недозагружен. Но сегодня объемы перевозок практически на всех участках магистрали значительно возросли, а в перспективе за счет освоения месторождений меди, железных и полиметаллических руд Удоканского, Чинейского, Холоднинского и других менее крупных месторождений свободная пропускная способность железной дороги резко снизится. Сейчас на БАМе она составляет 12,5 млн тонн в год и не имеет резервов на протяжении 280 км пути. Износ основных фондов железно​дорожного транспорта, приписанного к участкам магистрали, составляет 60%. Сегодня основная задача там состоит в снятии ограничения для перевозки грузов на дальневосточном направлении к портам Ванино и Советская Гавань за счет строительства нового тоннеля Кузнецовского на северо-востоке Хабаровского края, на участке Оунэ–Высокогорный.
В Туве промышленное производство фактически отсутствует (кроме небольших пищевых и швейных производств, электротехнического предприятия и артелей старателей). Комбинат Тыва-кобальт (Хову-Аксы) не функционирует более 10 лет и вряд ли будет восстановлен. Комбинат Тыва-асбест (Ак-Довурак) — глубоко убыточное предприятие. Однако разнообразием и богатством месторождений твердых полезных ископаемых регион весьма заметен. Он вполне способен поставлять на рынок коксующийся уголь, свинец, цинк, золото, медь, никель и молибден. Хотя пока уровень освоения месторождений низкий, (многое не представляет промышленного интереса — нефелиновые руды, редкоземельные металлы, строительные материалы, камни облицовочные, пески и глины, каменная соль), некоторые объекты все же подготавливаются к эксплуатации. Уже в 2012 году будет запущен Кызыл-Таштыгский ГОК (полиметаллические руды), в 2013 году он выйдет на мощность переработки руды в 1 млн тонн. Определенные перспективы вновь проглядываются у месторождения рудного золота Тардан (в конце года будет запущена первая очередь комплекса кучного выщелачивания) и медно-полиметаллического месторождения Ак-Суг. Главным фактором слабого освоения недр республики в сочетании с социальной депрессивностью и экономической отсталостью является отсутствие хороших транспортных коммуникаций и достаточных энергетических мощностей. Единственный выход из такой ситуации — последовательное освоение минерально-сырьевой базы Тувы, прежде всего связанное со строительством межрегиональной железной дороги Кызыл–Курагино для разработки Элегестского угольного месторождения и вывозом по ней коксового концентрата на металлургические предприятия России, Украины и в страны АТР.
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В Забайкальском крае продолжается строительство 223-километровой железной дороги от станции Борзя Забайкальской железной дороги на северо-восток мимо проектируемого Бугдаинского ГОКа вплоть до поселка Газимуровский завод (будущий Бугдаинский ГОК). Продолжение дороги до Лугокана, то есть к месторождениям Култуминскому (медно-золото-серебрянное железосодержащее), Солонеченскому (золото-сурьмяное) и Лугоканскому (медно-золото-серебрян​ое) откладывается на неопределенный срок из-за низких оцененных экономических показателей.
Автозаправки, бетон и говядина
Конечно, не все сводится к освоению минерально-сырьевой базы регионов, лесных ресурсов и созданию крупных промышленных предприятий. Такой подход, очевидно, неплох при наличии качественной сырьевой базы и скоординированной позиции многих сторон инвестиционного, добычного, производственного и транспортно-логистического процессов. Но не всегда даже наличие сырьевых ресурсов является залогом благополучия региона. Во–первых, они на самом деле могут быть низкокачественными и невостребованными ни в российской, ни в мировой промышленности, а значит, все разговоры об их освоении останутся лишь разговорами. Во–вторых, нет гарантий, что у регионов будут возможности оставить приемлемую часть рентных доходов на территории добычи. Можно привести еще несколько "но". Поэтому смотреть с долей пренебрежения на альтернативные точки экономического роста, пусть и не столь мощные, но создаваемые десятками и сотнями небольших экономических субъ​ектов-инвесторов, по меньшей мере недальновидно. "В ближайшие годы мы рассчитываем на кратное увеличение инвестиционной активности в несырьевом секторе экономики Красноярского края. Основой для такого оптимизма являются появление физической и финансовой инфраструктуры, которая начала стремительно формироваться уже в этом году, а также снятие административных барьеров и целевая работа с инвесторами", — в связи с этим говорит Андрей Вольф.
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В качестве примера возможностей для малого и среднего бизнеса приведем ситуацию с дорожно-сервисной недоразвитостью автомагистрали Чита–Хаба​ровск. Осенью 2010 года с введением 570-километрового участка строительство федеральной трассы было в общем и целом завершено. Премьер-министр Владимир Путин лично проинспектировал дорогу, а позже на партийной конференции "Единой России" в Хабаровске подчеркнул, что магистраль, проходящая по территории Забайкальского края, Амурской области и Хабаровского края, в целом хороша, но еще далека от совершенства. Премьер обратил внимание на отсутствие мобильной связи, автозаправок, магазинов, автосервисов, пунктов питания и медицинской помощи, мотелей и съездов в прилегающие к трассе поселения. Поэтому, если даже не принимать во внимание очевидную необходимость реконструкции участков трассы, введенных еще в 1980-е годы, можно говорить об еще одном инвестиционном направлении для частного, в основном малого и среднего бизнеса — о создании комплексной дорожной сервисной инфраструктуры. Стоит отметить, что рост инвестиций государства в развитие и других, менее крупных и капиталоемких автодорог, дает сигнал предпринимателям и в других регионах.
Перспективы для развития среднего бизнеса в крупных и небольших по численности городах и поселениях Восточной Сибири могут быть найдены и в других сегментах: в производстве пищевой продукции (в том числе розливе бутилированной воды из глубинных пластов Байкала), строительных материалов (сухие строительные смеси, газобетонные блоки, производство тротуарной плитки), электротехнических и других потребительских товаров, в организации небольших гостиничных и туристских комплексов экономкласса в районе туристско-рекреационной зоны озера Байкал "Ворота Байкала" (со стороны Иркутска) и "Байкальская Гавань" (со стороны Бурятии).
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Агропромышленный комплекс является еще одним типичным примером относительно небольших (от нескольких десятков и сотен миллионов до 1 млрд рублей) и рентабельных инвестиционных вложений, которые способен "потянуть" средний бизнес (даже с привлечением кредитных средств). Определенной природно-кли​матической спецификой регионов Восточной Сибири является то, что они могут достичь самообеспечения по зерну и зернопродуктам, мясу, речной рыбе, полностью удовлетворять потребности в картофеле, некоторых овощах и цельномолочных продуктах. Иркутская область, Бурятия и Забайкальский край вполне станут территориями с выраженной специализацией на производстве мяса и молочной продукции.
Освоение — это ответственность
Итак, в Восточной Сибири появляются серьезные перспективы развития как крупного сырьевого, так и производственно-потребительского бизнеса среднего и малого масштаба. По отношению ко всему макрорегиону обычно применяется термин "освоение территорий" и "сырьевая экономика", что в целом верно отражает проводимую политику по отношению к пока еще не разрабатываемым ресурсам полезных ископаемых в слабоосвоенных территориях, поскольку большинство сырьевых проектов подготавливаются почти "с чистого листа".
Извлекая уроки из предыдущих ошибок при освоении ресурсов в западно-сибирских и дальневосточных территориях, нужно учитывать и другие не менее важные параметры, о которых ранее, в годы советских пятилеток, предпочиталось не говорить. Речь идет не только о достойном уровне доходов работающих на объектах квалифицированных сотрудников и рабочих, но и преимущественном привлечении и обучении местной рабочей силы, обеспечении работников комфортным жильем и высококачественными корпоративными социальными пакетами. Особое внимание должно быть уделено фактически "одномоментным", то есть не растянутым на десятилетие, вложениям в транспортные коммуникации (межрайонные и поселковые автомобильные дороги, причальные хозяйства на внутренних водных путях, авиационная инфраструктура местных аэродромов), общественную поселковую или городскую инфраструктуру.
Кроме того, уже стало очевидным, что добывающая и производственная деятельности не должны вестись явно в ущерб местной природе. Нежелание сделать территорию комфортной не может прикрываться формальными общественными слушаниями и плохо выполняемыми соглашениями с региональными властями. Колониальные подходы к развитию Сибири и Дальнего Востока в то время, когда мир уже переходит в постиндустриальную эру, больше не сработают. Вновь допускать корпоративный эгоизм и игнорирование социально-экономи​чес​ких интересов территорий добычи ресурсов недопустимо.
Для ознакомления с приложением (архив zip) нажмите здесь

Для справки: Название компании: Государственная корпорация Ростехнологии Регион: Москва Адрес: 119992, Россия, Москва, Гоголевский бульвар, 21 Вид деятельности: Оборонно-промышленный комплекс Телефоны: (495)2872525 (495)6379775 (пресс-служба) (495)6379915 (пресс-служба) Факсы: (495)6954594 E-Mail: media@post.rusarm.ru Web: http://www.rostechn.ru Руководитель: Чемезов Сергей Викторович, Генеральный директор 

Для справки: Название компании: Вертолеты России, ОАО Регион: Москва Адрес: 107113, Россия, Москва, ул. Сокольнический вал д. 2а стр 2 Вид деятельности: Оборонно-промышленный комплекс Телефоны: (495)9816373 (495)6452530 (495)6275545, доб. 122 Факсы: (495)9816395 (495)6452539 (495)6275424 E-Mail: info@rus-helicopters.com; rkirillov@rus-helicopters.com Web: http://rus-helicopters.ru Руководитель: Петров Дмитрий Евгеньевич, генеральный директор 

Для справки: Название компании: НК Роснефть, ОАО Регион: Москва Адрес: 115035, Россия, Москва, Софийская наб., д. 26/1 Вид деятельности: Нефтяная промышленность Телефоны: (495)7774422 Факсы: (495)7774444 E-Mail: postman@rosneft.ru Web: http://www.rosneft.ru Руководитель: Эдуард Худайнатов, Президент, Игорь Сечин, Председатель Совета директоров 

Для справки: Название компании: Заполярный филиал ОАО ГМК Норильский никель Адрес: 663300, Россия, Красноярский край, Норильск, пл. Гвардейская, 2 Вид деятельности: Цветная металлургия Телефоны: (3919)353344 (3919)428001 (3919)428221 (3919)434450 Факсы: (3919)428763 E-Mail: upravl@nk.nornik.ru; erohin@nk.nornik.ru Web: http://www.zf.norilsknickel.ru Руководитель: Муравьев Евгений Иванович, директор 

Для справки: Название компании: Саянскхимпласт, ОАО Адрес: 666301, Россия, Иркутская обл., Саянск, а/я 17 Вид деятельности: Химическая промышленность Телефоны: (39553)44202 (39553)258371 (39553)258372 (39553)45540 (39553)45404 (39553)45298 (39553)45775 Факсы: (39513)45006 E-Mail: mail@sibvinyl.ru; psareva@sibvinyl.ru; nechaeva@sibvinyl.ru Web: http://www.sibvinyl.ru Руководитель: Мельник Николай Викторович, Генеральный директор (Эксперт Сибирь 04.10.11)
От молокозавода до соболиной фермы. "Аргументы и Факты - Иркутск". 5 октября 2011
В Приангарье реализовывается 116 сельскохозяйственных инвестпроектов.
Правительство всерьёз задумалось о господдержке сельхозпроизводителей. В начале этого года минсельхоз Иркутской области начал работать с главами муниципальных образований, с крупными предприятиями, крестьянско-фермерскими хозяйствами. В деревне искали энтузиастов, которые хотят и могут работать.
Около тысячи работников сельской отрасли прошли обучение в Институте повышения квалификации ИрГСХА по различным направлениям - бухгалтерский учёт, растениеводство, животноводство и т.д. После этого в региональное министерство сельского хозяйства поступило 286 заявок от крупных и не очень предприятий, фермерских и крестьянских хозяйств, каждый со своим инвестпроектом. Конечно, конкурс прошли не все. У кого-то уже была денежная база, большой опыт работы, чёткий бизнес-план, а кто-то пришёл с одним желанием стать участником программы. В итоге отбор прошло 116 инвестпроектов.
Что сделано?
Из общего числа заявленных проектов напротив 61 уже можно поставить галочку - реализован на 100%, остальные будут запущены до конца 2011 года, обещает минсельхоз Иркутской области.
Результаты уже можно увидеть и даже попробовать, например, с помощью приобретённых новых технологий по производству картофеля уже выращен и выкопан неплохой урожай. Также в рамках этой программы стало возможным открытие соболиной фермы в Иркутском районе. Стоимость проекта составила 36 млн рублей. На ферму осталось только завезти самок соболей.
В общем по программе инвестпроектов в текущем году построено семь молочно-товарных ферм на 1,5 тыс. голов, реконструировано 12 ферм, 11 свинарников, молочный завод. В растениеводстве приобретено 9 технологий по производству картофеля, 40 по производству зерна, 25 сенозаготовительных комплексов.
Направления инвестпроектов
Сегодня инвестпроекты реализуются по 12 направлениям:
производство молока - 18 инвестпроектов; 
производство зерна - 29 инвестпроектов; 
мясное скотоводство - 9 инвестпроектов; 
свиноводство - 11 инвестпроектов; 
производство картофеля - 9 инвестпроектов; 
сельскохозяйственная кооперация - 27 инвестпроектов; 
производство овощей - 1 инвестпроект; 
производство рапса и других масленичных культур - 2 инвестпроекта; 
звероводство и кролиководство - 1 инвестпроект; 
овцеводство и козоводство - 5 инвестпроектов; 
пчеловодство - 2 инвестпроекта; 
табунное коневодство - 2 инвестпроекта. 
Какие результаты получили?
По итогам реализации проектов в 2011 году увеличены площади возделывания сельскохозяйственных культур на 40 тыс. га, в том числе зерновых на 32 тыс. га, валовый сбор зерна составит 650 тыс. тонн (2010 г. - 554 тыс. тонн). В животноводстве увеличится поголовье крупного рогатого скота: коров - на 1,5 тыс. голов, свиней - на 7 тыс. голов, овец – на 10 тыс., лошадей - на 2,5 тыс. голов, что позволит дополнительно произвести 9 тыс. тонн молока и 4 тыс. тонн мяса. Дополнительно будет создано 1980 рабочих мест, увеличатся платежи по ЕСХН, по НДФЛ и во внебюджетные фонды.
Всего на инвестпроекты затрачено собственных и заёмных средств в сумме 1,67 млрд рублей. (Аргументы и Факты - Иркутск 05.10.11)
Молочное животноводство
Николай Костомахин: Современные требования к содержанию молочного скота. "Viperson.ru". 5 октября 2011
Николай Костомахин: СОВРЕМЕННЫЕ ТРЕБОВАНИЯ К СОДЕРЖАНИЮ МОЛОЧНОГО СКОТА
Наиболее дорогостоящей и сложной областью деятельности животноводства является технология содержания молочного скота [1, 2. Высокопродуктивная молочная корова обладает очень чувствительным организмом, все биологические и физиологические требования которого необходимо всесторонне, комплексно удовлетворять. При эксплуатации молочно-товарных ферм, мы стремимся найти оптимальное равновесие в биологической, технической и экономической сторонах деятельности. Высокопродуктивным может быть только то животное, которое чувствует себя комфортно.
Общеизвестно, что за время производства одного литра молока через кровеносную систему вымени проходит более 400 л артериальной крови [1. Именно поэтому так высока кислородная потребность молочных коров.
Высота современного коровника должна быть 9-12 м [2. Другими словами, высота здания должна равняться количеству тонн молока, которое планируется получить от одной коровы. Высокопродуктивная молочная корова дает в среднем 10 тонн молока, следовательно и высота коровника должна равняться 10 м. При строительстве здания необходимо планировать как естественное проветривание помещения (окна на потолке и стенах коровника), так и современную систему вентиляции (встроенные вентиляторы, кондиционеры). В жару вентиляторы не только охлаждают воздух в помещении, но и отгоняют мух от животных. Оптимальная температура воздуха должна быть не ниже 0°С и не выше +20°С. Так называемый холодный стресс наступает при температуре ниже -15°С, тепловой же стресс возможен при температуре воздуха выше +25°С. Корова должна быть защищена от всех негативных воздействий внешней среды - холодного ветра, сквозняка, дождя, снега и летнего зноя.
В процессе усвоения животным корма, происходит высокое тепловыделение, поэтому молочная корова значительно лучше переносит холод, чем жару. Защита от жары является серьезной технологической задачей. С повышением температуры воздуха, у животных снижается аппетит, в результате чего падает продуктивность и повышается опасность возникновения ацидоза. Кроме того, в жару снижаются показатели успешного осеменения. При высокой температуре воздуха в организме животного "включается" особый механизм защиты от теплового стресса - начинает вырабатываться специальный белок. Эмбрион на определенной стадии развития тоже способен на выработку этого белка, но яйцеклетка и зародыш на очень ранней стадии стельности не производят защитные белковые клетки. Научные исследования показывают, что белковая структура, противостоящая тепловому стрессу, начинает выделяться у эмбриона на третий день стельности. Все вышеизложенное объясняет некоторое снижение результативного осеменения в летний период года.
Итак, помещения для содержания молочных коров должны быть просторными, светлыми, хорошо проветриваемыми и защищенными от жары. Вторым самым важным показателем благоприятности внутреннего климата коровника (после температуры воздуха) является относительно низкая влажность воздуха.
При беспривязном содержании, коровы имеют возможность свободно передвигаться по коровнику. Внутри здания должно быть оборудовано место для отдыха, проходы и кормовой стол. При беспривязном содержании животных все технологические процессы (чистка от навоза, раздача корма и т.д.) легко механизировать. Коровы сами "решают", в какой части коровника чувствуют себя наиболее удобно. Кроме того, доказано, что молочная продуктивность и результативность осеменения при беспривязном содержании значительно повышаются.
Характеристики и параметры современного коровника
1. С организационной и эпидемиологической точки зрения, здание коровника представляет собой биологически замкнутую систему.
2. Конструкция коровника должна обеспечивать возможность автоматизации всех технологических процессов. За животными необходим постоянный контроль.
3. Конструкция помещения должна удовлетворять всем требованиям, обеспечивающим комфортное самочувствие коров, а именно: 
- защищать от непогоды;
- быть достаточно просторным;
- высота коровника в самой высокой точке должна быть не менее 10 м;
- высота боковых стен не менее 3,8 м;
- необходима регулируемая система боковых штор;
- наличие как естественного, так и искусственного освещения;
- обеспечено удобное и безопасное место для отдыха животных;
- исключена вероятность скольжения в проходах для передвижения животных;
- достаточен размер поверхности кормового стола (из рассчета 75 см/гол.);
- достаточен размер автопоилок, оснащенных системой нагрева воды.
Известны два варианта беспривязного содержания животных: групповое, на глубокой подстилке, и индивидуальное, в боксах для отдыха.
Беспривязно-боксовое содержание. Животные, которые содержатся в боксах, обычно чище тех, что содержатся в группе. При расчете вместимости коровника надо исходить из того, что количество боксов должно быть на 5-10 % больше числа животных, находящихся в коровнике. Такое содержание имеет преимущество и с точки зрения гигиены дойки. Кроме того, для подстилки в боксы требуется значительно меньшее количество материалов покрытия - соломы, песка, глины или, популярных сегодня, матов. Очищение боксов происходит по мере их загрязнения. Подстилку также необходимо периодически менять. Маты желательно посыпать опилками. Вместе с тем необходимо следить за автоматической системой очистки боксов от навоза - может произойти засорение механизма.
Размер бокса считается комфортным, если корова из положения лежа может одним движением легко встать на ноги (табл.). Правда, бывает, что некоторые особи лежат не в боксах, а в проходах. Эти животные всегда грязные, у них часто возникает воспаление вымени и, раньше или позже, они будут, к сожалению, выбракованы. Важно, чтобы в боксах не было никаких выступающих деталей (болтов, труб и т.д.), которые могут нанести травму корове.
Нужно вести постоянное наблюдение за поведением животных. Если корова подолгу стоит в боксе и не ложится, это значит, что бокс не удобен для отдыха. Если вы заметили у животных травмы конечностей, то необходимо проверить, нет ли в боксе какого-либо предмета, мешающего животному двигаться. Труба-ограничитель по холке должна находиться на расстоянии 45 - 65 см от опоры бокса (в соответствии с размером животного). Правильное расположение трубы помогает содержанию бокса в чистоте.
Таблица
Оптимальные размеры боксов для молодняка и коров
	Живая масса животного, кг
	Длина бокса, см
	Ширина бокса, см

	135-180
	117-132
	76

	180-315
	152-175
	86

	315-410
	175-190
	97

	410-500
	190-213
	107

	500-600
	213-228
	117

	600-725
	228-244
	122


Групповое содержание на глубокой подстилке. Групповое содержание животных обеспечивает им больший покой и простор. В этом случае убирать и чистить помещение значительно проще, чем при содержании животных в боксах. Легко решаем вопрос механизации процесса уборки грязного настила и навоза. При этом есть возможность использовать навоз для удобрения пахотных земель. Для обеспечения комфортного отдыха животных, необходимо исходить из того, что на одну корову должно приходиться не менее 10-12 м2 площади. Количество соломы для подстилки рассчитывают следующим образом: 6-8 кг соломы в сутки на голову.
Передвижение коров по ферме чревато травмами конечностей и тазобедренных суставов. Эти повреждения часто заканчиваются вынужденным убоем животных. Поэтому очень важно обеспечить шероховатость скользких поверхностей, по которым двигаются коровы. Для этого используют поперечные борозды глубиной 1-1,5 см, которые исключают возможность скольжения. Эти борозды можно нанести с помощью специальной машины и на уже имеющиеся проходы. Правда при уборке навоза, бетон тоже стачивается и борозды приходится периодически наносить заново. Сами же животные отдают явное предпочтение проходам с эластичным резиновым покрытием.
Размещение сухостойных коров. Корова голштинской породы должна примерно 60 дней находиться в сухостое. В этот период жизни животного важную роль играют естественные условия содержания, в первую очередь возможность выпаса коров на культурном пастбище. Целесообразно, чтобы пастбище находилось вблизи коровника. Самое главное, чтобы животное много двигалось на чистом воздухе, особенно при естественном солнечном освещении. Культурное пастбище является позитивным фактором комфортного самочувствия коровы как в летний, так и в зимний период года.
Помещения для сухостойных коров должны быть оборудованы точно так же, как и для дойных. Размеры коровника рассчитывают следующим образом: в здании должно поместиться примерно 18-20 % поголовья.
Родильное отделение. За 4-5 дней до отела коров переводят из помещения для сухостойных коров в родильное отделение. Животные должны чувствовать себя комфортно, спокойно отдыхать. Им по необходимости должны быть обеспечены и проведены индивидуальные ветеринарные процедуры. Особое внимание нужно уделить нормам гигиены.
При беспривязном содержании животных родильное отделение - это коровник с глубокой подстилкой, разделенный перегородками на несколько больших боксов, в которых происходит отел группами (по 4-5 животных в одной отельной группе). Обустройство помещения ничем не отличается от обычного коровника (т.е. в нем имеется кормовой стол, поилки и т.д.). 
Помещение для больных животных, находящихся на карантине (ветеринарный изолятор). При расчете вместимости помещения для больных животных надо исходить из того, что в изоляторе должно разместиться 2-3 % животных от всего поголовья. В отделении должна иметься возможность индивидуального лечения каждой особи. Помещение изолятора надо значительно чаще убирать, мыть и дезинфицировать, чем другие помещения коровника, поэтому стены и пол должны быть покрыты специальной моющейся краской. Здесь, как нигде, важно выполнять требования гигиены. Из ветеринарного изолятора нельзя переносить оборудование в другие помещения во избежании распространения инфекции. К изолятору должен иметься отдельный въезд для транспорта. (05.10.11)
Новости животноводческих компаний
Белгородская область: прокуратура выявила в работе корочанского молочного завода нарушения.
Прокуратура Корочанского района выявила нарушения требований санитарно-эпидемиологического законодательства в деятельности местного молочного предприятия.
В ходе проверки, которую провела прокуратура в отношении корочанского ООО "Молоко", было установлено, что на предприятии отсутствует проект нормативов образования отходов и лимитов на их размещение, ртутные лампы накапливаются и временно хранятся в картонных коробках совместно с другими отходами производства в складском помещении на территории предприятия.
В обществе "Молоко" не выделена специальная открытая площадка с твердым покрытием для временного хранения отходов. Отходы производства разбросаны возле контейнера, который негерметичен, местами поврежден и не имеет крышки. 
По результатам проверки в отношении директора ООО "Молоко" возбуждено дело об административном правонарушении, сообщили в пресс-службе областной прокуратуры. (DairyNews.ru 05.10.11)
Кузбасское предприятие собиралось поить жителей региона молоком с кишечной палочкой.
Факты нарушения при производстве и хранении молочных продуктов выявлены специалистами Россельхознадзора по Кемеровской области
"В области был проведен ряд мероприятий по мониторингу качества пищевых продуктов и продуктов животноводства. В результате несколько проб мяса птицы, молока и молочных продуктов показали положительные результаты - мясо - на нитрофурины, молоко - на кишечную палочку", - сообщил начальник отдела внутреннего госветнадзора управления Россельхознадзора по региону Виталий Коснырев во вторник на пресс-конференции в пресс-центре агентства "Интерфакс-Сибирь" в Кемерово.
Он отметил, что в числе нарушителей два предприятия по производству молока из Новокузнецкого и Промышленновского районов, а также птицефабрика из Челябинской области.
Молоко, по его данным, содержавшее кишечную палочку, поступило на переработку и будет обезврежено, в отношении предприятий проводится проверка, и виновные будут привлечены к ответственности.
В свою очередь, замруководителя управления Россельхознадзора по региону Анатолий Лобанчук сообщил журналистам, что проверки, проводимые ведомством, свидетельствуют о том, что в каждом втором случае имеет место нарушение законодательства.
Он также сообщил, что в текущем году существенно возросла нагрузка на инспекторов управления, что связано, в том числе с ростом поступающих в регион поднадзорных грузов.
"В текущем году только в Кемеровском аэропорту инспекторы досмотрели 560 международных рейсов, в то время как за аналогичный период прошлого года было досмотрено 372 рейса", - сказал А.Лобанчук.
Кроме того, по его словам, за 8 месяцев текущего года наблюдается рост поставок мяса и мясопродуктов в регион почти на 20%, что также создает дополнительную нагрузку на сотрудников ведомства.
Также он отметил хорошую работу ведомства по пресечению проникновения на территорию региона африканской чумы свиней и по реализации совместных с силовыми ведомствами проверок на федеральных трассах.
В то же время А.Лобанчук в качестве проблемы отметил трудности с учетом земель сельхозназначения, которые периодически нарушаются как предприятиями, так и рядовыми гражданами.
В частности, в текущем году были выявлены нарушения плодородного слоя почвы предприятиями ЗАО "Шахта Беловская", "Евразруда", ЗАО "Разрез Инской" и другими. В отношении предприятий-нарушителей приняты соответствующие санкции, в том числе административные штрафы от 30 до 40 тыс. рублей.
При этом благодаря предписаниям регионального Россельхознадзора только за текущий год удалось ввести в категорию земель сельхозназначения 225 га, а за период работы ведомства с 2009 года - более 5 тыс. га. (Foodcontrol.ru 04.10.11)
В состав Экспертного Совета по молоку вошел руководитель Племзавода "Чикский" Коченевского района Новосибирской области.
Званием Эксперта по молоку и почетной наградой Экспертного Совета награжден Иван Дмитриевич Денисенко, генеральный директор племзавода "Чикский" — сельскохозяйственного комплекса, расположенного в Коченевском районе Новосибирской области. Для проведения церемонии награждения 22 сентября 2011 года в "Чикский" прибыла делегация Экспертного Совета по молоку под эгидой бренда "Домик в деревне" совместно с компанией Тетра Пак.
Экспертный Совет по молоку, созданный в июне 2011 года под эгидой бренда натуральных молочных продуктов "Домик в деревне" совместно с компанией Тетра Пак, сообщает о расширении состава: от Новосибирской области членом Совета становится Иван Дмитриевич Денисенко, генеральный директор ОАО "Племзавод "Чикский" Коченевского района НО. Иван Дмитриевич работает в молочной индустрии уже более 25 лет, и ровно столько же он работает в "Чикском"; и вот уже 3 года Иван Дмитриевич возглавляет это хозяйство. За это время был накоплен колоссальный опыт, столь востребованный сегодня в отрасли, и во многом заслугой именно Ивана Дмитриевича как руководителя комплекса является то, что племзавод "Чикский" сегодня — одно из ведущих предприятий Коченевского района. Это одно из крупнейших хозяйств, производящее четверть всей валовой продукции района.
Племзавод "Чикский" был создан в 1958 году и назывался в те годы совхозом "Чикский". Сегодня племенной завод развивается в нескольких направлениях. В первую очередь "Чикский" — это племенной завод. Предприятие ведет селекционную и племенную работы по крупному рогатому скоту. Еще одно направление — это зерновое хозяйство. Возделывается 19 000 гектар пашни, на которых летом колосятся пшеница, овес, кормовые. Сельхозкультуры выращиваются не только на корм скоту, но и для собственной пекарни. И, конечно, одно из основных направлений — мясомолочное производство, на сегодняшний день "Чикский" производит 20–22 тонн молока в сутки. Такие масштабы обеспечиваются дойным стадом — его поголовье составляет 1400 буренок, при общем поголовье КРС 4200 голов. Средний удой в хозяйстве — 5000 литров на корову.
Экспертный Совет по Молоку объединяет высококвалифицированных профессионалов молочной индустрии в области производства, обработки и сохранения натуральной молочной продукции. Поиск и поддержка лучших специалистов отрасли — задача непростая, но у Совета есть все возможности для ее решения. Это и поддержка одного из ведущих производителей молочной продукции — "Домик в деревне", выпускаемого одним из крупнейших молочных производств в Новосибирской области, ОАО "Сибирское молоко — филиал ОАО ВБД в Новосибирске", и многолетняя экспертиза компании Тетра Пак, ключевого партнера Совета, мирового лидера в области переработки и упаковки пищевых продуктов.
Юлия Белова, вице-президент компании Тетра Пак по корпоративным связям: "Это признание говорит о том, что в Новосибирской области молочная индустрия движется в верном направлении, и мы от души поздравляем Ивана Дмитриевича с этой заслуженной наградой. Наша компания вот уже несколько десятилетий является экспертом по сохранению вкуса и пользы натуральных молочных продуктов, и мы хорошо знаем, какую роль в молочном деле играет качественное сырьевое молоко. Ключевую! Без качественного сырья не получится того качественного натурального молочного продукта в картонной упаковке, к которой мы все так привыкли. Именно поэтому Тетра Пак стал партнером Экспертного совета, который ищет и награждает подлинных экспертов своего дела, таких, как это знаменитое на всю область новосибирское хозяйство — племзавод "Чикский".
Иван Дмитриевич Денисенко, генеральный директор ОАО "Племзавод „Чикский"", так отвечает на вопрос о секрете успеха своего хозяйства: "Тайна в том, что каждый руководитель должен гореть этим делом. Когда он стремится, горит — тогда и получается все. Если плыть по течению, то жизни на селе не будет. Мы создаем максимум комфорта для наших „сотрудников" — животных. Тут есть много тонкостей и секретов. Летом они обязательно пасутся под открытым небом. Теленка первые три дня выпаивают именно молоком его мамы, чтобы он был здоровым. Корма готовим сами, растим на своих полях". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 29.09.11)
ДеЛаваль – Генеральный партнер Учебного Центра практической подготовки специалистов молочного животноводства.
СХП "Им. Рахимова", Республика Татарстан. 5 октября состоялось открытие Учебного Центра практической подготовки специалистов молочного животноводства. Программа курсов нацелена на повышение профессиональной компетенции управляющих молочно-товарных комплексов, освоения практических навыков работы с высокотехнологичным оборудованием и передовыми подходами управления процессами производства молока на ферме. Компания ДеЛаваль выступает Генеральным партнером данного проекта. 
"Мы с удовольствием приняли приглашение СХП им Рахимова" стать Генеральным партнером в этом проекте. Открыв производителям молока в 1903 г двери фермы Хамра, собственного учебного и исследовательского Центра, компания ДеЛаваль делится опытом и знаниями по всему миру. Мы всегда внимательно относимся к запросам о повышении компетенции специалистов отрасли. Открытие Центра является подтверждением динамичного развития молочного животноводства России, символизирует нацеленность производителей молока на достижение качественно нового уровня ведения бизнеса," - подчеркивает Бу Вейфельдт, Директор по маркетингу, ЗАО ДеЛаваль.
Новый Центр создан на базе одной из крупнейших в мире роботизированных мегаферм хозяйства "им. Рахимова", имеющего статус "Племенного репродуктора" и устойчиво демонстрирующего высокие показатели по качеству молока.
"Современные условия ведения молочного производства диктуют необходимость постоянного развития и освоения новых технологий. Именно поэтому нами совместно с компанией ДеЛаваль организован этот Центр. Наша цель – обучить участников программы таким образом, чтобы все знания и навыки, полученные в Центре, ежедневно на практике помогали молочным комплексам вести свой молочный бизнес стабильно и рентабельно,"- говорит Ф.Рахимов, Директор СХП "Им. Рахимова".
Программа курсов разработана ведущими специалистами подразделения "Консалтинг" ДеЛаваль с учетом самых современных рекомендаций НИОКР международных исследовательских программ компании, по успешно проверенной на практике методике освоения передовых технологий, совместно с Дирекцией по генетике и науке СХП "Им. Рахимова". Преподавательский состав Центра (как от СХП "им Рахимова", так и от компании ДеЛаваль) имеет высшее специализированное образование, в том числе ученые степени и стажировки за рубежом, и что особенно важно для будущих участников курсов - с многолетним опытом практической работы на Мега-комплексах.
Повышение компетенции персонала – одна из основополагающих концепции ДеЛаваль.
Стратегия "Умная ферма" компании ДеЛаваль направлена на формирование будущего молочного производства уже сегодня и ставит свой целью переход на управление молочным бизнесом путем внедрения интегрированных инструментов принятия решений, автоматизированных технологии для обеспечения высокого качества молока и роста доходов МТФ. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.10.11)
Компания -Еврогруп- (дилер GEA Farm Technologies по Алтайскому краю, Омской области) на выставке -Алтайская Нива 2011-с 23 по 26 октября г. Барнаул.
Приглашаем Вас посетить стенд компании "Еврогруп" (дилер GEA Farm Technologies по Алтайскому краю, Омской области) на выставке "Алтайская Нива 2011".
Крупнейшая агропромышленная выставка Сибири пройдет в Барнауле с 23 по 26 октября во Дворце зрелищ и спорта, Краевом театре драмы, мобильном павильоне и на открытой уличной площадке.
"На "Алтайскую Ниву" приезжает все больше не просто посетителей, а покупателей. Об этом говорят итоги прошедшей в 2010 году выставки: почти 35% специалистов посетили "Алтайскую Ниву", чтобы приобрести сельхозтехнику, оборудование, агрохимикаты, племенных животных. Участники прошедшей выставки отметили 18 400 деловых контактов", - комментирует директор выставки Н.С. Панова. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 06.10.11)
GEA Farm Technologies: 9 сентября 2011 года на территории ФГУП Племпредприятие "Воронежское" в с. Н.Усмань состоялась 9-я межрегиональная выставка–демонстрация: "Племенные сельскохозяйственные животные и животноводческое оборудование".
Участие в выставке приняли более 80 организаций, среди которых были сельскохозяйственные предприятия, демонстрировавшие свой лучший племенной скот, а также поставщики оборудования для животноводства.
ЗАО ТТЦ "Технология" (дилер компании GEA Farm Technologies по Центрально-Черноземному региону) также приняло активное участие в выставке-демонстрации. Целью нашего участия являлось ознакомление посетителей и участников выставки с новыми продуктами.
На нашем стенде были широко представлены новые продукты такие как:
- Инновационные средства промывки и дезинфекции Circo Power AFM и Circo Power SFM 
- Продукты по уходу за выменем LuxPre, OxySidePre, SensoDip 50 B 
- Продукты для выпойки телят 
- Продукты для маркировки животных 
- Продукты для обработки копыт 
- Инструментарий для ветврачей 
- Система поения
Посетители нашего стенда были приятно удивлены широким ассортиментом поставляемой продукции. Они прекрасно отзывались о качестве представленных товаров. 
Участниками выставки были наши партнеры, а именно: ЗАО "Дон", ЗАО "Хреновской конный завод", ЗАО "Агросвет", СХА племзавод "Дружба" и многие другие. 
Свою продукцию представил и наш давний партнер группа компаний ОАО "Молвест".
Подводя итоги выставки, можно сказать, что она прошла успешно, наш стенд вызвал большой интерес как у посетителей, так и представителей прессы: газета "Коммуна" и журнал "Агромир Черноземья". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 06.10.11)
23 и 24 сентября в г.Михайловск Ставропольского края проходила ежегодная выставка "День урожая 2011", в которой принимала участие компания ООО "Фермы Ставрополья" (дилер GEA Farm Technologies).
На стенде компании гости выставки с интересом рассматривали доильный аппарат IQ (первый в мире четырехкамерный доильный аппарат) в исполнении для линейных молокопроводов, а также линейку расходных материалов и средств гигиены GEA. 
В рамках выставки проводилось традиционное определение лучшей племенной коровы Ставропольского края по результатам 2011 года. Лучшие показатели оказались у бурёнки СПК "Колхоза-племзавода им. Чапаева" по кличке Княжна красной степной породы. Рекордсменка и персонал, подготовивший высокоудойное животное были награждены памятными грамотами и получили в подарок передвижной доильный аппарат Mobimelk GEA от ООО "Фермы Ставрополья". 
И это не единственный вид доильной техники, которым теперь располагает племзавод им. Чапаева. Предприятие в данный момент ведёт реконструкцию молочной фермы, сердцем которой станет индустриальный доильный зал GEA SbS Global 90 i размером 2x20. (DairyNews.ru 04.10.11)
Молочно-товарная ферма кооператива "Почепской" не выдержала проверку на качество.
Не выдержала проверку "на качество" молочно-товарная ферма кооператива "Почепской", которую устроили на предприятии специалисты Россельхознадзора по Брянской и Смоленской областям. Оказалось, что на ферме не выполняют ветеринарно-санитарных правил по содержанию и уходу за животными, требований к обустройству и оборудованию территории. Также осуществляется контроль технологического процесса производства молока. По сообщению пресс-службы Управления Россельхознадзора, за допущенные нарушения должностные лица привлечены к административной ответственности. Специалистами управления были выданы предписания об устранении нарушений. (Наш Брянск.Ru 03.10.11)
В Свободном открылись новые цехи по производству молока и мяса.
При производстве молока в свободненском цехе применяют бережную пастеризацию, сохраняя микроэлементы и витамины.
Накануне в Свободном открылись новые молочный и убойный цехи. При выходе на полную мощность первый планирует производить до 8 тонн готовой продукции в смену, второй – до 5 тонн - сообщает "АмурПолит.ру" со ссылкой на пресс-службу областного правительства. 
Оборудование в молочный цех закупили в рамках областной программы по поддержке сельхозтоваропроизводителей. Покупку техники в убойный цех региональный бюджет просубсидировал на 95%. Сырье для производства обоим предприятиям поставляют жители окрестных сел. 
В перспективе молочный цех планирует выпускать кисломолочную продукцию - кефир, творог, ряженку. Пока же разливают цельное молоко с жирностью от 3 до 4%. При производстве применяется бережная пастеризация, она в полном объеме сохраняет микроэлементы и витамины. Молоко в итоге получается "живым". "На выходе продукт почти как от коровы", - делится управляющий цехом Сергей Поздняков. Тара, в которой "Домашнее молоко" попадает на полки магазинов, непривычна – пластиковая бутылка объемом 1,4 литра. "Мы намерено использовали именно такие бутылки, поскольку в них помещается семь стаканов молока. Это как раз на стандартную семью", - пояснил председатель сельскохозяйственно-сбытового кооператива "Амурские зори" Анатолий Козлов. 
Убойный цех намерен принимать скот от сельчан не только Свободненского, но и Шимановского и Мазановского районов. Руководство предприятия сейчас прорабатывает организацию доставки животных из деревень. Современное оборудование цеха позволит сделать вывести процесс забоя скота и обработки мяса и субпродуктов на качественно новый уровень. Кстати, мясо будут использовать в качестве сырья для выпуска продукции в местном колбасном цехе. Он производит в смену до 6 тонн колбасы и 2,5 тонн полуфабриктов – около 300 наименований продукции.
Оба цеха – молочный и убойный - накануне торжественно открыл губернатор Олег Кожемяко. Главе региона дали попробовать "Домашнее молоко". "Очень хорошее, вкусное, - заметил Олег Кожемяко после дегустации. - Амурчане не ошибутся, если в магазине остановят свой выбор на этих бутылках". (ФедералПресс 05.10.11)
"Лесное" — символ возрождени"Лесное" — символ возрождения сельского хозяйства. "Петербургское качество". №8 2011
По объемам потребления молока и молочных продуктов нередко судят о благосостоянии страны. Скандинавы, к примеру, потребляют свыше 500 кг молока на душу населения в год, французы – 440, немцы – 430 кг. В России этот показатель пока не превышает 250 кг, что в полтора раза ниже рекомендуемой медиками нормы. Но в Министерстве сельского хозяйства уже в ближайшие годы намерены довести потребление молока до 380 кг.
УДОИ ВОЗРОСЛИ В ТРИ РАЗА!
Свой вклад в развитие молочной отрасли вносит ОАО "Племенной завод "Лесное" из Ленинградской области. В прошлом году руководство предприятия взяло на себя обязательство перед государством выпустить порядка 6000 тонн молока в 2011-м.
И, по предварительным подсчетам, до конца года эта цифра будет превышена минимум на 8%.
В конце 2009 года сельхозпредприятие перешло под управление ОАО "Старт Девелопмент". На момент прихода новой команды элитное стадо коров черно-пестрой голштинской породы находилось в плачевном состоянии и насчитывало всего около 600 голов, в то время как в годы расцвета предприятия в стойбищах пребывало 1200 животных. Сегодня в отремонтированных, а если быть точнее, практически заново отстроенных дворах племенного завода "Лесное" содержится уже 900 (!!!) здоровых и сытых буренок, средний удой которых составляет 21 литр молока в сутки, что в три раза выше (!!!) по сравнению с аналогичным периодом прошлого года.
КАЧЕСТВО ОПРЕДЕЛЯЕТ ЦЕНУ 
– Сегодня мы являемся уверенными середняками, – говорит генеральный директор ОАО "Племенной завод "Лесное" Татьяна Васильева. – Но, несмотря на явный прогресс, довольствоваться нынешним положением не намерены. Новая команда делает все возможное, чтобы возродить былую славу предприятия. И мы очень благодарны администрации Гатчинского района и Ленинградской области за выданный предприятию кредит доверия.
Уже сегодня на племенном заводе "Лесное" нет молока ниже первого сорта. Его качество полностью соответствует требованиям Технического регламента на молоко и молочную продукцию, что позволяет держать высокую цену на молоко. Этим летом средняя цена не опускалась ниже 17 руб. 60 коп., в то время как по Ленобласти эта цифра составляет около 16 рублей, а по России в целом – 14–15 рублей за литр молока.
Черно-пестрые голштинки племзавода "Лесное" дают молоко жирностью 3,6–3,9%, в то время как Техрегламент определяет базовую жирность продукта 3,4%. Благодаря проведению плановых мероприятий по улучшению содержания животных удалось значительно снизить бактериальную обсемененность молока.
Сегодня она составляет менее 200 тыс. ед. соматическихклеток в одном грамме, что соответствует требованиям нормативных документов для высшего сорта молока.
В этом году на предприятии начал работу отдел контроля качества, сотрудники которого имеют полномочия и возможность контролировать в режиме реального времени все процессы, происходящие на заводе. Оборудована собственная лаборатория, где проводятся исследования по микробиологическим и физико-химическим показателям.
Закуплены современные приборы, позволяющие делать экспресс-тесты.
Отлажена технология быстрого контроля качества и безопасности продукции, позволяющая в кратчайшие сроки определять критические точки и своевременно устранять возникающие проблемы.
Впервые за много лет в полном объеме заготовлены корма: 12 тысяч тонн силоса и сенажа, 4 тысячи тонн сена. Убраны и вспаханы поля, причем силами собственного автопарка сельскохозяйственной техники.
ВЫХОД В БОЛЬШОЙ СВЕТ 
Оценив проделанную работу, администрация Гатчинского района в качестве преференции предоставила племенному заводу "Лесное" возможность принять участие в международной ярмарке-выставке "Агрорусь-2011". По словам Татьяны Васильевой, участие в выставке стало для предприятия отличной рекламой: мы в очередной раз показали и доказали, что "Лесное" живо, что мы набираемся сил и готовы к сотрудничеству.
Главным делегатом от элитного стада племенных буренок "Лесного" стала корова по кличке Нега вместе со своей новорожденной телочкой. Нега – образцово-показательная корова, средний удой которой составляет 34 литра, жирность молока – 3,85%, что является высоким показателем для данной породы. Статная и очень общительная, она привлекала всеобщее внимание, с удовольствием позировала фотографам и даже позволяла детям себя погладить.
ЗА ПЛЕМЕННЫМИ БУРЕНКАМИ — В ОЧЕРЕДЬ
Как рассказала корреспонденту "ПК" Татьяна Васильева, сейчас на ОАО "Племенной завод "Лесное" проводится плановая выбраковка коров с одновременным вводом в молочное стадо. До конца года собственными силами планируется заменить около 250(!) животных. При прежних хозяевах завода эта цифра не превышала 10 коров в год.
В следующем году на племзаводе должны полностью завершиться зоотехнические работы по омоложению стада. И уже со второй половины 2012 года здесь намерены приступить к продаже племенных животных. (Петербургское качество 30.09.11)
Молочное оборудование от Геры. "DairyNews.ru". 4 октября 2011
Высокоэффективные молочные фильтры UVMILK производства ООО "Гера" не только эффективно (на 98%) очищает молоко от механической грязи, уменьшая его бакобсемененность, кислотность и повышая, таким образом, термостойкость, но и существенно (на 50–60%) снижает количество соматических клеток.
Сегодня для очистки молока на фермах используют различные текстильные и нетканые материалы:
полиэфирные, полипропиленовые, хлопчатобумажные, фланелевые, "вафельные". Такие фильтры работают по принципу сита, в котором фильтрующая способность определяется диаметром отверстия. Однако все перечисленные материалы не обеспечивают качественной очистки молока в соответствии с требованиями ГОСТа. 
Использование на доильных установках для очистки молока от различных загрязнений нетканых фильтрующих элементов, конечно же, улучшает качество молочного сырья. Но, если такой фильтр засоряется и его отверстия забиваются, под давлением через них проталкиваются внутрь более пластичные частицы грязи, что и становится основной причиной размножения патогенных бактерий в молоке. Поэтому все существующие фильтры можно использовать лишь для грубой очистки продукции.
Воронежской компании "Гера" удалось создать принципиально новый фильтр для тонкой очистки молока. Он беспрепятственно пропускает большие жировые шарики (20–25 мкн), а мелкие частицы грязи (10 мкн) задерживает внутри фильтрующего элемента. Изобретение запатентовано как устройство фильтрации пищевых жидкостей, преимущественно молока. 
Высокоэффективный молочный фильтр UVMILK изготовляется из экологически чистого и разрешенного к применению в пищевой промышленности сертифицированного полипропилена. Внутри этого элемента полимерные нити уложены в определенном порядке и образуют огромное количество проводящих каналов, пространство которых заполнено ворсинками.
Когда молоко под давлением попадает в фильтр (максимальное рабочее давление при перекачке через фильтрующий элемент — до 25 атмосфер), массивные жировые шарики без труда раздвигают ворсинки и легко следуют по каналам, а более легкие частички грязи застревают в них. 
Конструктивно фильтр состоит из корпуса, сделанного из нержавеющей стали, что гарантирует долгий срок эксплуатации, и помещенного в нем сменного цилиндрического фильтрующего элемента. Его картридж рассчитан на очистку от 2 до 100 тонн парного молока (в зависимости от загрязненности). При фильтрации охлажденного молока эти показатели снижаются на 25%. Это связано с тем, что по мере остывания частички грязи растворяются в молоке, и тогда ни один фильтр не сможет их задержать. 
Если фильтрующий элемент рассчитан в среднем на 5–6 т молока средней загрязненности, с учетом его стоимости на фильтрацию 1 кг затрачивается 1–2 коп., при этом полученная дополнительная прибыль от разницы между первым и высшим сортом составляет в среднем 1 руб. 
Высокоэффективные молочные фильтры UVMILK производства ООО "Гера" универсальны, просты в использовании и обслуживании. Их можно вмонтировать на любом участке технологической цепи производства молока, но — если есть насос. Фильтр устанавливается в разрез шланга после насоса перед охладителем. Для применения фильтра не требуется специально обученный персонал: с этой задачей справится любой работник. 
Сейчас Высокоэффективные молочные фильтры UVMILK производства ООО "Гера" используют более 2 тыс. российских молочных заводов и хозяйств — от мелких до самых крупных. С 2007 г. клиентами "Геры" стали также предприятия в Белоруссии, на Украине, в Молдове. В 2010 году компания начала поставлять фильтры тонкой очистки молока в Индию. Словом, растет число тех, кто убедился: молочные фильтры UVMILK от ООО "Гера" повышают сортность, увеличивают срок хранения молока и, соответственно, прибыль хозяйства. (DairyNews.ru 04.10.11)
Сельхозкооператив "Новолитовский" – предприятие стратегическое. "ДВ-РОСС". 7 октября 2011
Труженики сельскохозяйственного производственного кооператива (СХПК) "Новолитовский" из Партизанского района Приморья подарок к своему профессиональному празднику – Дню работников сельского хозяйства и перерабатывающей промышленности – сделали себе сами: их молочная продукция в очередной раз признана одной из лучших в Приморском крае. На прошедшей в конце сентября ежегодной специализированной выставке-ярмарке "Приморские продукты питания" молоко питьевое 3,2%, сливки 35% и творог 9% от новолитовцев стали лауреатами смотра-конкурса "Лучший товар Приморья". Причём, отмечает корреспондент ДВ-РОСС Сергей Семёнов, столь высокую оценку своего труда коллектив СХПК "Новолитовский" получает далеко не в первый раз…
А МНОГО ЛЬ МОЛОКА ДАЁТ РОССИЙСКАЯ КОРОВА?
Вкусно поесть, как известно, везде любят, и у нас тоже. Поэтому на продуктах питания не экономят. Правда, по нынешним капиталистическим временам уже не все могут себе позволить устраивать праздник живота трижды в день, да и "праздником" скудную трапезу не просто малоимущих, а откровенно бедных россиян (а таковых, по данным Росстата, в стране в первом полугодии 2011-го – 15% населения или 21,1 миллиона человек) назвать язык не повернётся. С другой стороны, даже не считаясь с затратами своего кошелька при покупке продуктов питания, сегодня можно получить товар совершенного другого качества (а порой и состава) от привычного и ожидаемого. Всёзнающая статистика утверждает, что, например, два года назад, в 2009 г. среди отечественного продовольствия доля продуктов ненадлежащего качества или опасных составляла среди мяса и птицы – 10,7%, рыбной продукции – 12,4%, сыров и цельномолочной продукции – 5,5-5,9%, круп – 7,6%, консервов плодоовощных – 6,3%. При этом импорт по качественным показателям оказался хуже российского продовольствия. 
Не случайно на рынках Владивостока так не любят китайскую продукцию: покупатели приобретать, а продавцы – сознаваться, что торгуют китайскими овощами и фруктами. Все норовят убедить, что помидоры-огурцы, картошка-капуста и прочая зелень выращены исключительно в Приморье и исключительно приморскими крестьянами… Им мало кто верит, но покупают – в магазинах те же китайские плодоовощные развалы, только дороже. 
А вот с молоком в Поднебесной всегда было хуже – здесь его традиционно не пили, не было в Китае молочных продуктов. Только в 1999 году руководство страны запустило новую всенародную кампанию, целью которой является приучить всех детей ежедневно пить молоко – чтобы догнать и перегнать по росту и весу сверстников из других стран, особенно из Японии. И теперь ежегодный прирост производства молока в Китае составляет около 20%. Правда, в этом году, по оценкам экспертов, падение прибыльности хозяйств и громкие меламиновые скандалы недавнего прошлого окажут свое негативное влияние.
В отличие от Китая, в России молоко испокон века любили, коров в семьях называли кормилицами. И в общем, молочные пристрастия в пище у нас сохранились. Хотя в современной демократической российской державе, усиленными темпами созидающей общество потребления по западным лекалам, в последние годы наши сограждане, особенно молодые, всё больше отдают предпочтение газированным напиткам или пиву. Эти перемены в культуре питания уже привели к тому, что по сравнению с уровнем советского ещё 1990 года среди школьников резко – в 2,5 раза – увеличилось число заболеваний костно-мышечной и эндокринной систем, в 2 раза чаще дети стали страдать заболеваниями органов дыхания и пищеварения.
В целом можно говорить и о болезни всего отечественного молочного животноводства, хотя на его поддержку из госбюджета ежегодно выделяются немалые суммы, в прошлом, 2010 году, например, это было 20 миллиардов. Однако, производство молока за первые пять месяцев этого года снизилось на 2,7%, а за полугодие всеми категориями хозяйств произведено 15,5 миллионов тонн молока, что, по данным Росстата, на 2,4% меньше, чем за соответствующий период 2010 года. Снижение, почти на 1% (0,9), отмечается и в Приморском крае по итогам 2010 года: в 2009 молока произведено 105,4 тысячи тонн, в 2010 – 104,5, сообщает департамент сельского хозяйства и продовольствия Приморского края. 
В этом году для развития молочного животноводства, по словам министра сельского хозяйства страны, бюджет выделяет уже 27,9 миллиарда рублей. Только не в коня корм: молочное производство у нас в застое последние шесть лет. Несмотря на то, что выручка от реализации молока за этот период увеличилась втрое, большинство предприятий остаются убыточными – слишком велики издержки. 
НАЛОГОВОЕ БРЕМЯ 
"Новолитовский" до последнего времени был вполне успешным хозяйством, но в этом году, рассказывает председатель кооператива Николай Антонович Лемешевский, СХПК впервые сработает в убыток: если в прошлом году хозяйство заплатило 53 тысячи налогов на одного работника, то только в первом полугодии рост обременения составил 160%! Добавим к этому подорожавшие горюче-смазочные материалы, минеральные удобрения, сельскохозяйственную технику, увеличение тарифов на тепло и электроэнергию… А из тех миллиардов, что красиво звучат в выступлениях министров и чиновников, новолитовцам не перепадает ничего. 
Между тем, СХПК "Новолитовский" – безусловный лидер отрасли не только в крае, но и в Дальневосточном федеральном округе, здесь только за 9 месяцев 2011 года от бурёнок уже получили почти по 5 тонн молока! (при среднегодовом показателе по краю в 2010 г. 3 431,0). Причём, планку в хозяйстве постоянно повышают, по итогам года здесь уверенно выходят на более чем шесть тонн, вплотную приближаясь к 7-тысячному рубежу. Что помогает в целом Партизанскому району при довольно скромном поголовье по сравнению с другими территориями края быть по надоям на одну фуражную корову первым в Приморье (дойное стадо у партизанцев насчитывает 300 голов, которые дают в среднем больше 17 килограммов, а у, например, уссурийцев стадо больше чем в три раза – 1 073, а надои не дотягивают и до 10 килограммов). Новолитовцы неизменно ставят перед собой высокие производственные цели, только зачастую в их достижении им мало помогают, если не сказать хуже.
Сегодня, как рассказывает председатель СХПК Н.А. Лемешевский, хозяйство не может найти сбыта произведённому молоку по выгодной, позволяющей окупить затраты цене, при том, что у новолитовцев молоко без добавок, консервантов – настоящее, ЖИВОЕ, но конкуренция велика, крупный капитал, владелец доминирующих молококомбинатов, демпингует, а потребитель, отученный от НОРМАЛЬНОГО молока, да к тому же вынужденный экономить свои скромные доходы, даже рад продукту, пусть и издалека завезённому, но подешевле. Семена люцерны, кормовых трав, рапса приходится выискивать, где только возможно. Получить полноценные субсидии – тоже проблема.
Между тем, как отмечалось на августовском оперативном совещании главы минсельхоза Елены Скрынник с руководителями структурных подразделений министерства и органов управления агропромышленного комплекса субъектов Российской Федерации, по состоянию на 4 августа 2011 года в бюджеты субъектов Российской Федерации направлено 74,6 миллиарда рублей средств федерального бюджета (67% от годовых лимитов). В частности, на закупку кормов для крупного рогатого скота перечислено 5 миллиардов рублей, на приобретение минеральных удобрений – 4,8 миллиарда рублей или 87% от годовых назначений, на субсидирование краткосрочных кредитов 12,7 миллиарда рублей. 53 миллиарда, сообщал минсельхоз, доведено до получателей. 
ВСЕМ СЁСТРАМ ПО СЕРЬГАМ
Председатель комитета Законодательного Собрания Приморского края по продовольственной политике и природопользованию Сергей Сидоренко рассказывает, что сельское хозяйство Приморья остро нуждается в 300 миллионах рублей. Для обеспечения технического перевооружения и приобретения племенного скота в текущем году требуется 260 миллионов рублей – в бюджете на эти цели заложено 109 миллионов. На развитие животноводства необходимо 206 миллионов рублей – бюджет предусмотрел лишь 176 миллионов, для растениеводства требуется 187 миллионов рублей – по факту есть 117. На выполнение обязательств по субсидированию процентных ставок также не хватает 50 миллионов рублей. "Ситуация складывается довольно острая, средств на село в крае катастрофически не хватает", – отмечал депутат в середине нынешнего лета, подчёркивая, что "каждый вложенный в отрасль рубль даёт двойную отдачу". 
Довольно тревожную картину рисует и Приморскстат, сообщающий, что удельный вес прибыльных сельскохозяйственных предприятий в крае сократился почти на четверть – с 88% в феврале 2010 года до 64% в 2011 году. Кредиторская задолженность возросла с 1,02 миллиарда до 1,3 миллиарда рублей, а уровень просроченной дебиторской задолженности за год рванул в заоблачные выси, увеличившись втрое – с 3,9 миллиона рублей до 13 миллионов. Тогда как, говорит Николай Лемешевский, молоко у хозяйства сегодня закупают ниже себестоимости при повышении налоговых сборов, росте тарифов и цен. В итоге новолитовцы молоко не только производят, но и сами его реализуют.
После появление "Доктрины продовольственной безопасности Российской Федерации", утверждённой в феврале прошлого, 2010 года Указом президента, сегодня много говорят о создании новых мега-ферм и необходимости всяческой поддержки семейных хозяйств. В том числе и в Приморском крае. Под это разрабатываются программы, в бюджеты всех уровней закладываются средства… Но пока ведутся все эти разговоры и строятся планы по обеспечению продовольственной безопасности, поддержке сельхозпроизводителя, развитию животноводства, инвентаризации земель, мониторинге оборота сельхозугодий из космоса и прочая, прочая, прочая, кушать хочется уже сейчас. Потому, по мнению председателя СХПК "Новолитовский", наряду с разговорами не плохо было бы помочь и поддержать уже существующие, доказавшие свои жизнеспособность и умение работать хозяйства. В этом Н.А. Лемешевского поддержали и депутаты Законодательного Собрания Приморья, посетившие "Новолитовский" в середине июня нынешнего года в ходе выездного заседания комитета по продовольственной политике и природопользованию, посвящённого развитию молочного животноводства, которое они провели в Партизанском районе. Председатель краевого парламента Виктор Горчаков отметил тогда, что ежегодное уменьшение поголовья подтверждает, что меры поддержки производства молока не являются комплексными. "Есть хозяйства, пережившие трудные годы и сохранившие племенное стадо, – отмечал Горчаков. – Они оказались в худших условиях по сравнению с теми, кто сегодня создает мегафермы с крупным капиталом, ведь есть меры поддержки со стороны бюджета под вновь введённое скотоместо для производителя молока. Нам нужно дать стимул к развитию всех существующих хозяйств. Опыт поколений крестьян забывать нельзя: сохранение села без развития животноводства невозможно, это тысячи рабочих мест по краю, возобновление плодородия почв за счёт внесения органики".
А если к этому добавить фрагмент из выступления главы края с отчётом перед депутатами о деятельности администрации за 2010 год, в котором Сергей Дарькин говорит о "приоритетном внимании развитию села" и оказанной поддержке приморским сельхозпроизводителям "в сумме более 1 миллиарда рублей", то может сложиться впечатление, что если и есть у новолитовцев проблемы, то пустяшные, поскольку и депутатский корпус, и чиновничья армия, и даже федеральные власти, как оказывается, весьма радеют за отечественное молочное животноводство вообще и СХПК "Новолитовский" в частности. Как доказательство – весьма оптимистичное заявление краевого парламента Приморья в пресс-релизе от 17 июня 2011 года "Молоко на стол народный" (http://www.zspk.gov.ru/activity/press/2813.html) о том, что новолитовцы "Получив без малого 7 миллионов рублей финансовой поддержки из краевого и федерального бюджетов, осваивают новейшие технологии содержания стада и племенную работу". 
Но помощь и поддержка на поверку оказались только словесными. Мой вопрос о том, на что потратили без малого 7 миллионов, вызвал у Лемешевского лишь горькую усмешку. То, что власти преподносят как спасительную помощь, он называет нищенским подаянием. Николай Антонович рассказывает, что из положенных новолитовцам как элитному племенному хозяйству по закону 2,4 миллионов рублей субсидий на корма, техническое перевооружение, племенную работу им не выделили НИЧЕГО. Более того, в департаменте сельского хозяйства и продовольствия Приморского края, возглавляемом Николаем Ивановичем Борисовым, почему-то перевели новолитовцев, получающих от одной коровы в день по 17-22 килограмма молока, в разряд отстающих… Тогда как СХПК "Новолитовский" за 9 месяцев текущего года уже дал 125% роста надоев. А зерновых на корма в хозяйстве собрали 213%. Но чиновники на это не обращают внимания, благо формальный повод у них есть – в прошлом году, пострадав из-за наводнения, недобрав зерна, в СХПК вынуждены были сократить стадо на 15 голов. Всё это детские игры чиновников, замечает с невесёлой иронией Н.А. Лемешевский. Он не скрывает, субсидарную помощь хозяйству выделяли, но только вместо положенных миллионов на поддержку, в том числе племенной работы, дали лишь… 168 тысяч (хотя говорят о почти 7 миллионах). Но подачек людям, честно исполняющим свой труд по снабжению земляков отменного качества продуктами, не надо. 
Впрочем, как это часто бывает в нашей жизни, причины такой своеобразной "помощи" ведущему хозяйству края весьма возможно кроются в личностных отношениях – Николай Антонович Лемешевский уж очень независимый человек, смеющий иметь на всё своё собственное суждение. Чиновники таких не любят. Ершистый, но крепкий хозяйственник, талантливый менеджер, как теперь говорят. Кстати, именно в нехватке знающего и умеющего менеджмента и видят одну из главных причин застоя отечественного молочного животноводства. 
ШКОЛЬНОЕ МОЛОКО
Всем известно, что молоко – не только вкусный продукт питания, но и чрезвычайно полезный для здоровья и развития человека. Ведь наши соседи-китайцы не зря принялись ежедневно поить им школьников, при том, что пожилые китайцы до сих пор подозрительно относятся к идее употребления молока в пищу. Как только руководство Поднебесной осознало неприятный, но очевидный факт: японские дети стали обгонять китайских по росту и габаритам, было дано указание бесперебойно снабжать все школы Китая молоком. 
У нас в стране, где к употреблению молока в пищу относятся без всякого подозрения, идея внедрения в жизнь программы "Школьное молоко" не может найти воплощения который год. Ещё в 2008 году директор тогдашнего Российского союза предприятий молочной отрасли Владимир Лабинов рассказывал, что "программу "Школьное молоко", которую наш союз лоббирует уже на протяжении 5 лет", нынешний глава государства Дмитрий Медведев поддерживал, ещё будучи первым зампредом правительства. Он тогда курировал нацпроект "Развитие АПК", в котором ключевой темой было молочное животноводство. "Он уже "в теме", – говорил три года назад В. Лабинов, высказывая надежду, "что этот социальный проект всё-таки будет реализован…"
А пока новолитовцы не могли свой полезный продукт даже в сезон массового детского отдыха пристроить в лагеря и пансионаты – оказывается, у них нет всего ассортимента, требуемого чиновниками… Н.А. Лемешевский сокрушается, будучи в начале года в Израиле, он поражался не только уровню механизации сельского хозяйства этой страны и технического вооружения, но и той же озабоченности еврейского государства здоровьем своего подрастающего поколения – в Израиле школьников также обеспечивают ежедневной кружкой молока.
Неумолимая статистика говорит, что в конце советского периода у нас норма потребления молока и молочных продуктов в пересчете на молоко составляла 390 килограмм на человека в год. Брежневская "Продовольственная программа", принятая в 1980 году, ставила задачу достичь этой отметки за счёт собственного производства, для чего планировалось довести объём производства молока до 97 миллионов тонн. В 1990 году в СССР на человека приходилось 380 кг молока в год. Сейчас – около 230, а по данным некоторых аналитиков, и того меньше – до 219 кг. Кстати, и саму рациональную норма потребления у нас почему-то снизили в 2010 году до 340 кг. Но даже при этом среднедушевое потребление молока и молокопродуктов в России составляет сегодня только 88% от нормы (мяса и мясопродуктов 61%, рыбной продукции – 56%, овощей – 76%). 
ЗЕМЛЯ – ГЛАВНЫЙ ПРИОРИТЕТ
Сегодня в Приморье очень много говорится о приоритетных направлениях развития о края, о повышении конкурентоспособности базовых секторов экономики и формирование эффективных кластеров, в первую очередь по транспортировке и глубокой переработке углеводородного сырья. Сельскому хозяйству отводятся менее значимые задачи. Но всё же признаётся необходимость обеспечения населения качественными продуктами питания, производимыми на территории края, и снижения зависимости продовольственного рынка Приморья от импортного сырья и продовольствия. Только пока это больше декларируется на бумаге. Основной упор делается на "…формировании "пояса" перерабатывающих производств вокруг портовых комплексов (размещение производств нефте-, газо-, дерево-, рыбопереработки и др.)". Но возможности края (как и всей России), которые ему предоставляют земельные ресурсы для развития сельского хозяйства, по-прежнему остаются недооценёнными. Да и зачем возиться с навозом, когда в край тянут нефть и газ. То, что трава на лугах – не менее, если не более ценное, богатство, как-то не столь очевидно. Но мир меняется, и кто знает, как скоро реальную мощь государства и его место в мировой табели о рангах станет определять позиция на мировом рынке продовольствия, а не углеводородов.
Новолитовцы встречают профессиональный праздник селян напряжённым трудом. Хозяйство вводит новые посевные площади, чтобы обезопасить себя от ежегодных паводков, занимается работами по повышению плодородия почвы, мелиорацией и агрохимией, строит новые производственные помещения, не дожидаясь помощи, проводит племенную работу, не надеясь на очередной дорогостоящий, но пустопорожний завоз заокеанских тёлок, осваивает новейшие технологии содержания стада, повышает, пусть и не так как хотелось бы, заработную плату тружеников… А самое главное – производит качественное молоко – "Лучший товар Приморья". (ДВ-РОСС 07.10.11)
Молочное животноводство СЗФО
В Ленобласти рост сельхозпроизводства за 8 месяцев составил 9,3%.
В Ленобласти за январь-август 2011 года производство сельскохозяйственной продукции выросло на 9,3% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. В то же время в сфере обработки рост составил 7,7%. Общий объем производства сельхозпродукции превысил 36 млрд. рублей. А в сельхозорганизациях – 29,4 млрд. рублей, или на 9,9% больше уровня 8 месяцев прошлого года. Об этом сообщает департамент информационной политики регионального правительства. 
По данным на первое сентября этого года, растениеводами сельхозорганизаций области в среднем с каждого гектара намолочено 28,9 центнеров зерна (на 7% больше, чем на ту же дату годом ранее), накопано 192 центнера картофеля (на 3% больше), собрано 335 центнеров овощей открытого грунта (на 23% больше).
Лидирующим направлением в сельском хозяйстве региона остается животноводство. Всеми категориями хозяйств произведено 175,2 тысячи тонн мяса скота и птицы на убой в живом весе, или на 17% больше, чем за тот же период прошлого года. В том числе сельхозорганизациями – 170,9 тысячи тонн и на 18% больше.
Валовой объем произведенного молока в регионе за 8 месяцев превысил 371 тысячу тонн, а непосредственно в сельхозорганизациях - 340,6 тысяч тонн. Эти результаты, соответственно, на 0,8% и 1% больше аналогичных показателей за январь-август прошлого года. 
Куриного яйца произведено 1909,3 млн. штук, или на 9% больше, чем за тот же период прошлого года (в сельхозорганизациях – 1888 млн. штук и также на 9% больше).
За январь-август этого года в расчете на одну корову в крупных, средних и малых сельхозорганизациях надоено в среднем 4494 килограмма молока, или на 2% больше, чем за тот же период годом ранее. От одной несушки в среднем получено по 215 штук куриного яйца, или на 2% больше.
Всеми сельхозпроизводителями области за 8 месяцев реализовано 165,4 тысячи тонн мяса скота и птицы в живом весе (на 16% больше, чем за тот же период предыдущего года), 340,8 тонн молока и молочных продуктов (на 1% больше), 1758,6 млн. штук куриного яйца (на 11% больше).
Из консолидированного бюджета Ленобласти на поддержку сельского хозяйства и рыболовства за январь-август нынешнего года направлено 2,4 млрд. рублей. Это почти в 1,5 раза больше, чем за тот же период годом ранее. (Агентство Бизнес Новостей 06.10.11)
Молочное животноводство получило шанс. "Мурманский вестник". 7 октября 2011
Программа развития молочного животноводства Мурманской области в этом году вошла в список победителей экономически значимых региональных программ развития сельского хозяйства субъектов Российской Федерации. Отбор проводился Министерством сельского хозяйства страны.. Насколько жестким был отбор таких программ говорит тот факт, что в Северо-Западном федеральном округе наш регион - единственный, получающий субсидию по данному направлению. Размер федеральной поддержки определен в 6 904,09 тысяч рублей.
Каковы планы дальнейшего развития и модернизации АПК Заполярья губернатору Дмитрию Дмитриенко доложил председатель комитета по агропромышленному комплексу и продовольственному рынку Павел Богушевич 
Несмотря на то, что разговор происходил в преддверии профессионального праздника селян, его содержание было сугубо деловым. Губернатора прежде всего интересовало, какова динамика федеральной поддержки АПК области за последние годы. И как изменился общий объем финансовой поддержки к уровню прошлого года. Возросли ли объемы производства, чтобы это ощутили все жители Кольского края? 
По данным областного правительства в 2009 году объем средств федерального бюджета составил 93,6 млн. руб. или 16,2% от общего объема финансирования АПК, то есть на долю регионального бюджета приходилось 83,8%. В прошлом году объем федерального бюджета был увеличен до 153,7 млн. или до 34,5%, А в текущем году ожидается исполнение федерального бюджета порядка 210 млн.руб. В общем объеме финансирования АПК это более 50%. 
За девять месяцев текущего года общий объем финансирования АПК Мурманской области составил 383 184 тыс. руб., что превышает финансирование аналогичного периода прошлого года на 80,4 млн. руб. Объем производства мяса за восемь месяцев текущего года составляет 9,5 тыс. тонн (к уровню прошлого года + 38%), молока - около 18 тыс. тонн, столько же надоили за восемь месяцев 2010 года. Завершается уборка кормовых, очевидно объем заготовки силоса и сенажа превзойдет уровень прошлого года. 
Какой область видит перспективу 2012 года и что нужно сделать, чтобы наше сельское хозяйство становилось более конкурентоспособным и эффективным? Это вопрос далеко не праздный, и становится все более актуальным в преддверии вступления России в ВТО. Известно, подчеркнул Дмитрий Дмитриенко, что планом государственной программы развития сельского хозяйства России до 2020 года предусмотрены беспрецедентные объемы финансирования АПК . Но деньги раздавать всем поровну не будут, помощь получат наиболее успешные. "У наших аграриев хорошие шансы?", - поинтересовался Дмитрий Владимирович. 
По мнению Павла Богушевича, самое перспективное и одно из наиболее значимых для нашего региона направление это как раз развитие мясного и молочного скотоводства. Конкретно - субсидирование производства одного литра товарного молока. Программа предусматривает начало финансирования данного направления с 2012 года. На эти цели выделена огромная сумма - 43 728 млн. руб. С ежегодным увеличением к 2020 году до 63 469 млн. руб.Чтобы претендовать на данный вид поддержки, условие одно. Субсидии за счет средств федерального бюджета предполагается предоставлять бюджетам субъектов РФ при условии долевого финансирования за счет средств бюджетов субъектов РФ для сельхозтоваропроизводителей на один литр товарного молока Главное условие - сохранение и даже наращивание поголовья коров и объемов его производства к предыдущему году. При этом реализации молока должна быть не ниже первого сорта. Размер субсидии определяется из расчета 3 рубля . за один литр товарного молока высшего и первого сорта. 
Сегодня базовая ставка региональной субсидии составляет 4 рубля 9 копеек за литр, в 2012 году с учетом индексации 4 рубля 37 копеек. Товарность традиционно высокая - более 90%. Таким образом, Мурманская область может реально претендовать на 75 млн. дополнительной федеральной субсидии. 
Губернатора интересовало –достаточен ли: объем финансирования продукции животноводства на 2012 год? Руководитель областного комитета АПК доложил, что поручение главы региона в части увеличения объема субсидирования продукции животноводства от установленных лимитов на 2012 год выполнено. Совместно с минфином комитет на прошлой неделе внес соответствующие изменения в ведомственную целевую программу " Поддержка сельхозпроизводителей Мурманской области" на 2012-2014 годы, с соответствующими изменениями в проекте бюджета области. На эти цели дополнительно выделено 55,3 млн. руб. Весь объем произведенной сельхозпродукции в 2012 году будет субсидирован. 
В заключение губернатор Дмитрий Дмитриенко попросил обратить особое внимание на проблему увеличения областной кормовой базы:"У нас не используются более 10 тысяч гектаров мелиорируемых пахотных земель. Это огромный резерв по снижению себестоимости молока и мяса". 
Проблема действительно непростая. Поэтому в бюджете 2012 года уже предусмотрено 4 342 тыс. руб. на компенсацию части затрат на восстановление внутрихозяйственных мелиоративных сетей. С 2013 года на цели вовлечения сельхозугодий в сельхозпроизводство запланированы значительные средства федерального бюджета. В связи с этим Мурманская область. в этом направлении может рассчитывать на существенную помощь Федерации. (Мурманский вестник 07.10.11)
Молочное животноводство ЦФО
Фермеры-производители молока требуют поднять закупочные цены на сырье. "Воронежская ГТРК". 3 октября 2011
В реконструкцию фермы Владимир Солнцев вложил уже 50 миллионов. Если бы знал, говорит, что цена на молоко будет не расти, а падать, вкладывать деньги в модернизацию животноводства не стал бы. Если в прошлом году молоко здесь скупали по 16 рублей за килограмм, то сейчас берут по 11,50. 
Владимир Солнцев, руководитель хозяйства: "Всегда цену диктовало какое-то предприятие, переработка в основном диктовала и диктует эту цену, от хозяйства что, хочешь, сдавай, а не хочешь, не сдавай, а куда еще сдавать-то? Тем более, молока сейчас в третьем квартале сдаем в пределах пяти тонн, а так в пределах 10 -9 тонн ежедневно мы молоко производим". 
Самая высокая цена на продукцию была в январе. Сырое молоко аннинские переработчики скупали по 17 рублей за килограмм. Животноводам это прибавило оптимизма. Они всерьез задумались над увеличением поголовья. В хозяйстве имени Ленина дойное стадо планировали довести до тысячи голов. Но молоко вновь подешевело. При таком раскладе, говорят животноводы, сохранить бы то, что есть.
Владимир Кузнецов, главный ветврач: "Себестоимость молока резко возрастает и с чего потом платить зарплату животноводам, получается. Что мы уже в убытке, в убыток работаем, молоко само себя не оправдывает".
ГСМ дорожает, электроэнергия – тоже, а закупочные цены на молоко, стремительно катятся вниз. А все потому что, говорят аграрии, в районе нет конкурирующих между собой заготовителей молока. Всю продукцию сельхозпроизводители сдают на Аннинский молокозавод. Но эту тему на самом предприятии обсуждать, почему-то не хотят. 
Боясь потерять производителей, руководство компании, которой принадлежит молокозавод, пообещало животноводам поднять закупочную цену на 50 копеек. Максимум - на рубль. Но это, по мнению аграриев, ситуацию не спасет. Стоимость молока должна возрасти хотя бы на 2,5 рубля. Иначе падения поголовья в районе не избежать. (Воронежская ГТРК 03.10.11)
Молочное животноводство ЮФО
В Адыгее ежегодно производится более 6 тысяч тонн сыра.
В Адыгее ежегодно производится более 6 тысяч тонн сыра, из них 50% – сыра адыгейского, сообщили в Министерстве сельского хозяйства Адыгеи. 
По словам собеседника, в настоящее время в Республике Адыгея действует 8 крупных и средних сыроваренных производств, 20 индивидуальных предпринимателей, занимающихся производством сыра. Кроме того, значительное количество владельцев приусадебных хозяйств также производит сыр для собственных нужд, реализуя его излишки на рынках. 
"Наиболее крупные производители, такие как Гиагинский, Шовгеновский, Тамбовский молзаводы, поставляют свою продукцию в столицу и многие крупные города России. Буквально перед праздником первую партию сыра выдал новый молзавод в с. Красногвардейском", – отметили в оргкомитете фестиваля адыгейских сыров, который проходил в Майкопе 4 октября. 
По словам собеседника, в мае текущего года на конференции партии "Единая Россия" в Волгограде менеджер молзавода "Тамбовский" Руслан Тешев с успехом представил проект развития сыроделия в Адыгее премьер-министру РФ В. Путину и пригласил его отведать настоящий адыгейский сыр непосредственно там, где его производят. 
"В. Путин ответил согласием. И приглашение остается в силе", – уточнил в оргкомитете. (DairyNews.ru 06.10.11)
Молочное животноводство СКФО
Почему перекупщик богаче фермера? "Дагестанская правда". 7 октября 2011
Сегодня непрекращающийся рост цен на продукты питания вызывает возмущение населения, поскольку не дает людям быть сытыми и довольными жизнью. Так что и нынешний, октябрьский (2011 г.) обзор цен на продовольственные товары, не прибавит читателям оптимизма. 
На хлебном рынке, в частности, в столице хозяйничает небольшое число хлебозаводов, и при желании власть может воздействовать на их ценовую политику. Но этого не происходит. Потому семь сотграммовая буханка пшеничного хлеба из первого и второго сортов муки с октября 2010 по октябрь 2011 года подорожала с 15 до 17 рублей. На оптовом рынке 50-килограммовый мешок муки можно купить за 600 рублей (один килограмм 12 рублей), а цена одного килограмма печеного хлеба за год увеличилась с 21,8 до 24,8 рублей.
Подорожали и другие мучные продукты: пшено – с 29 до 49 рублей, вермишель – с 42 до 44, рис - с 42 до 43 рублей. Зато год выдался благополучным по природно-климатическим условиям, урожаи картофеля, капусты и репчатого лука неплохие, по сравнению с прошлым октябрем в нынешнем их продают дешевле соответственно на пять (по 21 рублю), на шестнадцать (по 12) и на один (по 21) рублей.
Принято, смакуя подробности, рассказывать о шестипроцентном росте зарплаты бюджетникам. А рост цен на говядину на базаре в течение года исчисляется несколькими десятками процентов: с 182 рублей в октябре 2010 года до 220-250 рублей в том же месяце текущего. На баранину - соответственно с 183 до 208-220 рублей. Разве что мясо кур изменилось в цене немного (с 117 до 111-120 рублей). Рыба также подорожала всего на рубль с небольшим (около 58 рублей за один кг).
Прибавили за год в цене и продукты мясокомбинатов: сосиски, сардельки на 14 рублей (136 рублей за 1 кг), колбаса вареная – на 13 (153 рубля), полукопченая на 6 (238 рублей за 1 кг).
В ценах на молочные продукты складывается интересная картина. Отчасти и благодаря развитию молочного животноводства в республике объемы этого продукта увеличились. На махачкалинских рынках цены одного литра разливного молока за год с октября по октябрь снизились с 30 до 25 рублей. То же самое происходит с национальными сырами и брынзой, изготовленными в кустарных условиях (снижение за год с 157 до 135 рублей за 1 кг).
Но молокоперерабатывающие предприятия, похоже, не замечают тенденцию, вызванную ростом объемов молока. В течение последних 12 месяцев масло сливочное подорожало на 20 рублей (225 руб.за кг), сметана – на 17 (167), молоко в пакетах – на 2 и на 4 (31 и 40) рублей.
Число бедняков, складывается впечатление, растет. В течение последних 12 месяцев на 16 рублей (почти до 78 рублей за 1 кг) подорожало подсолнечное масло, на 5 рублей (до 83 рублей за 1 кг) – маргарин.
Приняты закон о торговле, предусматривающий регулирование цен на продукты, если рост их в течение месяца превысит 30 процентов, нормативные акты о розничных рынках, предусматривающие предоставление сельхозтоваропроизводителям возможности для реализации своей продукции потребителям напрямую. Оба закона, однако, на практике не дают должного эффекта. Перекупщики и посредники зарабатывают в разы больше тех, кто выращивает сельхозпродукцию.
Запомнился, в частности, разговор с фермером-птицеводом. "Я выращиваю птицу, забиваю ее и продаю мясо оптом по цене 60 рублей за один килограмм, - сказал он. - Зарабатываю на каждой тушке по 20 рублей, а тот, кто торгует, продает мясо кур по 110-120 рублей и получает с каждого килограмма чистую прибыль по 50-60 рублей".
В этой связи положительных оценок заслуживают проводимые в республике ярмарки, где сельхозтоваропроизводители напрямую торгуют с потребителями. 
8-9 октября проводится очередная сельхозярмарка. Как сказал начальник Департамента по регулированию продовольственных рынков при Минсельхозе РД Юсуп Юсупов, об участии в ней заявили около ста хозяйств и фермеров, в том числе и два десятка ставропольских. Ярмарка будет обильной, цены – заметно ниже, чем на рынках. Например, говядину и баранину обещают продавать по цене 170-180 рублей за один килограмм. (Дагестанская правда 07.10.11)
Молочное животноводство ДВФО
Путешествие строптивых коров. "Гудок". 6 октября 2011
Более 3 тыс. племенных коров из далёкой Австралии получили животноводческие хозяйства Амурской, Еврейской областей и Бурятии
В Амурскую область по железной дороге приехала самая большая партия – 2600 голов. Наш корреспондент встречал этот мычащий груз.
С громким скрежетом открывается большая железная дверь, и мы входим в вагон. Яркий солнечный свет прогоняет сумрак. За изгородью у противоположной стены прижались друг к другу и недоверчиво смотрят на нас влажными глазами чёрные, как уголь, коровы-"иностранки". На ушах у них номерки. Они оставили позади тысячи километров пути – по океану и суше.
С начальником отдела животноводства министерства сельского хозяйства Амурской области Николаем Лисиченко мы наблюдаем за выгрузкой скота на станции Шимановская Забайкальской дороги. 
– Из австралийского Портленда в российский порт Ванино на Дальнем Востоке их везли на корабле. На специальном, для длительной транспортировки животных. На большом, пятипалубном, – говорит он. 
В этот момент я мысленно представляю это огромное судно. Что-то вроде Ноева ковчега. 
Пока ждём грузовик от фермерского хозяйства, интересуюсь: 
– А вагоны для перевозки бурёнок, наверное, какие-то особенные? 
– Они обычные крытые, деревянные или железные для перевозки груза. Но чтобы животные не поранились какими-то выступающими деталями, вагоны внутри обшили досками, – объясняет Лисиченко и одновременно быстро набрасывает для меня карандашом на клочке бумаги схему "фермы" на колёсах. Никаких замысловатых технологий нет, всё просто. Вагон разделили перегородками, за которыми и путешествуют бурёнки. У изгородей – две бочки с водой и сено. 
– Кормом и питьём для коров запаслись ещё в Ванине. Также дополнительно поили животных на некоторых станциях. Всё просчитано, сколько и чего нужно. К примеру, полагается не менее 10 кило сена на голову в сутки. Что касается скопившихся навоза и остатков корма, после выгрузки животных всё это на определённых станциях собирают на середину вагона. Затем его вычищают и тщательно промывают, – продолжает Лисиченко. 
В пути коров сопровождает рабочий-скотник из хозяйства, где ждут животных. Он их поилец и кормилец. Рабочего снабжают спецовкой и сухим пайком. Ест и спит он там же, в центре вагона, на сене. Ему выдают фонарик, ведь вагон без окон. Свет ещё проникает через узкую щель приоткрытой и накрепко зафиксированной двери. Конечно, это вам не комфортное купе. Но ведь и эшелон к месту назначения прибывает быстро, так как идёт всё время по "зелёной улице". Максимум двое суток до нужной станции. 
– Железная дорога хорошо сработала, оперативно. Поезда шли без задержек, а в Белогорск груз вообще прибыл на день раньше, – замечает Николай Лисиченко. 
Австралийских коров в порту Ванино погрузили в 148 вагонов и отправили тремя эшелонами на станции назначения. 
– А почему предпочли железнодорожный транспорт? – спрашиваю я.
– На поезде можно перевезти животных гораздо больше, чем на авто, и быстрее. Да и скот поездки по магистрали переносит гораздо спокойнее – ведь в вагоне не качает из стороны в сторону и бензином не пахнет, – отвечает Николай. 
Передачей, организацией доставки скота и вопросами кредитования занималась компания "Росагролизинг". Для сельхозпредприятий привезли тёлок, быков и нетелей двух пород – абердин-ангусской и герефордской. Это породы мясного направления, они невысокие в холке, коротконогие, но массивные. Отличаются окраской: ангусы – чёрные, а герефорды – красные. Говорят, на их исторической родине, в Англии, два графа, которые жили по соседству, вывели таких разношерстных коров, чтобы не путаться, где чьи. Эти животные впоследствии стали основой производства мяса в Америке и Австралии.
– Выход говядины у герефорда до 60%. Но, конечно, зависит от того, как животное кормить. Мясо от скота этих пород отличается так называемой мраморностью. По вкусу и биологической ценности оно гораздо лучше, чем у молочного направления. К тому же животные неприхотливые, хорошо переносят низкие температуры, поэтому не нуждаются в капитальном утеплённом помещении, – со знанием дела объясняет Лисиченко.
В этот момент рабочие собрались перегонять коров в подъехавший грузовик с высокими бортами. Однако сделать это оказалось не так-то просто. Или от природы характер у "иностранок" буйный, или долгая поездка взаперти сказалась, но первая попытка загрузить коров в машину не удалась. Они забились в угол и начали отчаянно лягаться.
Один из дюжих парней получил копытом в копчик. Звонко ойкнув, он отпрыгнул назад, потирая ушибленное место. Голыми руками тут не справиться. Покурили, посоветовались. Кто-то кивнул на полутораметровые, сколоченные из досок щиты. По ним перегоняли коров в машину или отгораживали место перегона. 
Рабочие приободрились. Вооружившись деревянными конструкциями, словно римские легионеры, они пошли на штурм. В конце концов им всё-таки удалось переправить строптивых животных в грузовик. Но одна из коровок умудрилась пролезть через узкую щель между вагоном и машиной и, почуяв свободу, припустила вдоль железнодорожного полотна. Дорогую беглянку кинулись ловить все, включая начальника отдела животноводства Минсельхоза. 
– Слева заходи. Давай наперерез! – вопили с разных сторон.
Но далеко прыткая тёлочка не убежала. Соорудив из длинной верёвки подобие лассо и хищно прищурившись, недавно ушибленный парень ловко заарканил беглянку. Её быстро вернули к товаркам. 
– Что поделаешь, дикая, в австралийских саваннах выросла, – объясняет раскрасневшийся и слегка запыхавшийся от погони Николай Лисиченко. 
В эти самые саванны отбирать коров в первом квартале 2011 года ездили специалисты министерства сельского хозяйства Амурской области. От одного хозяйства до другого на пикапе им приходилось колесить по девять часов в день. Плотность населения в Австралии маленькая, и фермеры друг от друга живут далеко.
– У каждого там свои обширные угодья и по 40 тыс. голов скота только на одну семью – представляете! А у нас на всю область 95 тыс. в среднем, – поднимает вверх палец начальник отдела, таким жестом, видимо, заостряя моё внимание на огромной разнице. 
И по цене с иностранцами договорились быстро – одна тёлка стоит около $3000.
В Амурском министерстве сельского хозяйства цену считают вполне приемлемой. К тому же к местным климатическим условиям эти коровы неплохо приспосабливаются – опытом разведения абердин-ангусов с амурчанами восемь месяцев назад поделились фермеры из Калуги.
Самую большую партию этой породы – 693 головы приобрело крестьянско-фермерское хозяйство "Данилов" из Свободненского региона Амурской области. 
– Как "иностранки" перезимуют, посмотрим. У нас климат всё же суровее, чем в Австралии. Но всё необходимое – корма и прочее – есть. В будущем, возможно, ещё заграничный скот приобрету, – заметил глава хозяйства Павел Данилов. 
Какое-то время коровы будут в карантине. Всё это время тревожить их нельзя – им нужно как следует отдохнуть и привыкнуть к новому дому.
А перевозить животных для магистрали, как позже выяснилось, дело и хлопотное, и прибыльное одновременно.
– Найти, собрать вагоны очень нелегко. Они ведь ещё должны соответствовать такому специфическому грузу. При перевозке задействовали вагоны Забайкальской и Дальневосточной дорог. Также нужно было запастись кормами, дать распоряжения на станциях, чтобы поили скот. Наконец, убирать навоз. Всем этим занимаются на магистрали разные службы. Затраты при подобных перевозках очень большие. Но, с другой стороны, это выгодно. Чем больше перевозок, тем больше денег получает дорога. Мы готовы и дальше помогать сельскому хозяйству в таких поставках, – рассказала и.о начальника линейного агентства фирменного транспортного обслуживания в Белогорске Наталья Митькина. (Гудок 06.10.11)
Зарубежная молочная промышленность
Молочная индустрия планирует существенно увеличить долю переработанного пластика в производстве крышек для молочных бутылок.
Это стало возможно, благодаря появлению нового поколения окрашенных крышек. В настоящее время, одним из основных препятствий использования переработанного пластика в производстве бутылок для молока является обесцвечивание, вызванное смешением крышек с прозрачными пластиковыми бутылками по время вторичной переработки. Новые крышки решают эту проблему, поскольку содержат краситель другого типа, и меньшее его количество. Это вызывает меньшее обесцвечивание материала, пишет Upakovano.ru.
Первым производителем, представившим крышки, стала компания Robert Wiseman Dairies. Она начала их использование с ассортимента бутылок молока под собственной торговой маркой. Управляющий директор Wiseman Билли Кин (Billy Keane) сказал, что компания очень гордится внедрением этой инновационной крышки, добавив, что крышки помогут индустрии добиться своих целей по использованию в молочных бутылках 30% переработанного пластика к 2015 году. В настоящее время на его долю приходится всего 10% используемого материала. (Upakovano.ru 03.10.11)
Власти снижают плодоовощные цены акцией "Покупай крымское".
В Автономной Республике Крым на стабильном уровне во 2-й декаде сентября поддерживаются цены на 13 наименований продуктов питания (3 сорта хлеба, мука пшеничная высшего сорта, вермишель, крупа манная, рис, колбаса вареная первого сорта, сахар-песок, масло растительное рафинированное, молоко, сметана, масло сливочное) и продолжается снижение цен на овощи и фрукты.
Как сообщили RetailStudio.org в пресс-службе Министерства экономического развития и торговли АРК, об этом шла речь на совещании с представителями Министерства аграрной политики и продовольствия, Госценинспекции и статистики Крыма.
Как отметил Игорь Яговдик, заместитель министра экономразвития и торговли АРК, за декаду в Крыму снижены цены на традиционные овощи: на лук репчатый (-14%), морковь (-8%), капусту белокачанную (-5%), картофель (-3%) и возможности дальнейшего снижения цен в Крыму пока еще не исчерпаны.
Снижение цен на овощи и фрукты сдерживается еще и тем, что в рамках акции "Покупай крымское" в регионах республики с начала года проведено почти 2,5 тысяч ярмарок и расширенных продаж, на которых по ценам производителей реализовано более 8,0 тысяч тонн сельскохозяйственной продукции, продуктов ее переработки и продовольственных товаров почти на 50 млн.грн.
С целью дальнейшей стабилизации ценовой ситуации на рынке сельхозпродукции крымские сельхозпроизводители стараются закладывать максимальные объемы продукции на хранение. (RetailStudio.org 29.09.11)
Украинцев собирались отравить тоннами убийственного молока: Правоохранители нашли на молокоперерабатывающем предприятии 5,5 тонн просроченной продукции.
Там хранилось 550 кг плавленого сыра, 321 кг твердого сыра "косичка", почти 2760 кг масла и 1850 кг молочной сыворотки с истекшим сроком годности.
На молокоперерабатывающем предприятии в Чутовском районе Полтавской области правоохранители обнаружили 5,5 тонн просроченной молочной продукции, сообщили журналистам в Центре по связям с общественностью областного управления милиции.
По их информации, на предприятии хранилось 550 кг плавленого сыра, 321 кг твердого сыра "косичка", почти 2760 кг масла и 1850 кг молочной сыворотки с истекшим сроком годности.
"Данная продукция промаркирована разными датами производства и даты потребления, срок которых истек. При детальном осмотре и органолептической оценке готовой продукции и молочной сыворотки установлено, что вышеуказанная продукция хранилась с нарушением температурных режимов", – сказано в сообщении.
Продукция, общая стоимость которой составляет 164 тыс грн, была утилизирована. За выявленные нарушения администрация предприятия привлечена к административной ответственности. (DairyNews.ru 03.10.11)
Украина: крупнейшие производители продуктов кисломолочных в 2011 г. (январь - август).
1. ЗАО "Галичина", Львовская обл.
2. ЗАО "Донецкий городской молокозавод #2", Донецкая обл.
3. ООО " Данон Днипро", Херсонская обл.
4. ОАО "Вимм-Билль-Данн Украина", Киевская обл.
5. ОАО "АК "Комбинат "Приднепровский", Днепропетровская обл. (ПроАгро 06.10.11)
Украина: крупнейшие производители молока обработанного жидкого в 2011 г. (январь - август).
1. ООО "Люстдорф", Винницкая обл.
2. ПАО "Житомирский маслозавод", Житомирская обл.
3. ПАО "Бepшaдьмoлoко", Винницкая обл.
4. Тульчинский филиал ООО "Интерфуд", Винницкая обл.
5. ООО "Могилев-Подольский молокозавод", Винницкая обл. (ПроАгро 06.10.11)
Украина: "Подольские цукроварни" и "Кряж Агро" планируют IPO на Варшавской бирже.
"Подольские цукроварни" и "Кряж Агро" (оба – Винницкая обл.), созданные на базе активов частного предприятия "Кряж", намерены осуществить первичное публичное предложение акций (IPO) на Варшавской фондовой бирже, передают местные СМИ со ссылкой на первого заместителя главы Винницкой облгосадминистрации, основателя ЧП "Кряж" Ивана Мовчана. 
В интервью "Винница.info" он, в частности, сообщил, что обе компании уже достигли договоренности с инвестиционной компанией "Драгон Капитал" о подготовке к размещению акций на Варшавской бирже. 
"С помощью этого на Винниччине дополнительный импульс получит развитие молочного животноводства и сахарная отрасль. Это позволит привлечь в экономику области сотни миллионов долларов", - отметил И.Мовчан. 
По его словам, привлеченные средства планируется направить на строительство сахарного завода мощностью переработки 12 тыс. тонн свеклы в сутки, элеваторов и ряда других проектов. 
И.Мовчан уточнил, что "Подольские цукроварни" планируют представить проект строительства нового сахарного завода в октябре т.г. (АПК-Информ 05.10.11)
На Кировоградщине начали строительство молочного комплекса.
Председатель Кировоградской ОГА Сергей Ларин заложил первый кирпич фундамента будущего Александрийского молокотоварного комплекса "Петриковское молоко".
Он в рамках рабочей поездки в Александрийский район ознакомился с проектом строительства молочно-товарного комплекса "Петриковское молоко", развернутого на территории пгт Новая Прага.
Презентацию проекта будущего комплекса провел коммерческий директор ООО "УкрАгроКом" Павел Фесюк.
По его словам, группа компаний "УкрАгроКом" начала реализацию крупнейшего по масштабности производства не только в области, но и в Украине на общую сумму 30 миллионов долларов. По проекту на молочнотоварном комплексе одновременно находиться 5 тысяч голов крупного рогатого скота. Рентабельность будущего комплекса базируется на нескольких принципах: выборе голштино-фризской породы коров - одной из лучших молочных пород; внедрении беспривязного стойлового содержания поголовья; строгого соблюдения технологии производства и зоотехнических норм. Все это обеспечит получение молока высокого качества, которое будет отвечать всем стандартам. Предусматривается также установление современного оборудования для фасовки и упаковки молока, которое будет поставляться на прилавки местных магазинов.
По плану, первые коровы должны прибыть в Новую Прагу из Голландии в августе-сентябре 2012 года, а уже в конце 2012 года будет начато производство молочной продукции. На проектную мощность в объеме 25 тысяч тонн молока в год комплекс должен выйти в начале 2014 года.
Весомость проекта для области отметил и Сергей Ларин.
"Сегодня мы с вами являемся свидетелями чрезвычайного происшествия, которое без преувеличения, даст мощный толчок возрождению молочной отрасли Кировоградщины", - подчеркнул глава области.
Сергей Ларин отметил, что областные власти шаг за шагом, через молочные кооперативы, через активизацию фермерских хозяйств, через сотрудничество с мощными производителями молочной продукции возвращает молочное производство на территорию Кировоградщины. Но это все равно не является прочной системой, способной кардинально сдвинуть проблему. - Мы, понимаем, что нужны мощные молокотоварные комплексы, с большим количеством скота, с современной технологией его откорма и переработки молока.
Сергей Ларин также дал достойную оценку шага менеджеров "УкрАгроКом", которые выделили на проект 30 миллионов долларов, что, по его мнению, принесет колоссальную пользу людям. А это новые рабочие места, привлечение десятков компаний к строительству, передовые современные технологии в животноводстве и переработке молока, новые торговые связи.
- Главное - люди с работой, а это достаток в семьях, стабильные налоги и развитие территории, развитие поселка Новая Прага.
- Если Кировоград - танцевальная столица, то в Новой Праги есть все основания стать молочной столицей!
Чтобы комплекс прочно и уверенно стоял "на ногах" и стал достойным флагманом молочной отрасли области, Сергей Ларин вместе с Сергеем Кузьменко изо всей силы бросили камень и капсулу, освященные владыкой Антонием, управляющим Александрийской епархией Украинской православной церкви, в глубокий фундамент молочно-доильного блока , с которого и началось масштабное строительство.
Стоит отметить, что среди предприятий, принимающих участие в масштабном строительстве комплекса, и Светловодский "Днепроэнергостройпром". (DairyNews.ru 07.10.11)
В Поставах будут производить сыра в 6,5 раза больше: В Поставах начато строительство сырного завода, мощность которого составит 20 тонн сыра в сутки.
На ОАО "Поставский молочный завод" производится порядка трех тонн сыра в сутки. Данный продукт востребован как в Беларуси, так и далеко за ее пределами. Поэтому было принято решение даже не о модернизации производства, а о строительстве нового завода под эгидой акционерного общества, сообщает Ежедневник.
Для начала строительство сырного своеобразного завода позволит расширить ассортимент выпускаемой продукции и перерабатывать весь объём поступающего сырья от сельхозпроизводителей без отгрузки его на сторону, увеличить объёмы производства, обеспечить предприятие маневренностью с учетом конъюнктуры рынка, найти новых партнеров. Здесь уже хорошо налажены рынки сбыта готовых изделий, имеется устойчивая сырьевая база.
Более того, завод очень удобно размещен – в 3-х километрах от железнодорожной станции и в10-ти - от автодороги Полоцк - Вильнюс. Месторасположение объекта при создании нового производства также предусматривает получение налоговых льгот в соответствии с законодательством Республики Беларусь. Плюс ко всему завод имеет высококвалифицированную рабочую силу и располагает свободными площадями.
Для производства сыра здесь планируют закупить комплекты оборудования по приемке и подготовке молока с пропускной способностью 200 тонн в сутки и непосредственно для производства сыра производительностью 20 тонн в сутки. Также проектом предусматривается проведение аттестации производства и получение международного сертификата качества продукции.
Стоимость проекта оценивается в 66,5 миллиарда рублей, большую часть денег планируется получить от инвесторов. (DairyNews.ru 05.10.11)
Полесский производственный участок ОАО "Молочные продукты" направит на модернизацию более 10 млн. евро.
Полесский производственный участок ОАО «Молочные продукты» (Хойникский район) направит на техперевооружение предприятия более 10 млн. евро. Об этом сообщил российским журналистам во время пресс-тура в Гомельскую область генеральный директор ОАО Владимир Коцур.
По словам гендиректора, на предприятии будет установлена автоматизированная линия по производству и посолу сыров мощностью 5 т в сутки. Контракт на поставку оборудования стоимостью 2 млн. евро заключен с польской фирмой «Обрам». Запуск линии запланирован в 2012 году.
Кроме того, сейчас ведется строительство нового цеха по переработке подсырной сыворотки мощностью 500 т в сутки. Здесь будут установлены линии по выпуску сухой деминерализованной сыворотки и сывороточно-жирового концентрата. Общая стоимость проекта — 8,2 млн. евро. Ввод в эксплуатацию цеха состоится в 2013 году. Проект по строительству нового производства является импортозамещающим. Его реализация позволит перерабатывать собственные вторичные молочные ресурсы (сыворотку казеиновую, сырную, творожную), предприятий Гомельской и Могилевской областей и выпускать продукты, которые будут использованы как в пищевых целях, так и в качестве компонентов заменителей цельного молока в рационе животных.
Полесский производственный участок ОАО «Молочные продукты» специализируется на выпуске сливочного масла жирностью 82,5% и 72,5%, полутвердых сыров российской группы жирностью от 30 до 50%, казеина. Продукция предприятия поставляется в Польшу, Германию, Сингапур, Россию. В январе—августе 2011 года на экспорт отгружено товаров на сумму более Br50 млрд.
Пресс-тур делегации представителей российских региональных средств массовой информации проходит в Гомельской области 4—6 октября. 6 октября они посетят Белорусский металлургический завод, Центр олимпийского резерва по хоккею с шайбой и плаванью и другие объекты Жлобинского района. (Посольство Республики Беларусь в Российской Федерации 06.10.11)
Белоруссия собрала 8,1 млн т зерновых в 2011 г.
Урожай зерновых культур в текущем году составил в Белоруссии 8,1 миллиона тонн зерновых, сообщил президент Белоруссии Александр Лукашенко в пятницу в Молодечно, открывая праздник сбора урожая "Дажинки".
"В нынешнем году валовой сбор зерновых и зернобобовых культур составил 8,1 миллиона тонн, что на миллион больше, чем в прошлом году и на треть миллиона тонн больше, чем в среднем за предыдущие пять лет", - сказал Лукашенко.
При этом он отметил, что в нынешнем году Белоруссия от экспорта сельхозпродукции должна получить 4 миллиарда долларов.
"Аграрная отрасль становится одним из важнейших источников пополнения валютных ресурсов страны. У нас отработан механизм наращивания производства сельхозпродукции, что позволило за последние годы на 53% увеличить ее объемы", - отметил белорусский лидер.
Из приоритетных задач на ближайшие годы он выделил увеличение объемов производства зерна к 2015 году до 12 миллионов тонн.
"К 2015 году объем производства зерна должен достичь 12 миллионов, а производство молока – 10,7 миллионов тонн, мяса и птицы в живом весе должны достигнуть 2 миллиона тонн", - сказал Лукашенко.
Он подчеркнул, что этих показателей надо достичь на основе увеличения урожайности культур и продуктивности животных за счет интенсивных факторов.
"Экспортные поставки сельскохозяйственной продукции и продовольствия в 2015 году составят в сумме 7,2 миллиарда долларов, а положительное сальдо – 4 миллиарда долларов. Вот рубежи, которые мы должны видеть уже сейчас", - сказал Лукашенко, передает РИА Новости. (РИА Новости 30.09.11)
Беларусь: в Поставах будут производить сыра в 6,5 раза больше.
Сейчас на ОАО "Поставский молочный завод" производится порядка трех тонн сыра в сутки. Данный продукт востребован как в Беларуси, так и далеко за ее пределами. Поэтому было принято решение даже не о модернизации производства, а о строительстве нового завода под эгидой акционерного общества.
Для начала, строительство сырного своеобразного завода позволит расширить ассортимент выпускаемой продукции и перерабатывать весь объем поступающего сырья от сельхозпроизводителей без отгрузки его на сторону, увеличить объемы производства, обеспечить предприятие маневренностью с учетом конъюктуры рынка, найти новых партнеров. Здесь уже хорошо налажены рынки сбыта готовых изделий, имеется устойчивая сырьевая база.
Более того, завод очень удобно размещен – в 3-х километрах от железнодорожной станции и в10-ти от автодороги Полоцк-Вильнюс. Месторасположение объекта при создании нового производства также предусматривает получение налоговых льгот в соответствии с законодательством Республики Беларусь. Плюс ко всему, завод имеет высококвалифицированную рабочую силу и располагает свободными площадями.
Для производства сыра здесь планируют закупить комплекты оборудования по приемке и подготовке молока с пропускной способностью 200 тонн в сутки и непосредственно для производства сыра производительностью 20 тонн в сутки. Также проектом предусматривается проведение аттестации производства и получение международного сертификата качества продукции. 
Стоимость проекта оценивается в 66,5 миллиардов рублей, большую часть денег планируется получить от инвесторов. (DairyNews.ru 04.10.11)
"Савушкин продукт" отпраздновал "Дожинки-2011" в Молодечно.
В минувшие выходные районный центр Минской области – город Молодечно принимал на своих улицах юбилейную 15-ю республиканскую фестиваль-ярмарку тружеников села "Дожинки-2011". По случаю праздника сюда съехалось несколько тысяч гостей. Самые почетные, конечно же, работники агропромышленного комплекса, которых отметили государственными наградами и ценными подарками как лучших хлеборобов страны. Более 300 артистов выступили на главной сцене и других концертных площадках, установленных в городе. 
На семь километров распростерлись торговые ряды "Дожинок". Жители и гости города наводнили улицы города в праздничной суете – пели, плясали, принимали участие в конкурсах и викторинах… А наиболее хозяйственные имели возможность запастись "дожиночными товарами" - предметами быта и продуктами по цене производителя. Чего здесь только не было! И оригинальные крестьянские угощения, и сотни видов хлебобулочных изделий, одежда, обувь, ткани – на любой вкус!
Компания "Савушкин продукт" принимала участие в работе ярмарки как ведущий производитель продуктов питания республики. В традициях самых гостеприимных хозяев сотрудники компании угощали всех желающих продукцией своего уже полюбившегося потребителю ассортимента, а также новинками: кисломолочным напитком "Lady Fit" с L-карнитином и безлактозным молоком "Савушкин продукт". 
Однако не только возможностью попробовать свою продукцию притягивал к себе участников праздника "Савушкин продукт". Всех без исключения заворожило зрелищное мим-шоу, поразив публику своими оригинальными сценками и задорными розыгрышами. Не иссякала очередь желающих узнать свой рост и вес на специальных весах, определяющих к тому же индекс массы тела и дающих рекомендации по поддержанию отличной формы. С одинаковым озорством взрослые и дети фотографировались в роли ладной доярки и залихватского ковбоя. А малышей в гости к себе, конечно же, ждал Монтик.
За организацию работы стенда и высокую культуру обслуживания компания "Савушкин продукт" была награждена специальной Благодарностью Министра торговли Республики Беларусь Валентина Чеканова. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 05.10.11)
Беларусь: Предприятия "Гродномясомолпрома" в январе-августе увеличили экспорт на 12,5%
Предприятия ГО "Гродномясомолпром" в январе-августе текущего года экспортировали продукции на $247,8 млн., что на 12,5% больше, чем за аналогичный период 2010 года. Об этом корреспонденту БЕЛТА сообщили в администрации предприятия. На внешний рынок поставлено более 302,4 тыс.т молочной продукции и около 206,8 тыс.т мясной продукции. Наиболее значительно вырос экспорт в сравнении с прошлым годом на ОАО "Слонимские молочные продукты", ОАО "Ошмяны "Сыродельный завод", ОАО "Новогрудский маслодельный комбинат". Активно увеличивали объем поставок за рубеж все мясоперерабатывающие предприятия региона. В итоге пять мясокомбинатов увеличили экспорт продукции в денежном выражении на 26,1%. Основную долю экспортируемой продукции занимают сыр, масло, сухое молоко, мясо говядины и свинины на кости, субпродукты, колбасные изделия, мясные консервы, а также шкуры крупного рогатого скота, которые поставляют в страны Евросоюза. 
Стратегическим партнером предприятий отрасли остается Российская Федерация. В Россию экспортировано продукции почти на $250,8 млн. (115,3% к уровню прошлого года). На 15,6% в денежном выражении увеличился объем экспорта в страны СНГ. Продукция мясо-молочных предприятий области известна почти в 30 странах мира, в том числе в СНГ (Армении, Молдове, Казахстане, Грузии, Украине, Узбекистане и др.) и странах ближнего и дальнего зарубежья (Польша, Латвия, Эстония, Сирия, Албания, Пакистан, Болгария, Турция, США, Новая Зеландия, Италия и др.)
С начала 2011 года также увеличены поставки востребованной мясо-молочной продукции на внутренний рынок. За 9 месяцев 2011 года в сравнении с аналогичным периодом прошлого года поставки на внутренний рынок мяса, мясных полуфабрикатов и субпродуктов 1-й категории увеличились на 20,9%, колбасных изделий - на 8,2%, масла - на 5%, цельномолочной продукции - на 8%, твердых сыров - на 14,6%. В состав ГО "Гродномясомолпром" входят пять мясокомбинатов и девять предприятий молочной отрасли, в том числе крупнейший в Беларуси производитель продуктов детского питания ОАО "Беллакт". (Meatinfo.ru 06.10.11)
Казахстан: В АПК Павлодарской области реализуется 42 инвестпроекта.
В Карте индустриализации Павлодарской области 42 из 166 инвестпроектов реализуется в сельском хозяйстве, сообщил глава региона Бакытжан Сагинтаев в отчете на сессии облмаслихата. 
До конца декабря будут завершены 13 проектов стоимостью 1,5 млрд. тенге. Это реконструкция действующей молочно-товарной фермы на 400 голов в ТОО "Победа", строительство и оснащение современным оборудованием шести овощехранилищ в районах области, ввод трех убойных цехов, модернизация двух откормочных площадок, сооружение мини-теплиц в ТОО "БК-сельхоз".
В этом году на развитие агропромышленного комплекса направлено 11,8 млрд. тенге, передает ИА "Казах-Зерно" со ссылкой на информацию "КазАкпарат". Меры по поддержке и развитию отрасли положительно отражаются на ее основных показателях, отметил аким области.
Производительность труда в агропромышленном комплексе по итогам восьми месяцев возросла в 1,3 раза, валовой выпуск продукции составил 100,6 процента к уровню прошлого года. (ИА Казах Зерно 03.10.11)
До конца года 13 инвестпроектов будет реализовано в агропромышленном комплексе Павлодарской области Казахстана.
В Карте индустриализации Павлодарской области 42 из 166 инвестпроектов реализуется в сельском хозяйстве, сообщил глава региона Бакытжан Сагинтаев в отчете на сессии облмаслихата. 
До конца декабря будут завершены 13 проектов стоимостью 1,5 млрд. тенге. Это реконструкция действующей молочно-товарной фермы на 400 голов в ТОО "Победа", строительство и оснащение современным оборудованием шести овощехранилищ в районах области, ввод трех убойных цехов, модернизация двух откормочных площадок, сооружение мини-теплиц в ТОО "БК-сельхоз".
В этом году на развитие агропромышленного комплекса направлено 11,8 млрд. тенге. Меры по поддержке и развитию отрасли положительно отражаются на ее основных показателях, отметил аким области.
Производительность труда в агропромышленном комплексе по итогам восьми месяцев возросла в 1,3 раза, валовой выпуск продукции составил 100,6 процента к уровню прошлого года. (Казинформ 03.10.11)
В Азербайджане появился новый молочный бренд.
AZFP Co.LTD (Азербайджанская пищевая и упаковочная компания) начала выпуск молочной продукции под новым брендом - MILLA.
По сообщению компании, её молочное производство размещается в Шемахинском районе. На нём применены самые передовые технологии, имеющиеся в мировой пищевой промышленности. Системы контроля качества сырья и конечного продукта также являются одними из самых жёстких в мире. (DairyNews.ru 03.10.11)
Сотрудники 1-го территориального управления Госкомитета по стандартизации, метрологии и патентам (ГКСМП) Азербайджана провели проверку одного из предприятий на соблюдение требования стандартов.
Как передает 1news.az со ссылкой на сообщение ГКСМП, в частности, была проведена проверка на принадлежащем физическому лицу Вугару Гамбарову предприятии, расположенном по адресу: г. Баку, Хатаинский район, ул. Г. Шихлинского, квартал 2942.
В ходе проверке на предприятии были обнаружены не имеющие сертификата соответствия 180 единиц 3,2%-го гатыга весом 1500 г , 210 упаковок айрана весом 1250 г и 200 упаковок 15%-ой сметаны весом 1180 г торговой марки "Тертер". Был также установлен факт завышения срока годности данной продукции.
В связи с выявленными нарушениями, согласно Кодексу об административных правонарушениях АР, был составлен административный протокол и предъявлено требование о запрете производства и реализации не имеющий сертификата соответствия продукции. (DairyNews.ru 06.10.11)
Компания "Тара" не отстает от конкурентов: объявлено о снижении цен.
Третий по величине производитель молочных продуктов компания "Тара" объявила 3 октября о снижении цен на часть своей продукции. Таким образом "Тара" отреагировала на аналогичные шаги двух своих конкуренток – "Тнувы" и "Штраус". 
"Тара" пока не представила список дешевеющих товаров, но наблюдатели полагают, что речь идет о таких же продуктах, как у конкурентов: мягких белых и желтых сырах в упаковках. (ZMAN.com 03.10.11)
"Штраус" и "Тара" присоединяются к "Тнуве".
2-го октября компания "Штраус" объявила о том, что она снижает цены на 12% на, так называемый, "белый сыр", или творог И на 8% на йогурт типа "мильки". Баночка "мильки" теперь буде стоить 2,06 шекеля. 
В "Штраусе" объясняют это снижение снижением себестоимости молока. 
Новые цены войдут в силу с 5-го октября. 
Через несколько часов после того, как "Штарус" объявила о снижение цен на часть своей продукции, компания "Тара" также выпустила пресс-релиз с заявлением о снижении цен. Однако, на какую именно продукцию, там не сказано. (DairyNews.ru 03.10.11)
Прибыль Тнувы в прошлом году составила 107 млн. шекелей.
В 2010 году чистая прибыль израильского гиганта "Тнува" – монополиста на рынке молочной продукции – составила 107 млн шекелей. Это на 51% выше, чем в 2009 году. 
Также стало известно, что доходы "Тнувы" в 2010 году достигли 7,3 млрд шекелей (против 7,1 млрд в 2009 году и 7 млрд в 2008 году). 
Сегодня "Тнува" публикует финансовые отчеты впервые с тех пор, как разразился громкий скандал, связанный с подозрениями в том, что компания нарушает антимонопольное законодательство. Накануне на фоне скандала свой пост покинула председатель совета директоров компании Зехавит Коэн. 
Пытаясь справиться с потребительским бойкотом, охватившим весь Израиль, "Тнува" объявила о снижении цен на десятки наименований своей продукции. Активисты протестного движения против компании в социальных сетях и студенчество пообещали продолжить бойкот, пока цена не существенно не упадет на всю продукцию. Накануне вслед за "Тнувой" цены снизила компания "Штраус". (DairyNews.ru 04.10.11)
"Тнува" снижает цены на значительную часть своей продукции.
"Тнува" понижает цены на некоторые из своих продуктов. Эта приятная новость прозвучала сегодня вместе с заявлением об отставке директора компании Заавит Коэн. 
В сообщении сказано, что этот шаг стал возможен благодаря снижению цен на молочное сырье. 
"Протест против дороговизны жизни в Израиле добился своего – такого в Израиле еще не было", - сказал сегодня генеральный директор "Тнувы" Арик Шор. Шор забыл добавить, что антимонопольное управление тоже раньше не занималось "Тнувой". 
В частности, понижаются цены на "белые" и "желтые" сыры, продающиеся с прилавка (на 15%) и на развес (7%). 
Так, к примеру, 250-граммовая упаковка обычного белого сыра будет стоить 6,33 шекелей включая НДС. 
-Продукты "Эмек" и "Таль а-Эмек" на прилавках - на 15% 
-Продукты "Гуш Халав" на прилавках – на 6,7% 
-Продукты "Гильбоа" и "Ахуза" на прилавках - на 7,2% 
-"Птитей Эмек" на прилавках – на 10% 
-"Харицей Ахуза", "Йерушалаим" и "Тиран" на прилавках – на 20% 
-"Маадан Тнува" - на 7% 
-Упаковки сыров по 100 и 250 гр. – на 15% 
-Упаковки по 500 гр. – на 12,5% 
-Упаковки по 750 и 850 гр. – на 9% 
Компания "Тнува" сообщает, что цены на товары снижены на общую сумму 125 миллионов шекелей, из которой 62% приходится на "Тнуву". 
Снижение цен на "коттедж" привело к убыткам в 77 миллионам шекелей, из которых 65% пришлись на "Тнуву". 
Молочные хозяйства, поставщики сырья заводам "Тнувы", потеряли 3,8 агорот с каждого литра молока. Еще более месяца назад сообщалось, что "Тнува" ведет переговоры с животноводами о понижении тарифов на молочное сырье. (ZMAN.com 03.10.11)
За год молочная продукция в Армении подорожала на 22.7%.
В сентябре этого года в Армении повысились цены на молочную и мясную продукцию. Так, в сентябре этого года по сравнению с тем же периодом 2010 года молочная продукция подорожала на 22.7%, а по сравнению с августом 2011 года – на 1.2%. Такие данные представила Национальная статистическая служба Армении. 
Согласно источнику, мясная продукция в отчетные периоды подорожала на 14% и 1% соответственно. 
В сентябре этого года по сравнению с августом в стране отмечен 0.1-0.5%-й рост цен на животное и растительное масла. (DairyNews.ru 03.10.11)
Производство кисломолочных продуктов в Латвии упало на 40%.
Шокирующие данные обнародовало ЦСУ Латвии: за год производство кисломолочных продуктов на пищевых предприятиях страны сократилось на 40%! Так, с июля 2010 года по июль 2011–го выработка сметаны снизилась на 48%, сыра — на 36%, молока — на 26%. А ведь еще недавно экономисты твердили, что экспорт молочных продуктов растет и молочная отрасль одна из основ пищевой промышленности.
— Я тоже удивлена данными ЦСУ, — признается VES.LV руководитель совета по маркетингу Ингуна Гулбе. — В последние годы экспорт молочных продуктов неуклонно растет. Не резко, но стабильно. Полагаю, что падение объемов вызвано двумя причинами. Во–первых, экспорт рос не за счет увеличения объемов, а за счет роста цен на молочные продукты. То есть это суммы продаж от экспорта все время росли, а не тонны проданного. Во–вторых, снизилось потребление на внутреннем рынке. Причина банальна — у людей нет средств, чтобы покупать даже молоко.
По словам Гулбе, производители уже отреагировали на падение покупательского спроса. Впервые за полтора года в июле началось снижение цен на молочные продукты — пока, правда, на "молочные изделия". Продолжится ли оно?
— Трудно сказать. Это будет зависеть от ситуации на мировых рынках, — говорит г–жа Гулбе.
А что будет с молочными предприятиями страны? Не последует ли череда банкротств, если объемы резко падают?
Эксперт считает, что более двух десятков молочных предприятий для Латвии — не так много. Если небольшие предприятия не будут гоняться за большими, не будут выпускать то, что на рынке уже есть в большом количестве — масло, сыр, йогурты, а выпускать специфические продукты, то они будут нормально развиваться.
— На ярмарках сейчас все популярнее домашние сыры из фермерских хозяйств. Вот и ниша для небольших молочных заводов, — заключает Гулбе. (Информационный портал Даугавпилса 04.10.11)
Kerry Group подтвердила свои намерения приобрести бизнес Cargill по производству ароматизаторов.
Kerry Group подтвердила свои намерения приобрести бизнес Cargill по производству ароматизаторов за 230 млн долларов США. В компании сообщили, что все лето они вели эксклюзивные переговоры с американским гигантом. Годовой доход подразделения Cargill по производству ароматизаторов составляет приблизительно 200 млн долларов США. Здесь выпускаются ароматизаторы для молочного сектора и производства напитков, а также для различных кондитерских изделий. Ирландская группа по производству ингредиентов заявила, что приобретение расширит ее присутствие на развивающихся рынках.
Данное приобретение последовало сразу после поглощения немецкого поставщика ингредиентов, которое произошло в начале сентября. Приобретенная компания SuCrest производит линейки продукции, предназначенные для сектора кондитерских, хлебобулочных изделий, мороженого, хлопьев и снэков. Его производственные объекты расположены в г. Хохгайм (Германия) и г. Витебск (Беларуссия). Один из офисов продаж компании находится в Москве, сообщает Upakovano.ru. (Upakovano.ru 30.09.11)
В Майкопе пройдет праздник адыгейского сыра.
Фестиваль адыгейского сыра, участие в котором примут от 50 до 100 сыроваров Адыгеи и Белореченского района Краснодарского края, пройдет на главной площади Майкопа, сообщил РИА Новости заместитель министра сельского хозяйства Адыгеи Аслан Хапачев.
Готовить сыр умеют в каждой адыгской семье. Традиционно у местного населения этот продукт был ценнее хлеба. Адыги едят его и со сметаной, и с хлебом, и с арбузом, и как самостоятельное блюдо. Готовят адыгейский сыр из свежего молока и сыворотки. Некоторые хозяйки готовую головку сыра солят или коптят. Копченый с соблюдением всех правил сыр может не портиться около года.
Впервые фестиваль сыра был проведён в 2010 году в целях популяризации брэнда и прошел с успехом.
В этом году жюри оценит не только вкусовые качества традиционного адыгского продукта, но и оформление конкурсного места. Оно должно быть представлено в виде национального подворья.
По условиям конкурса, принять участие в дегустации имеет право любой желающий. Некоторые хозяйки прямо на площади организуют для интересующихся показательное приготовление сыра.
Победительнице фестиваля глава Адыгеи Аслан Тхакушинов вручит шапку "Графини адыгейского сыра" и денежную премию. Кроме того, чтобы как-то компенсировать затраты сыроваров на участие в конкурсе, оргкомитет принял решение поощрить всех участников. (DairyNews.ru 04.10.11)
В США противники ГМО направили в FDA петицию с требованием ввести маркировку биоинженерных продуктов.
Петиция подготовлена от имени общественной компании "Just Label It"
Расположенный в Вашингтоне, округ Колумбия, Центр по Безопасности Продуктов Питания (CFS) сообщил о направлении в FDA официальной петиции с требованием ввести спец-маркировку всех продуктов питания, произведённых с использованием генных модификаций.
CFS сообщает, что петиция подготовлена от имени общественной компании "Just Label It", объединяющей множество здравоохранительных, потребительских, природоохранных и сельскохозяйственных организаций, а так же отдельных пищевых компаний. (Foodcontrol.ru 07.10.11)
Алжир субсидирует импорт пшеницы и молока.
Алжир, как и многие африканские государства, вынужден закупать большое количество сельскохозяйственных продуктов, поскольку внутреннее производство не в состоянии удовлетворить спрос. 
С начала этого года Алжир демонстрировал активные темпы в импорте сельхозкультур. В следующем году правительство Алжира намерено продолжить субсидирование импорта пшеницы и молока. Субсидии на 2012 год составят 2,8 млрд. долларов на импорт пшеницы твердых и мягких сортов и молока, информирует ИА "Казах-Зерно".
По данным таможенной службы Алжира, импорт зерновых в страну за первые пять месяцев 2011 года составил 3,17 млн. тонн, что демонстрирует рост на 40% в год. За первые пять месяцев текущего года Алжир импортировал 2,45 млн. тонн мягкой пшеницы против 1,52 млн. тонн за аналогичный период прошлого года.
Поставки дурума за отчетный период снизились на 3,36% до 720,03 тыс. тонн. Франция является одним из крупнейших поставщиков пшеницы на территорию Алжира. (ИА Казах Зерно 06.10.11)
Дел хватает всем. "Народная газета - Беларусь". 30 сентября 2011
Пять лет назад в экономике Слуцкого района было занято 40,6 тысячи работников, сегодня — на три тысячи больше, значительно выросла производительность их труда.
Те два дня, когда в Слуцке проходил республиканский фестиваль-ярмарка "Дажынкі-2005", остались в его истории яркой, незабываемой страницей. Не только старожилы, но и древний город в свои 895 лет вряд ли припомнит подобное бурное эффективное омоложение, такое буйство красок. И вряд ли еще когда-либо принимал он такое множество лучших тружеников страны. А еще республиканские дожинки стали мощным стимулом экономического, социального развития региона. Об этом — беседа с председателем Слуцкого райисполкома Владимиром ДОМАНЕВСКИМ.
— Владимир Викторович, с того памятного главного праздника сельских тружеников страны в вашем городе уже минуло шесть лет...
— Да, годы пролетели незаметно, но в жизни региона они оставили глубокий неизгладимый след. Перед тем как принять высоких гостей со всей Беларуси, гостеприимные слутчане с помощью предприятий, организаций Минской области основательно подготовились. Железнодорожный и автобусный вокзалы обновились так, что от старых осталась только кладка: яркая окраска снаружи, современное оборудование, комфортные залы ожидания. Неузнаваемо изменилась вымощенная разноцветной плиткой центральная площадь. Обновились магазины, школы, десятки жилых домов — всего было реконструировано, отремонтировано около 300 больших и малых объектов. Люди почувствовали вкус к прекрасному, теперь стремятся не только сохранять, но и приумножать эту красоту.
— Меньше сорят, убирают вокруг домов?
— Но этого сейчас, оказывается, уже мало. Поменялось мышление горожан, они просят благоустроить, привнести уют, красоту и на окраины Слуцка. Власти, конечно, идут им навстречу. На улице Пионерской оборудовали и торжественно открыли универсальную спортивную площадку, вокруг благоустроили дворовые территории, выложили плиткой тротуары. В районе улицы Зеленая также построены спортивная и детские игровые площадки. В микрорайоне 11-й военный городок на улице Социалистической обустроили зону отдыха: посадили деревья, построили спортивную площадку, привели в порядок берег Случи, где уже даже купаются, загорают. Кстати, реку мы не только очистили от растительности, мусора, но и оздоровили, построив шлюз-регулятор. Излишки влаги весной шлюз отводит из центра города, а летом он поддерживает уровень воды, не позволяющий реке зарастать.
— Над городом и сейчас много подъемных кранов...
— Да, со времени подготовки к дожинкам, когда были возведены баня, другие современные объекты, строительство приобрело довольно широкий размах. Особое внимание — жилью для нуждающихся. Если в 2006 году было введено 23 013 квадратных метров жилья, то в прошлом — уже 53 160, а с начала нынешнего года сдано в эксплуатацию 26 966 квадратных метров. За 2006—2010 годы в районе построено и введено в эксплуатацию за счет всех источников финансирования 2365 жилых домов и квартир общей площадью 195,9 тысячи квадратных метров, в том числе в сельской местности — 74,8 тысячи.
Обустроены и преобразованы в агрогородки 16 населенных пунктов района. На эти цели затрачено 67,7 миллиарда рублей. Большие средства брошены на реконструкцию предприятий.
— С чем это связано?
— В валовом региональном продукте района промышленный сектор занимает 53 процента, ряд предприятий экспортно ориентированы. Слуцкую продукцию хорошо знают как в странах СНГ — Кыргызстане, Молдове, Таджикистане, Украине и конечно же России, куда идет 77 процентов нашего экспорта, так и в Польше, Германии, Франции, США, Литве, Нидерландах. А потому никак нельзя отставать от требований рынка. На племптицезаводе построены два птичника мощностью 30 тысяч посадочных мест каждый, что позволит в этом году дополнительно получить 616 тонн мяса в живом весе, выручка от его реализации превысит 4 миллиарда рублей. Реконструкция сахарорафинадного комбината, которая потребует 138 миллиардов рублей, увеличит мощности по переработке сахарной свеклы до 10 тысяч тонн в сутки. Модернизация двух сушилок на сыродельном комбинате расширит ассортимент, почти вдвое увеличит выход продукции, востребованной за границей, повысит производительность труда. Новый бродильный цех на уксусном заводе стоимостью 2,5 миллиарда рублей также позволит значительно увеличить производство выпускаемой продукции. 
— Но весь ваш экспорт начинается с поля, фермы...
— Безусловно. И тут мы имеем большие сдвиги: производство валовой продукции во всех категориях хозяйств за последнюю пятилетку увеличилось на 24,8 процента, в общественном секторе — на 41,4. Наибольшее развитие получила животноводческая отрасль. В прошлом году валовой надой молока составил 133,8 тысячи тонн, рост — 22,4 процента, мяса реализовано 17,8 тысячи тонн, рост — 41,6 процента, а производство яиц увеличилось в 2,8 раза. Валовое производство зерна выросло на 6 процентов, сахарной свеклы — на 25, картофеля — более чем в два раза. Объем инвестиций в аграрный сектор района составил 130 миллиардов рублей.
За пятилетку построено шесть молочно-товарных ферм с доильными залами на 2600 голов, проведена реконструкция и техническое переоснащение на 240 животноводческих объектах района, в том числе на 52 молочно-товарных фермах, или 58 процентов от их общего количества. Смонтированы 16 зерносушильных комплексов производительностью 30—40 тонн в час каждый, в том числе три — в нынешнем году, заасфальтировано 12 механизированных дворов, проведена реконструкция 10 домов механизатора. В ближайшее время будут сданы в эксплуатацию современные молочно-товарные фермы в ОАО "Романово" и "Слуцкая нива". Подготовлена проектная документация на строительство еще пяти подобных ферм. Мясокомбинат реализует проект строительства свинокомплекса под ключ с замкнутым циклом на 24 тысячи голов откорма свиней в год, что позволит дополнительно экспортировать продукцию на 160 миллиардов рублей... На подходе много и других интереснейших проектов.
— Короче говоря, работы хватает всем?
— Да! Если в 2006 году в экономике было занято 40,6 тысячи работников, то сегодня — на три тысячи больше. Значительно выросла производительность их труда. Трудолюбие слутчан, современная техника и разумная организация производства позволят нам обеспечить социально-экономическое развитие предприятий, организаций района, добиться роста эффективности производства, прежде всего на основе улучшения качественных параметров. Хорошим стимулом в подъеме трудовой активности слутчан, несомненно, станет и чествование передовиков на очередных республиканских дожинках. (Народная газета - Беларусь 30.09.11)
Казахстан: Что бы продать? "ИА Казах Зерно". 5 октября 2011
Казахстану пора задуматься, чем, кроме сырья, он сможет торговать со странами Таможенного союза.
С 1 января 2010 года вступил в силу Таможенный союз Казахстана, России и Беларуси, который предусматривает единую торговую политику в отношении третьих стран и устанавливает единый таможенный тариф. 
Однако основной посыл, который подвиг наши страны на воссоединение, – это возможность взаимной торговли. И в этом ракурсе не лишним будет взвесить потенциал трех стран в плане внутренней торговли и обеспечения продовольственной безопасности. Пусть даже не самостоятельно, а в союзе, пишет Литер.
Ныне порядка 80 процентов всего импорта продовольствия в Казахстан привозится из стран СНГ, и очень большую долю занимает как российская, так и белорусская продукция. В этих условиях важным моментом повышения конкурентоспособности для товаропроизводителей Казахстана является резкое увеличение продуктивности полей и ферм, унификация действующих стандартов и требований к качеству товаров России и Беларуси.
Наша страна по производству и экспорту муки и зерна занимает ведущие места (1-е – по муке, 7-е – по зерну) в мире. Увеличивается объем государственного закупа зерна, который достиг в 2009 году 23,6 процента уровня производства, тогда как в России этот показатель составляет 1,8 процента, в Беларуси – 3,1 процента. Тем не менее в стране, несмотря на увеличение площади влагоресурсосберегающих технологий, урожайность зерновых культур не превышает 11–14 ц/га, в среднем на гектар вносится лишь 4 кг минеральных удобрений при норме 35 кг, недостаточно применяются гербициды – всего 8–10 млн тонн при потребности по технологии – до 26 млн тонн.
Наблюдается также снижение качества зерна. Так, в 2010 году суммарная доля зерна мягкой пшеницы I–III классов составила 83,7 процента (в том числе I–II классов лишь 2,2 процента), что на 7,5 процента ниже, чем в 2009 году. При этом удельный вес зерна с содержанием клейковины свыше 28–30 процентов составил лишь 7 процентов, с клейковиной 22–27 процентов значительно снизился, зато увеличилась доля зерна с клейковиной 23–24 процента.
За последние годы растут стимулы для сельскохозяйственных товаропроизводителей: выделяются льготные кредиты на проведение весеннеполевых и уборочных работ, строительство зернохранилищ, субсидии на использование элитных семян, применение современных высокоэффективных технологий, минеральных удобрений и гербицидов, растут объемы госзакупок зерна, субсидирование транспортного тарифа на перевозку по железной дороге при экспорте и так далее.
Тем не менее размеры государственной поддержки значительно отстают от развитых стран. Так, общая сумма господдержки в пересчете на 1 га сельскохозяйственных угодий в республике в 2010 году составила 1653 тенге, или 13 долларов, в расчете на 1 га пашни – 6079 тенге, или 50 долларов. Этот показатель в развитых странах достигает: в Евросоюзе – 1120, Израиле – 779, США – 412 долларов, то есть в 8–22 раз выше, чем у нас.
В республике также проявляется тенденция роста производства и потребления животноводческой продукции на душу населения, однако на практике наблюдается низкая самообеспеченность молочными и мясными продуктами даже с учетом импорта.
Например, по научно обоснованным нормам потребность в мясе составляет 1230 тысяч тонн, тогда как фактическое его потребление в 2010 году не превышало 970 тысяч тонн. Численность племенных животных в республике ежегодно увеличивается на 25–30 процентов, в то же время их удельный вес в стаде остается еще невысоким. Так, в скотоводстве он составляет 3,6 процента, в овцеводстве – 6,9, в коневодстве – 2,5, в свиноводстве – 6,5 процента.
В 2010 году более 80 процентов мяса и 90 процентов молока производилось в домашних хозяйствах, которые не получают никакой поддержки государства. Доля переработки произведенного мяса составляет 24, молока – 34 процента. Основные причины: низкое качество производимого сырья. Оно не пригодно для промышленной переработки. Также играют роль такие факторы, как сезонность производства и неравномерное поступление сырья в течение года, неразвитость системы заготовок, транспортировки и хранения. Конкурентоспособность мясо-молочной отрасли республики как на внутреннем рынке, так и на внешнем пока очень низкая.
Не случайно в последние годы отмечается тенденция роста импорта почти по всем видам молочной продукции, за исключением сливочного масла. Считается критическим 50-процентный порог импортозависимости. А между тем в 2010 году было ввезено сыра и творога – 61,3 процента, молока сухого – 83,3 процента, молока и сливок сгущенных – 85 процентов. По другим молочным продуктам импорт присутствовал в более-менее приемлемых пределах: кисломолочные продукты, йогурт, молоко и сливки ферментированные – 24 процента, масло сливочное – 31,1 процента, мороженное – 46 процентов. Отсюда можно сделать вывод, что в Казахстане очень слабая сырьевая база молока. В этом плане Беларусь обеспечивает себя на 90 процентов, Россия – на 70 процентов, а Казахстан только на 10.
С другой стороны, в Казахстане стратегически выгодно заниматься промышленной переработкой плодоовощных культур, что обуславливается благоприятным климатом, доступом к трудовым ресурсам, растущим спросом со стороны населения, ростом экспортного потенциала.
В республике в целом удовлетворяется потребность в картофеле, свежих овощных и бахчевых культурах. Однако высокие цены, узкий ассортимент выпускаемой продукции, отсутствие должного товарного вида, что связано с дороговизной тары и упаковки, высокими транспортными затратами, снижение потребительского спроса на отечественную плодоовощную продукцию на внутреннем и внешнем рынках привели к их неконкурентоспособности.
Доля импорта овощей и картофеля во внутреннем потреблении не превышает 2–3 процентов, плодов и ягод достигает почти 40 процентов.
При этом до 80 процентов консервированной плодоовощной продукции завозится из-за рубежа. Доля импорта по сахару в общем объеме производства составляет более 87 процентов, по растительному маслу – около 30 процентов. При этом производственные мощности местных перерабатывающих предприятий в южных регионах используются в лучшем случае на треть.
Серьезным вопросом является резкое изменение цен на сельскохозяйственную продукцию и продовольственные товары. Так, за 2009–2010 годы снижаются мировые и внутренние цены на зерно. В то же время на другую продукцию – неуклонно растут. Например, цена 1 т пшеницы при экспорте в 2010 году составила 196 долларов против 295 в 2009 году, на март 2010 года она снизилась до 170 долларов.
С другой стороны, систематически растут цены на продукцию животноводства и растениеводства. По данным Агентства Республики Казахстан по статистике, с января текущего года цены на сахар выросли на 40,2 процента, кофе, чай и какао – на 25,4 процента, на импортное мясо и мясные изделия – 12,8 процента, растительное масло – 9,4 процента, хлебобулочные и мучные изделия – 7,7 процента, молочные продукты – на 3,1 процента.
Основное давление на национальный рынок в условиях Таможенного союза ощущается со стороны российских товаропроизводителей, ведь ныне у них закупается до 99 процентов мясных продуктов и растительных масел, 94 процента плодоовощных консервов, 92 процента сахара и других товаров.
Значительное количество молочной продукции (сгущенного молока и сливочного масла) завозится из Беларуси. Сальдо торговли Казахстана с Беларусью и Россией в сфере продукции агропромышленного комплекса уже давно выражается в отрицательных величинах. И из этого уже сегодня необходимо делать соответствующие выводы. (ИА Казах Зерно 05.10.11)
Не пытайтесь сквасить молоко из магазина. "Интернет издание Багнет". 6 октября 2011
Почему полезное молоко становится опасным
"Молоко, купленное в магазине, не превращается в кислое, а напоминает скорее по виду что-то очень неприличное, - как-то пожаловалась во время разговора одна моя знакомая. – И что они (то есть производители – прим.) туда добавляют?" Вопрос повис в воздухе.
Думаю, с подобной ситуацией сталкивался хотя бы раз каждый из нас, пишет www.bagnet.org, ведь не всегда удается выпить за раз купленное молоко или что-то из него приготовить. И тогда многие хозяйки отставляют его в сторону, в надежде получить так называемый "кислячок". И вот этого как раз, как утверждает главный технолог киевского молокозавода (который входит в ОАО "Вимм-Биллль-Данн Украина") Тамара Хомышенко, делать ни в коем случае нельзя: "Люди не понимают, что, пытаясь приготовить кислое молоко, получают яд! Дело в том, что молоко, которое продается в торговых сетях, проходит несколько этапов обработки: оно "очищается" и от различных микроорганизмов, в том числе и от молочнокислых. В результате этого потребители получают чистый продукт, который можно без опаски пить. Но вот когда это же молоко наливается в баночку или стакан и ставится на подоконник, продукт не может сам по себе начинать сквашиваться. Ведь в нем нет бактерий. Вы можете сделать глоточек из стакана и внести в молоко свои бактерии, и тогда молоко будет сквашиваться с вашей (не всегда здоровой) микрофлорой. И это будет абсолютно не полезный для здоровья продукт". (Интернет издание Багнет 06.10.11)
Молочные продукты снова подорожали. "InfoBank.by". 7 октября 2011
Не перестаем следить за интенсивностью изменения цен на продукты питания в столичных магазинах. В очередной рубрике "Реальная инфляция" приводим примеры тех товаров, которые в течение недели увеличили свою стоимость. 
Молочные продукты являются практически самым покупаемым товаром. Поэтому мы тщательно следим за ценами. 
Многими любимый творожный продукт "Снежок" всего за пару дней подорожал на 360 рублей. Сегодня на витринах магазина можно увидеть его за 3050 белорусских рублей (8,8%). 
Если творог витаминизированный и с лактозой ранее можно было купить за 2840 рублей, то сейчас цена установлена на уровне 3200 (+8,9%). 
Что касается плавленых сырков, которые являются незаменимым ингредиентов в некоторых блюдах, то цена их варьируется в диапазоне от 2070 до 2570 рублей за брикет. Напомним, что ранее цена была равна 1900-2120 белорусских рублей. 
Отметим, что по официальным данным, которые предоставляет Белстат, с начала сентября к средним ценам августа 2011 г инфляция составила 110,5%. (InfoBank.by 07.10.11)
Экономика молочного изобилия, или Как не остаться без кефира. "News.tut.by". 7 октября 2011
Сочетание роста цен с отсутствием привычных продуктов повседневного спроса неприятно разнообразит жизнь потребителя. В результате – народная критика всей производительной "вертикали" - от президента, из-за которого растут цены, до коровы, которая дает мало молока. С молоком и попробуем разобраться. Белстат рапортует, что выпуск молочной продукции в стране растет приличными темпами, а потребители периодически жалуются на отсутствие привычного ассортимента продукции даже по новым ценам. Разобраться в том, что влияет на цену и ассортимент выпускаемой продукции, нам помогали и производители, и торговля, и специалисты Минсельхозпрода и Мингорисполкома. 
Цена литра
Цены на молочную продукцию, хоть и выросли значительно, но по темпам заметно отстают от темпов инфляции в стране. За восемь месяцев молоко и молочные продукты подорожали на 23,2%, сыры – на 31%, сливочное масло – на 30,7%. Рост впечатляющий, если не учитывать, что в целом цены на продовольствие росли практически вдвое быстрее - на 55,3%. Опережающими темпами росли и закупочные цены на молоко - к началу октября прирост составил 66%. Причем в Минсельхозпроде отмечают, что затраты сельхозпредприятий, связанные с ростом цен на материальные ресурсы, увеличением ставки рефинансирования и резким падением рубля, удалось компенсировать лишь частично. А ведь государство фиксирует только минимальные закупочные цены - реальные обычно оказываются выше, чтобы повысить заинтересованность производителей молока. 
Несмотря на сложности, по данным Белстата, предприятиям отрасли в целом удается сохранять рентабельность на положительном уровне. За январь-июль рентабельность продаж сельхозорганизаций Минсельхозпрода составила 7,2%, молокоперерабатывающих – 9,2%. А вот выпуск социально значимой продукции по-прежнему убыточен. В среднем убыточность от реализации молока и кефира (3,2% жирности), сметаны (25% жирности) и творога (9%) составляет 25%.
"Цены на социально значимую продукцию: молоко, кефир, сметану, творог без наполнителей - регулируются Минэкономики – производитель не в силах что-либо изменить. Эта продукция традиционно убыточна. Остальная продукция на внутреннем рынке если не убыточна, то близка к этому", - рассказал TUT.BY представитель одного из вполне благополучных молокоперерабатывающих предприятий. 
Откуда же такие убытки? "У нас, например, большая задолженность по краткосрочным кредитам, привлеченным для расчетов за сырье. И большой процент составляет сумма авансирования – предоплата колхозам за еще не сданное сырье. Правда, в соседней Брестской области схема иная – у них исполкомы выделяют на эти цели беспроцентные ссуды, которые потом возвращаются, а вот проценты платить не приходится, и отрицательная рентабельность по тем же видам продукции может быть меньше. А так до 20% в себестоимости продукции приходится на проценты по кредитам", - пояснил эксперт. 
В таких условиях прибыль и убытки предприятия полностью зависят от структуры производства и доли социально значимой продукции. Тем, у кого не установлено линий по выпуску сыра, сушилок для выпуска сухого молока, приходится сложно, признают в Минсельхозпроде. Для снижения убыточности министерство предлагает дальнейшее поэтапное повышение отпускных цен, исходя из затрат на производство и конъюнктуры внешнего рынка, оговаривая необходимость "мер социальной защиты малообеспеченных слоев населения". Иначе даже кефир рискует или исчезнуть с прилавков, или стать предметом роскоши. 
Кефир на полку!
Раз выпуск социально значимой продукции так губителен для экономики предприятия, возникает предположение, что периодическое отсутствие привычного ассортимента товаров на полке (а больше всего возмущались как раз региональные любители кефира) – прямое следствие того, что производители просто не выпускают убыточный товар. Минсельхозпрод такое предположение опровергает, подчеркивая, что за 8 месяцев производство основных видов молочной продукции по сравнению с прошлым годом выросло. В частности, выпуск сливочного масла вырос на 5,9% до 73,3 тыс. тонн, сыров – на 2,2% до 98 тыс. тонн, цельномолочной продукции в пересчете на молоко – на 6,3% до 1,028 млн тонн. 
Региональные производители также заверяют, что о сворачивании производства не может быть и речи. Проблема в другом. Раз цены сдерживаются административными методами, то и поставки обеспечиваются такими же методами. И как только экономическая заинтересованность производителей во внутреннем рынке стала падать, региональная конкуренция сошла на нет. "Тот, кто имел смелость и не прислушался к настойчивым рекомендациям местных властей, сократили выпуск цельномолочной продукции. Обеспечивать свои области и города приходится в обязательном порядке, а торговать цельномолочной продукцией за пределами области желающих нет, эти поставки сведены до минимума", - отмечают производители. 
Минсельхозпрод заверяет, что ситуация под контролем. "Мы контролируем, присутствует ли продукция, произведенная предприятием одной области в торговой сети других областей, есть ли факты отказов, запрета на межобластные поставки", - пояснил представитель Минсельхозпрода. При этом там отмечают, что заявки торгующих организаций опережают темпы роста производства молочной продукции.
Для удовлетворения потребностей населения Минска утверждены графики поставок мяса (свинины и говядины), птицы и сыра. На областном уровне вопросы обеспечения товарами контролируют местные власти. При этом с пониманием в министерстве относятся и к нуждам производителей: раз социально значимая продукция убыточная, то производители заинтересованы в экспорте. Не стоит забывать и про то, что все предприятия отрасли провели техперевооружение, следовательно, им надо возвращать кредиты, нужны оборотные средства. "Может ассортимент и не такой широкий, как был, но игнорировать заявки торговли ни у кого не получится", - заверили в Минсельхозпроде. 
Главный специалист продовольственного отдела Главного управления потребительского рынка Мингорисполкома Светлана Зайцева отметила, что наличие молочной продукции и товаров бакалейной группы контролируется практически ежедневно. В день в Минске продается 250 тонн молока и 110-120 тонн кефира. Основу поставок цельномолочной продукции – около 55% - составляет продукция двух минских молокозаводов. Остальное обеспечивают регионы, преимущественно – Минская и Брестская области. 
"Есть свои сезонные колебания спроса. В мае был кефирный ажиотаж - погасили его за пару дней. Сейчас растут продажи молока – народ вернулся в город, стали больше покупать", - пояснила Зайцева. Но, заверяют в Мингорисполкоме, производственная программа молокозаводов формируется по заявкам торговли, причем корректироваться они могут ежедневно, и производители стараются адекватно реагировать на изменения спроса. 
В регионах ситуация складывается несколько иначе. "Если раньше в райцентре была представлена продукция и местного производителя, и трех-четырех комбинатов из соседних областей, то когда экономически стало гораздо целесообразней направлять продукцию за пределы страны, то и сырье постарались по максимуму направить на экспортную продукцию. А вот полки соседних районов оказались полупустыми. Следовательно, увеличилась нагрузка на местного производителя. Он бы и рад увеличению спроса – если бы не глубокая убыточность", - посетовал представитель одного из заводов. 
В этой ситуации особо не повезло регионам, где местный производитель слабоват или выпускает не всю линейку продукции. 
А такой же, но с перламутровыми пуговицами? 
Потребители раздраженно отмечают проблемы ассортимента: отсутствие продукта нужной жирности и в привычной упаковке. И торговля, и производители утверждают, что серьезных перебоев в поставках нет, считая, что потребитель за годы активной конкуренции местных производителей на внутреннем рынке избаловался, требуя невозможного, а иногда и абсурдного. 
"Бывало, покупатели возмущались – почему, мол, не льют в более дешевую упаковку из пленки. Причем в розливе молочной продукции в картонную упаковку пюр-пак видели даже интерес высокопоставленных чиновников. Были и абсурдные требования к заводам организовать прием этих пачек как возвратной тары. Но это уже претензии людей, скучающих и пытающихся развлечь себя таким образом", - рассказал представитель предприятия, заверив, что продукция фасуется и в пленку, и в пюр-пак, тем более что многие потребители отдают предпочтение последней, более современной упаковке. 
Впрочем, в Минске ассортимент молочной продукции вполне приличный, в чем мы убедились, обойдя вместе со специалистами Минсельхозпрода и Мингорисполкома несколько столичных магазинов. В ЦУМе на прилавке продовольственного отдела десяток видов молока жирностью от 1,5% до 6%, упакованного и в пленку, и в пюр-пак, и в бутылку. На вопрос о том, всегда ли выполняются требования минимального ассортиментного перечня, товаровед даже обижается: "Там же всего два вида кефира, а у нас по многим наименованиям обязательный ассортимент превышен на 6-8 позиций". Отношения с поставщиками в магазине комментируют скупо. "Кто хочет работать, тот будет работать, и ассортимент у него будет. Мы пробуем работать практически со всеми заводами – что-то лучше продается, что-то хуже. Есть позиции, которые пользуются большим спросом – мы тоже передаем эту информацию производителям", - рассказала товаровед. Подавляющее большинство товаров на прилавках с молочной продукцией – белорусского производства. Так выбрал потребитель. Проходя по магазину, бросаем взор и на прилавок с мясом – сегодня есть и говядина, и свинина. "Вчера свинину быстро разобрали, но сегодня все есть", - пояснила товаровед. 
Двигаясь по улице Маяковского, решаем заглянуть в продовольственный магазин "Особый". Район вокруг благополучный, и весь ассортимент на уровне: есть и фирменная секция "Савушкиного продукта", и молоко с кефиром (и жирные, и 1-1,5% жирности). "Заявки в целом удовлетворяются нормально. Маловато продукции в пюр-паке, а спрос на него лучше – микрорайон близко к центру города, уровень жизни довольно высокий. Работаем примерно с десятью поставщиками – и из Минска, и из областей. Бывает, поставщики меняются – не всегда цена устраивает, ассортимент, график поставок", – пояснила товаровед магазина. 
Следующий по ходу движения гастроном "Дивный" в районе Камвольного комбината. Еще пару лет назад магазин был откровенно в упадке, сейчас выглядит явно лучше. На полках стандартный ассортимент продукции, разве что молоко в основном в пакетах и бутылках. "Ситуация как у всех, - рассказывает заместитель директора магазина. - Заявки выполняются не всегда на 100%, но в целом неплохо. Бывает, под вечер молоко отсутствует. Сложно было с "Савушкиным продуктом" – чтобы получать молочную продукцию, брали у них соки, наценку на них снимали, чтобы продажи обеспечить. Но общий язык и взаимные интересы найти можно. Так и с сырами – мы шли производителю навстречу, они нам на уступки. Все проблемы решаемы. Были времена, когда мы у производителей продукцию просили, потом торговля была на коне – они просились на полки, теперь опять ситуация поменялась". 
О том, как обстоят дела в регионах, вы можете рассказать на нашем форуме. 
Экспортно-холдинговый потенциал 
Как уже упоминалось, производители молочной продукции теперь всеми силами рвутся на просторы внешних рынков. И здесь есть некоторые успехи. В целом за восемь месяцев экспорт молочной продукции вырос на 15,9% до 1,183 млрд долларов, и этот прирост обеспечен преимущественно увеличением цен на экспортируемую продукцию. В натуральном выражении экспорт сливочного масла за январь-август 2011 вырос на 3,5% (до 50,7 тыс. тонн), сыра и творога - на 8,6% (90,8 тыс.тонн). С рентабельностью экспортных поставок все в порядке, рассказали в Минсельхозпроде, - в зависимости от вида продукции она колеблется на уровне от 20% до 50%. 
Как заверяют в Минсельхозпроде, поставки на внутренний рынок приоритетны. Возможности же для роста экспорта серьезно ограничены возможностями прироста поставок сырья. А по данным министерства, поступление молока на перерабатывающие предприятия за 8 месяцев превысило прошлогодний уровень только на 1,9%, в том числе за август – на 2,4%. 
"Если прирост поставок сырья у нас на уровне всего 4%, то ресурсов для прироста не так много, - подтверждают на предприятии. - В день нам приходит определенное количество сырья, зимой и летом оно отличается. Сперва обеспечивается производство цельномолочной продукции по поданным торговлей заявкам на ближайшие дни, остальное сырье направляется на выпуск той продукции, которая будет лучше продаваться – дороже и быстрее. Так что был бы прирост по сырью на 20% - проще было бы распределять". 
Большие надежды в Беларуси возлагают на крупные молочные компании. Вопросы их создания в июне обсуждались на совещании у президента Беларуси, и Александр Лукашенко поручил до конца года представить предложения о создании национальной молочной компании, которая будет заниматься производством и переработкой молока. Компанию планируется создать на базе "Савушкина продукта", включив в нее Березовский сыродельный комбинат, Кобринский маслосырзавод, Лунинецкий маслозавод, а также минские ОАО "ГМЗ № 1" и ОАО "ГМЗ" № 2. Совокупный объем переработки молока в прошлом году на этих заводах достиг 1 млн т. Правда, 
определенности со схемой объединения пока нет, сложности тут добавляет то, что объединить в холдинг планируется предприятия разных форм собственности. Сейчас идет отработка этих предложений и согласование позиций сторон.
Опыт создания крупных молочных компаний в пределах одной области в Беларуси уже есть. По данным министерства, в настоящее время все молокоперерабатывающие организации Гомельской области уже вошли в состав холдинга "Гомельская мясо-молочная компания". В Гродненской области переработку молока планируется сосредоточить в 2 организациях, остальные 7 преобразовываются в филиалы. 
"Необходимость создания крупных компаний обусловлена наращиванием в 2010-2015 годах производства молока в сельскохозяйственных организациях в 1,8 раза. Кроме решения вопросов повышения качества и конкурентоспособности продукции, внедрения соответствующих мировым стандартам технологий, усилия переработчиков будут сосредоточены на укреплении положения в основных сегментах мирового рынка. Каждый дополнительно произведенный килограмм молока в виде молочных продуктов будет поставляться на экспорт, и молокоперерабатывающим организациям республики предстоит конкурировать с крупными мировыми компаниями", - пояснили необходимость создания молочных гигантов в Минсельхозпроде. (07.10.11)
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Информационное агентство "INFOLine" имеет свидетельство о регистрации средства массовой информации ИА № ФС 77 – 37500.





Крупнейшая информационная база данных мира включает продукты продуктов агентства "INFOLine". Компания "Lexis-Nexis"  с 1973 года интегрирует информацию от 9000 СМИ всего мира, в рамках работы по мониторингу данных о России и странах СНГ сбор информации осуществляет с помощью продуктов агентства "INFOLine".





Продукты информационного агентства "INFOLine" были по достоинству оценены ведущими европейскими компаниями. Агентство "INFOLine" было принято в единую ассоциацию консалтинговых и маркетинговых агентств мира "ESOMAR". В соответствии с правилами ассоциации все продукты агентства "INFOLine" сертифицируются по общеевропейским стандартам, что гарантирует нашим клиентам получение качественного продукта и постпродажного обслуживания.
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